EXCELENCIA EN CALIDAD

Paginas especiales

Alcoaxarquia conquista Europa con
el aguacate 'bio’ los doce meses del ano

Garantizar aguacate ecoldgico de maxima calidad en el lineal el grueso de sus cosechas,
cautivados por una fidelidad que

del super_mercado los 365 d|a§ del afo parecia una utopia . nace de la homogeneidad: “En
agronomica. Para Alcoaxarquia es el eje de su modelo de negocio.  Europa el cliente sabe que la fruta

on 17 afnos de
trayectoria, la firma
se ha consolidado
como el ma-
yor productor y
comercializador
de aguacate bio
a nivel mundial bajo una premisa
innegociable: comercializar Unica-
mente aquello que ellos mismos
producen.

El proyecto nacié en 2004,
cuando su fundador, José Antonio
Alconchel, veterano del comercio
hortofruticola con méas de medio
siglo de experiencia, decidid
dar un giro radical a su carrera.
“Quise parar y cambiar la filosofia
de produccién y consumo,
desmarcéndonos de la quimica.

La propia tierra ya ofrece recursos
suficientes para lograr sabor y
calidad’] subraya el directivo.

El reto residia en la
estacionalidad. La campana
espafola apenas cubre entre cuatro
y cinco meses al afio. Para evitar
lagunas de suministro sin recurrir a
compras impersonales a terceros,
Alcoaxarquia extendié sus cultivos
a Peru y Republica Dominicana.
Asi combinan ventanas de cosecha
que aseguran el abastecimiento
continuo con idénticos estandares
técnicos y organolépticos. “No
traemos de fuera cuando hay
producto en Espaia; aplicamos
el mismo know-how en ambos
continentes’; detalla.

EXITO INTERNACIONAL
Paraddjicamente, el éxito de la
compafiia se ha fraguado lejos

de nuestras fronteras. Mercados
exigentes como Alemania, Francia,
Reino Unido, Paises Bajos, Polonia
y los paises nérdicos absorben
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siempre saldrd buena. Si compras
un producto y dos veces sale bien
pero las dos siguientes mal, dejas
de consumirlo’, cuenta Alconchel.
En Espaia, en cambio, la
penetracién avanza con lentitud. El
CEO de Alcoaxarquia apunta a una
doble causa: el déficit comunicativo
hacia el comprador y la escasa
sensibilidad de la gran distribucion
local, que relega el producto
ecoldgico a un papel residual y con
calidades irregulares procedentes
de terceros paises. Ademas,
desmitifica la brecha de costes:
“Hace una década la diferencia
era abismal; hoy, gracias a los

La compaiia malaguena
lidera la produccion
ecolégica mundial con
su modelo de fincas
propias y anima a

la gran distribucion
nacional a apostar por la
calidad constante

avances técnicos y al empleo de
biotecnologia del suelo para activar
microorganismos y raices, la brecha
de coste real en campo no supera
el 30%. Sin embargo, en el lineal se
llega a inflar mas de un 100%"

Lejos de frenar, la compafiia
mantiene una hoja de ruta centrada
en la reinversién total de sus
beneficios en nuevas fincas y
tecnologia agricola para mitigar el
cambio climatico. Ahora, su meta es
conquistar al consumidor nacional
y demostrar que el aguacate
ecoldgico espaiiol puede liderar en
casa con la misma fuerza que en el
resto del continente.

Mas informacion
alcoaxarquia.com




