Magno Collection Palacio de Becas

1 sector del alojamiento ur-
bano vive un momento de
inflexién. Si hace una déca-
da el mercado premiaba la
oportunidad rdpida, hoy el
valor reside en la sostenibilidad del
modelo a largo plazo. En este esce-
nario, la improvisacién ha dejado de
ser una opcion.

Magno Apartments ha logrado
destacar en Sevilla con una propues-
ta que rompe la jerarquia tradicio-
nal: el alojamiento no es algo que
sucede dentro de un edificio, sino
algo para lo que el edificio ha sido
concebido.

El fin de la fragmentacion

La mayoria de los proyectos turis-
ticos sufren una desconexidn histdri-
ca: un promotor disefia un edificio,
un arquitecto lo proyecta y, meses
o afios después, un gestor intenta
que el negocio sea rentable dentro
de un espacio que no fue pensado
para esa finalidad. Este modelo tra-
dicional suele derivar en ineficien-
cias operativas que penalizan tanto
al propietario como al huésped.

Magno Apartments ha erradicado

Magno Apartments:
cuando un alojamiento turistico nace con el proyecto

Conun ADR de 170
euros y una ocupacion
cercana al 87%, Magno
Apartments demuestra
que el mercado valora
un producto diseflado
especificamente para
Su uso turistico.

esta fragmentacion al actuar como
un gestor integral que acompafa al
activo desde la concepcion hasta su
explotacién diaria. Al participar en
el anélisis previo, el equipo técnico
puede evaluar la viabilidad del ac-
tivo bajo distintos escenarios de de-
manda y evolucién de mercado. Este
analisis no solo mide el potencial
econdmico, sino que define coémo
serd la convivencia entre el disefio
interior y las exigencias de mante-
nimiento, un punto critico que sue-
le pasar desapercibido hasta que el
edificio estd en funcionamiento.
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La rehabilitaciéon como
motor de conservacion

Gran parte de la cartera de Mag-
no Apartments reside en edificios
histéricos. Para la compaiiia, la re-
habilitacién no es un ejercicio de
nostalgia, sino una “conservacién
activa”. Esto implica un equilibrio
complejo: respetar la esencia arqui-
tecténica del inmueble —sus mu-
ros, sus patios y su identidad— e
integrarla con las necesidades de un
viajero del siglo XXI que demanda
tecnologia, comodidad y eficiencia
energética.

Este enfoque es lo que permi-
te que el turismo se convierta en
una herramienta de proteccion
del patrimonio. Al dotar a estos
edificios de un uso viable y pro-
fesional, se garantiza su mante-
nimiento continuo, evitando el
deterioro que sufren tantos in-
muebles histéricos abandonados
a su suerte. Cuando un edificio
se disefia pensando en su funcio-
namiento real, se evitan inter-
venciones estéticas que, aunque
atractivas en una foto, fallan ante
el uso intenso del dia a dia.
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Resultados que validan
la estrategia

La eficacia de este modelo no es
una teoria, sino un dato estadistico.
En 2025, la compaifiia alcanzé una
cifra cercana a los 870 huéspedes
alojados diariamente, sumando mas
de 300.000 clientes al afio. Estas ci-
fras respaldan un modelo de nego-
cio orientado a segmentos de alto
valor afiadido. Con un ADR (precio
medio por dia) de 170 euros y un
RevPAR (ingresos por habitacién
disponible) de 150 euros frente a la
media de 100 euros del mercado se-
villano, queda claro que el mercado
reconoce y paga la diferencia de un
producto bien concebido.

La linea Magno Collection, que
incluye espacios como Casa Palacio
del Abad, Palacio de Becas o Raices
Salvador Casa Boutique, es el esca-
parate de esta filosofia. En estos edi-
ficios, cada rincén ha sido pensado
para el huésped, pero también para
el equipo de gestion. La coherencia
entre la estética y la operatividad
reduce costes de mantenimiento,
alarga la vida 1til de los materiales
y eleva la satisfaccion del cliente.

Remitido

Hacia un modelo de
ciudad mas profesional

El turismo urbano en Espafia se
encuentra en una etapa de madurez
en la que la profesionalizacién es la
Unica senda viable. La capacidad de
anticipar el comportamiento de un
activo antes de que se coloque un
solo ladrillo es lo que define a los li-
deres del sector. Magno Apartments,
al alinear disefio, gestién y estrate-
gia, no solo esta creando aparta-
mentos turisticos; esta construyendo
activos financieros estables que, al
mismo tiempo, dignifican el entorno
urbano en el que se integran.

En definitiva, estamos ante un
modelo que es también una leccién
de coherencia: un edificio bien pen-
sado desde el origen es, por natura-
leza, un activo més sélido, més facil
de mantener y, sobre todo, mas pre-
parado para resistir el paso del tiem-
po vy las fluctuaciones de un merca-
do global cada vez mas exigente.

magnoapartments.com




