EXCELENCIA EMPRESARIAL

"En Babalua demostramos que una agencia
iIndependiente puede competir desde el talento”

Luis Riesgo Mantilla Fundador y Director Creativo de Babalua

Desde 2019, Babalua eleva su facturacion
acumulada un 430%. La agencia creativa
espanola acelera su crecimiento en 2026,
con un incremento del 18% en facturacion
durante el primer semestre y una prevision
de crecimiento del 10% en EBITDA al cierre

del ejercicio.

on mds de 17 afios de
trayectoria y oficinas en
Madrid y Ciudad de Mé-
xico, Babalua ha cons-
truido un modelo inte-
gral que combina consultoria de
marca, comunicacién, marketing,
eventos, creatividad, produccién
audiovisual, contenidos digitales y
estrategia, reforzado por el impul-
so de Babalua Films, su division
audiovisual propia.

Su metodologia de trabajo
combina equipos multidisci-
plinares, agilidad y una impli-
cacién directa en cada fase del
proyecto, desde la idea inicial
hasta la produccién final.

CRECIMIENTO SOSTENIDO

La evolucién de Babalua se
apoya en una trayectoria de cre-
cimiento sostenido durante los
ultimos seis afios, con incremen-
tos anuales que han consolida-
do la escala del negocio y han
permitido a la agencia cerrar
2025 al alza. El buen arranque
de 2026 confirma esa tendencia
y refuerza sus previsiones para
el cierre del ejercicio.

A este impulso se suma su
presencia en el ranking de
agencias independientes de
El Publicista, donde Babalua se
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situd en el puesto 45 en 2025.
Un reconocimiento que ponia en
valor la evolucién de una agen-
cia creativa que, desde una es-
tructura agil y cercana, trabaja
para grandes marcas nacionales
e internacionales como Endesa,
DHL, Siemens Healthineers o
Merlin Properties.

“En Babalua hemos demos-
trado que una agencia indepen-
diente puede crecer compitiendo
desde el talento, no desde el ta-
mafio. Nuestra fortaleza estd en
la implicacion del equipo, en la
capacidad de adaptarnos a cada
cliente y en entender cada pro-
yecto como si fuera propio”, ex-
plica Luis Riesgo Mantilla, fun-
dador y Director Creativo de la
agencia.

DIVERSIFICACION

Una de las claves de esta evo-
lucién ha sido la diversificacién.
Babaluia desarrolla proyectos
para sectores como la energia,
la farmacéutica, la tecnologia, el
retail, la movilidad, la alimenta-
cion o el entretenimiento, con
servicios que abarcan campafias
de comunicacién interna, even-
tos corporativos, activaciones
de marca, contenidos digitales,
piezas audiovisuales, comunica-
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cidén institucional y acciones de
branded content.

Esta amplitud le ha permitido
acompafar a sus clientes de for-
ma transversal, ofreciendo solu-
ciones adaptadas a necesidades
muy distintas. Para Luis Riesgo
“el valor diferencial esta en con-
vertirse en un partner que escu-
cha, entiende rapido, se anticipa
y, cuando vienen curvas, no bus-
ca excusas: busca soluciones.
Un partner que ayuda a quitar
problemas, no que los crea”.

“Las marcas buscan equipos
que entiendan su negocio, que
sean rdpidos, resolutivos y que
aporten criterio. Hoy no basta
con tener buenas ideas; hay que
saber aterrizarlas, producirlas y
hacer que funcionen en cada ca-
nal”, sefiala Riesgo.
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LOS EVENTOS, MOTOR DE LA
AGENCIA

El drea de eventos contintia
siendo uno de los grandes mo-
tores de la agencia. Babalta ha
producido experiencias corpo-
rativas, convenciones, congre-
sos, presentaciones de produc-
to y activaciones de marca en
Espafia y en destinos interna-
cionales, desde Latinoamérica,
con proyectos en Brasil, México
o Colombia, hasta Europa, con
producciones en Alemania, Rei-
no Unido, Hungria, Reptblica
Checa o Italia. Esta actividad
ha reforzado su capacidad para
coordinar equipos, proveedo-
res y producciones en distintos
mercados, adaptandose a cada
contexto operativo, cultural y
creativo. “Cada evento es una
oportunidad para construir una
experiencia que deje huella. Ya no
se trata sélo de reunir a personas
en un espacio, sino de crear un
relato, cuidar cada detalle y con-
seguir que la marca conecte de
verdad con quienes participan”,
afirma el CEO de Babalua.

La conexién con Ciudad de
México aporta a Babalta una
perspectiva internacional com-
plementaria. Sin perder el foco
en su actividad principal en Es-
pafla, la agencia mantiene una
mirada abierta a nuevas oportu-
nidades en el mercado latinoa-
mericano.

Otro de los hitos recientes ha
sido el desarrollo de Babalua
Films, su divisién audiovisual
propia, creada para responder a
la creciente demanda de conte-
nidos de marca desde una mira-
da integrada: concepto, guion,

produccion, realizacién y pos-
tproduccion.

“No queriamos ser solo una
agencia que graba y edita videos.
Tenemos la capacidad de pensar
historias desde dentro y producir-
las con un nivel creativo y técnico
a la altura de lo que las marcas
necesitan hoy”, explica Riesgo.

IA, PRESENTE Y FUTURO

De cara al futuro, Babalua se-
guird apostando por un modelo
que combina creatividad, estrate-
gia, produccion y tecnologia. La
incorporacion de herramientas
vinculadas a la inteligencia artifi-
cial, la automatizacion creativa y
los nuevos formatos de contenido
ya forma parte de su evolucion,
siempre desde una idea clara: la
tecnologia debe estar al servicio
de la creatividad y no sustituirla.

“La IA estd cambiando la for-
ma en la que trabajamos, pero
el criterio, la sensibilidad y la
comprension del cliente siguen
siendo humanos. Para nosotros,
la tecnologia es una herramienta
para ser mds eficientes, mds pre-
cisos y mds ambiciosos”, conclu-
ye Riesgo.

Babalda encara esta nueva
etapa con una posicién refor-
zada dentro del panorama in-
dependiente espafiol. Su cre-
cimiento demuestra que la
agilidad, la cercania, la especia-
lizacién y la capacidad de eje-
cucion siguen siendo valores di-
ferenciales en un mercado cada
vez mas exigente.
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