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VICO Ahorro supera los 52 millones de euros en
ahorro generado para la sociedad espanola

La empresa tecnologica
VICO Ahorro ha
superado los 52
millones de euros en
ahorro acumulado para
particulares y empresas
en Espana desde el
inicio de su actividad,
consolidandose como
un actor clave en la
optimizacion de costes 'y
la mejora de la eficiencia
en distintos sectores
estratégicos.

e specializada en la op-

timizacidon integral de
= gastos, VICO Ahorro

trabaja con todo tipo de
e Clientes, desde particu-
lares hasta grandes empresas,
aplicando un modelo basado en
el andlisis exhaustivo de con-
tratos, la mejora de tarifas y la
negociacion directa con provee-
dores. Este enfoque permite re-
ducir costes de forma significati-
va sin alterar la operativa diaria
de sus clientes.

EXPERIENCIA

La compaiiia cuenta con una
s6lida experiencia en sectores
clave como la energia, las tele-
comunicaciones y los seguros,
donde implementa metodolo-
gias propias para detectar inefi-
ciencias y maximizar el ahorro.
Este sistema permite a las orga-
nizaciones mejorar su rentabili-
dad y competitividad en un en-
torno econémico cada vez mds
exigente.

Gracias a esta metodologia,
VICO Ahorro colabora con orga-
nizaciones de multiples sectores,
adaptando sus soluciones a las
necesidades especificas de cada
actividad. Entre ellos destacan
la hosteleria y restauracion, los

VICO Ahorro surge tras
detectar la falta de
educacion financiera

y la dificultad real de
familias y empresas
para entendery
optimizar sus gastos
esenciales.

£

centros deportivos y gimnasios,
las autoescuelas y centros de
formacidn, las entidades insti-
tucionales y religiosas, asi como
pequeilas y medianas empresas
de servicios.

CASOS DE EXITO

En todos estos ambitos, la
compafiia identifica oportuni-
dades de mejora en costes es-
tructurales —especialmente en
suministros y servicios recurren-
tes— generando ahorros sosteni-
dos en el tiempo y contribuyen-
do a una gestién mas eficiente y
escalable.

Uno de los casos mas repre-
sentativos es el de la red de au-
toescuelas Hoy-voy, donde VICO
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ha logrado un ahorro de miles
de euros tras optimizar los con-
tratos de suministros en varios
de sus centros en Espaiia.

Hoy-voy ha formado ya a mas
de 200.000 alumnos y mantie-
ne una ambiciosa estrategia de
expansion con la que prevé al-
canzar cerca de 50 centros en el
pais. Actualmente, la compaifiia
cuenta con méas de 500 profe-
sionales y una flota de alrede-
dor de 300 vehiculos, lo que le
permite impartir miles de clases
practicas cada semana en distin-
tas ciudades.

Este tipo de colaboraciones
refuerza el posicionamiento de
VICO Ahorro como partner es-
tratégico para empresas que

buscan optimizar sus costes en
areas clave como energia, teleco-
municaciones y seguros, al tiem-
po que impulsa modelos de ges-
tion mas eficientes, sostenibles y
orientados a resultados.

EL ORIGEN DE UN
MODELO BASADO EN LA
CONFIANZA (DESPIECE)

Detras de VICO Ahorro hay
una historia que nace de la ex-
periencia directa en sectores
tradicionalmente complejos y
poco transparentes. Sus funda-
dores dieron sus primeros pasos
en ambitos como la energia, los
seguros y las finanzas persona-
les, donde pudieron observar de
cerca las dificultades a las que

La compania basa

su modelo en un
acompanamiento
continuo, centrado

en la transparencia, la
optimizacion realy la
generacion de ahorro
sostenido en el tiempo.

se enfrentan tanto particulares
como empresas para entender y
gestionar sus propios gastos.

Ese conocimiento previo fue
clave para identificar un proble-
ma que iba mds alla del precio:
la falta de educacién financiera
y la desconexién entre los usua-
rios y sus propios contratos. En
muchos casos, no se trata solo de
pagar mas de lo necesario, sino
de no saber exactamente qué se
estd pagando ni por qué. Esta
realidad fue el punto de parti-
da sobre el que se construy6 el
proyecto.

La filosofia de la compaiiia se
articula en torno a cuatro pilares
—Valores, Integridad, Confian-
za y Objetividad— que no solo
dan nombre al proyecto, sino
que marcan su forma de operar.
Frente a précticas habituales del
sector, basadas en cambios cons-
tantes o comparativas puntuales,
la propuesta apuesta por un en-
foque mas estable y consciente
del ahorro, centrado en optimi-
zar lo que ya existe.

Este planteamiento implica
también un cambio en la rela-
cién con el cliente. Mds alla de
ofrecer recomendaciones, la
compaifiia busca acompafiar a
largo plazo, generando una di-
namica de mejora continua ba-
sada en datos y en decisiones
informadas. El objetivo no es
solo reducir costes, sino aportar
claridad y control en un terre-
no donde tradicionalmente han
predominado la complejidad y la
desconfianza.

En este sentido, VICO Ahorro
no se define tinicamente como
una herramienta tecnolégica,
sino como un modelo que com-
bina conocimiento sectorial,
analisis y una visién mas acce-
sible de la gestion financiera co-
tidiana.
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