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“La sostenibilidad ocupa
un lugar centralenla
estrategia de BlueSun"

BlueSun Consumer Brands es una empresa
espanola especializada en productos para
el cuidado del hogar, con una destacada
presencia internacional y un enfoque claro
en innovacion y la sostenibilidad.

Pregunta. ¢Cuales fueron los
origenes de BlueSun?
Respuesta. En 2013, el grupo
inversor PHI adquirié la fabrica
de La Antigua Lavandera en
Sevilla. En 2016 amplié su
capacidad industrial con la
compra de una fabrica de
productos para el cuidado del
hogar en Mataré y asumid la
propiedad de varias marcas
lideres en el sector en diferen-
tes paises en Europa. Asi nacié
el proyecto BlueSun

P. ¢(Cual es la estructura
actual de la compaiiia?

R. BlueSun cuenta con més de
500 empleados y fabricas pro-
pias. La planta de Mataré, Esta
especializada en productos de
cuidado del hogar y ambienta-
cién mientras que la de Alcald
de Guadaira (Sevilla), esta
centrada en diferentes produc-
tos de limpieza. En conjunto,
se trata de mas de 100.000 m?
equipados con tecnologia de
ultima generacion.

P. ;Qué les diferencia de la
competencia?

R. BlueSun es una compaiiia
eficiente y versétil, con una
gran capacidad para adaptar-
se a las necesidades de los
diferentes paises en los que
opera. Esta flexibilidad, junto a
un profundo conocimiento del
consumidor, una fuerte orien-
tacion al cliente y una clara
apuesta por la innovacion, le

permite adaptarse con agilidad
a los cambios que requiere el
mercado. Ademds, BlueSun
centra todos sus esfuerzos

en desarrollar un modelo de
crecimiento que asegure la
preservacion del planeta para
las generaciones futuras.

P. (C6émo articulan su oferta?
R. La compaiiia ofrece una
gama completa de productos
para el cuidado del hogar. En-
tre nuestras marcas destacan
La Antigua Lavandera que
cuenta con un amplio porta-
folio en detergentes, suavi-
zantes, perfumadores y otros
productos del hogar y ha teni-
do un enorme desarrollo tanto
en Espafa como en diversos
paises del Este de Europa en
los ultimos anos, Daz (marca
icdnica en el Reino Unido), A+
(Nérdicos y Portugal), Dreft
(Benelux), Gama (Europa del
Este y paises francéfonos),
entre otras.

P. ;Qué papel juegan la inno-
vacion y la sostenibilidad en
su dia a dia?

R. La sostenibilidad es un
pilar fundamental de nuestra
estrategia. No solo apostamos
por una economia circular
—actualmente, el 42% de los
materiales que utilizamos en
nuestros procesos de produc-
cién son reciclados—, sino que
también estamos plenamente
enfocados en el desarrollo de
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BlueSun prevé
superar los 500
millones de euros
en ventas, apoyada
en la innovacion,

la sostenibilidad e
incorporaciones a
su portafolio, como
la adquisicion de la
marca DAZ

envases sostenibles. Esto in-
cluye la sustitucién de envases
de plastico por alternativas de
cartén en nuestras cédpsulas, la
implementacién de contene-
dores con un menor porcen-
taje de plasticoy el uso de
bolsas monomaterial recicla-
bles. Un ejemplo significativo
es la introduccién de envases
de cartén para cépsulas a nivel
industrial, que nos ha permiti-
do evitar la utilizacién de 320
toneladas de polipropileno vir-
gen al afio, lo que se traduce
en la reduccién de aproxima-
damente 2.000 toneladas de
CO, equivalente.

Ademads, promovemos ac-
tivamente el uso de energias
limpias. Nuestra planta de
Sevilla ya cuenta con una ins-
talacién de paneles fotovol-
taicos y esta previsto replicar

esta iniciativa en la fabrica de
Mataré en 2025. En ambos
casos, estas instalaciones
permitirdn cubrir mas del 10%
del consumo eléctrico, con-
tribuyendo significativamente
a la reduccion de emisiones
de CO,.

También fomentamos el
transporte sostenible entre
nuestros empleados. Para
ello, hemos instalado varias
estaciones de carga semi-ra-
pida en el aparcamiento de
la empresa, de las que ya se
benefician decenas de traba-
jadores.

Por ultimo, entendemos que
la innovacién es clave para
preservar el planeta para las
futuras generaciones. Por eso,
ademds de trabajar en envases
mas sostenibles, desarrolla-
mos formulaciones con el me-
nor impacto ambiental posible.
Esto nos ha permitido lanzar
productos que cuentan con
certificaciones de alto recono-
cimiento como Nordic Swan,
Ecolabel y Asthma and Allergy.
En definitiva, el cuidado de las
personas y del planeta estan
en la base de nuestro negocio.
BlueSun, Care for people, care
for planet.
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