ZUMOS NATURALES Y MOSTO

“Desarrollamos productos novedosos
a partir de la uva”

Ramiro Martinez CEO de JULIAN SOLER

El sector de los
zumos de frutay
bebidas naturales
esta evolucionando
rapidamente para
adaptarse a las
nuevas demandas de
los consumidores.

amiro Martinez, CEO de
JULIAN SOLER, lider en
la produccién de zumos
de uva concentrados y
directos, nos invita a co-
nocer como una de las principales
marcas del mercado se estd adap-
tando a las nuevas tendencias.

¢Cudles fueron los origenes de JU-
LIAN SOLER y cudl es su estructu-
ra actual?

El origen de nuestra empresa
se remonta a los afios 50. Fue en-
tonces cuando nuestro fundador y
presidente emérito, D. Julian Soler
Marqués, inici6 su carrera profesio-
nal trabajando junto a su padre An-
tonio y su hermano Magin en una
pequefia bodega en Quintanar del
Rey (Cuenca). Esta primera em-
presa fue el germen de la sociedad
actual, constituida en 1968 como
JULIAN SOLER S.A.

Fuimos pioneros en la produc-
cion y exportacidon espafiola de
mosto concentrado de uva, como
una via para dar salida a los exce-
dentes de vino de la época. Hoy,
tras 58 afios sin producir ni un solo
litro de vino, somos una empresa
familiar profesionalizada de segun-
da y tercera generacion, especiali-
zada Unicamente en la elaboracién
de zumos de uva concentrados y
directos (NFQC).

Actualmente, mantenemos el li-
derazgo sectorial con 130 familias
empleadas, una capacidad produc-
tiva de 80.000 toneladas de mosto
concentrado y una cifra de negocio
en crecimiento, que hoy alcanza los
70 millones de euros. Exportamos
el 90 % de esa produccidn, lo que
nos posiciona como lideres tam-
bién en internacionalizacion den-
tro del sector.

¢Cudles han sido los hitos clave
en esta trayectoria y como han in-
fluido en el posicionamiento ac-
tual de JULIAN SOLER en mds de
60 paises?

Dirfa que los hitos han sido y
siguen siendo constantes, como
las vendimias, que en palabras de

nuestro fundador “se suceden, pero
no se repiten”. Hemos practicado
una escucha activa del mercado,
adaptandonos a las demandas de
nuestros clientes en funcién de los
cambios en los patrones de consu-
mo. Ademas, desde mediados de
los afios 90, mantenemos una mi-
rada constante hacia el sector de
alimentacién, zumos y bebidas.

Nuestra ubicaciéon en La Man-
chuela conquense —una tierra tra-
dicionalmente productora de vinos
tintos— nos posiciond desde el prin-
cipio como lideres en zumo de uva
tinta concentrado y directo (NFC).
Desde 1997, contamos con unas ins-
talaciones en Villanueva de la Jara
(Cuenca), y actualmente el reparto
entre uvas blancas y tintas esta al
50 %.

Ademas, ofrecemos calidades es-
peciales —virgenes, sin alérgenos,
ecoldgicas, sostenibles, halal...— y
soluciones especificas para las ne-
cesidades de nuestros clientes. Es-
tos incluyen multinacionales lideres
de los sectores de alimentacion (zu-
mos, baby food, golosinas, merme-
ladas, vinagres...) y bebidas salu-
dables y energizantes (probidticas,
refrescos, vinos...), distribuidas en
mas de 60 paises de los cinco conti-
nentes. Sin duda, la diversificacién
de calidades, nuestra apuesta por
la innovacién y la profesionaliza-
cién de la empresa familiar bajo la
presidencia de Ana Soler han sido
factores clave en nuestro actual li-
derazgo en el sector.

¢Qué tendencias actuales desta-
carias dentro del sector de los zu-
mos y bebidas naturales, y como
se afrontan desde JULIAN SOLER?

Los consumidores demandan
productos saludables, con menos
azucar —por supuesto, sin edul-

corantes artificiales—, y con mas
beneficios funcionales: refuerzo del
sistema inmunoldgico, aumento de
energia, capacidad antioxidante o
mejora del sistema digestivo. Inclu-
so buscan productos que encajen
en momentos especificos del dia
para mejorar el estado de d&nimo
o el rendimiento fisico, a través de
ingredientes como vitaminas y mi-
nerales, sin aditivos artificiales.

Esta tendencia hacia la persona-
lizacion, la salud y la funcionalidad
esta empujando a muchas marcas a
innovar y desarrollar opciones mas
saludables, con ingredientes natu-
rales, sin alérgenos, y de origen
ecoldgico u organico.

En JULIAN SOLER llevamos
afios demostrando que es posible
innovar en este sector, desarrollan-
do productos novedosos a partir de
la uva, y manteniendo las propie-
dades beneficiosas de esta fruta
rica en aztcares naturales, polife-
noles y antioxidantes.

Gracias a nuestro amplio por-
folio, trabajamos en conjunto con
nuestros clientes en nuevos desa-
rrollos. Ademds, realizamos impor-
tantes inversiones no solo en tec-
nologia, sino también en capital
humano. Contamos con un depar-
tamento propio de I+D+i que im-
pulsa la mejora e innovacién con-
tinua de nuestros productos. Esto
nos permite posicionarnos como
Global Grape Solution Supplier y
afrontar con éxito cualquier cam-
bio en las tendencias del mercado.

¢Cudl es la receta del éxito para
mantener el servicio y la calidad
como marca lider en un merca-
do tan competitivo?

En JULIAN SOLER hemos apos-
tado decididamente por los forma-
tos envasados —bidones de 200L,
IBCs de 1.000 litros, Goodpack,
envasado aséptico— y su conser-
vacion en camaras frigorificas y de
congelacion. Esto permite preser-
var las propiedades naturales del
producto.

Estos formatos, tanto en nues-
tras referencias mas convenciona-
les como en las mas innovadoras,
nos permiten ofrecer al mercado
un producto que mantiene todas
sus propiedades beneficiosas du-
rante todo el aflo, respondiendo a
la demanda de nuestros clientes en
el momento y cantidad que necesi-

Ramiro Martinez, CEO de
JULIAN SOLER: “El trabajo
conjunto con clientes en
nuevos desarrollos, y las
importantes inversiones
tecnoldgicas y en capital
humano, nos permiten
posicionarnos como Global
Grape Solution Supplier y
abordar con éxito cualquier
cambio de tendencia”

tan. Esto representa un factor dife-
rencial en calidad y servicio.

Ademas, este formato nos per-
mite desestacionalizar nuestras
ventas —algo clave tratdndose de
un producto de campafia y pere-
cedero por naturaleza— y facilita
la logistica para nuestros clientes,
ya que no necesitan hacer pedidos
minimos ni esperar largos plazos
de entrega. Hoy, el 50 % de nues-
tras ventas corresponde al formato
granel y el otro 50 % a formatos
envasados.

JULIAN SOLER es algo mds que
zumo de uva. El proyecto VIDAR-
TIS fusiona agricultura y arte,
utilizando el mosto como pigmen-
to en obras grdficas. {Qué objeti-
vos persiguen con esta iniciativa
y como contribuye a la responsa-
bilidad social corporativa y a la
identidad de marca?

El pintor, arquitecto y bidgrafo
renacentista Vasari decfa que no
basta con conocer la obra de los
grandes personajes; también es
necesario conocer su personalidad
para tener una vision integral. De
igual manera, la filosofia de nues-
tra empresa no puede entenderse
sin conocer el trasfondo de valores
y compromiso social del hombre
cuyo apellido da nombre a la mar-
ca, hoy sinénimo de calidad, respe-
to e innovacién. VIDARTIS es una
actualizacion de ese compromiso
con la comunidad: una forma de
entender la empresa como instru-
mento al servicio de la sociedad.
Hoy, es responsabilidad de todos
los que formamos parte de esta
empresa familiar profesionalizada
mantener los valores del legado
empresarial.

El pasado 1 de mayo, comparti-
mos este COmMpromiso con nuestros
principales colaboradores en la ce-
lebracion del 50° aniversario, una
fecha de gran significado también
dentro de nuestra historia.

www juliansoler.com



