
Galisur Una larga trayectoria 
de innovación en la industria del aluminio

C
on una visión empren-
dedora, López Arévalo 
decidió establecer su 
propio almacén en An-
dalucía occidental, de-

tectando la creciente demanda 
del aluminio en la región. El auge 
de este material y la necesidad de 
mejorar el servicio al cliente lleva-
ron a la expansión de la empresa, 
primero con nuevos almacenes y 
posteriormente con la creación 
de su propia fábrica. Esta deci-
sión permitió a Galisur adaptarse 
mejor a las necesidades del mer-
cado y consolidarse como una re-
ferencia en el sector. Durante tres 
décadas, la empresa experimentó 
un crecimiento constante hasta 
la crisis de 2008, que supuso un 
reto para muchas compañías del 
sector.

CRECIMIENTO Y  
ESTRUCTURA ACTUAL

Hoy en día, Galisur cuenta con 
once almacenes construidos y uno 
más en desarrollo en Ciudad Real. 
En conjunto, la empresa dispone 
de más de 25.000 metros cua-
drados de superficie construida, 
además de una fábrica de 18.000 
metros cuadrados equipada con 
tecnología de última generación 
y procesos altamente automatiza-
dos. La plantilla ha crecido signi-
ficativamente desde sus humildes 
inicios, pasando de tres emplea-
dos a más de 250 trabajadores 
con contrato indefinido a jornada 
completa.

En cuanto a su presencia geo-
gráfica, el 85% de sus almacenes 
operan en el mercado nacional, 
mientras que el resto presta servi-
cio en Portugal. La fábrica, por su 
parte, tiene un enfoque interna-
cional, exportando más del 75% 
de su producción a clientes ex-
ternos. Sus principales mercados 
en exportación incluyen Europa 
y Marruecos, aunque la presen-
cia internacional sigue siendo un 
reto en el que la empresa busca 
avanzar. “Hoy por hoy, la exporta-
ción no supera el 10% de nuestra 
producción, pero nuestro objeti-
vo es que represente al menos el 
50%”, explican desde la dirección 
de Galisur.

INNOVACIÓN  
COMO EJE CENTRAL

La clave del éxito de Galisur 
radica en su apuesta por la inno-
vación. La empresa no busca ser 
la que más aluminio venda, sino 
aquella que pueda ofrecer las me-
jores soluciones a sus clientes. “No 
aceptamos un ‘no se puede hacer’ 

por respuesta, es algo que está 
prohibido en nuestra compañía”, 
afirman. 

Cada proyecto se estudia de 
forma individual para encontrar 
la mejor solución, siempre con un 
enfoque en la sostenibilidad. En 
este sentido, Galisur es un ejem-
plo de que industria y respeto por 
el medio ambiente pueden ir de 
la mano.

UN MERCADO DE CALIDAD  
Y CONFIANZA

La empresa se dirige principal-
mente a clientes que requieren 
productos de calidad media-al-
ta, evitando la competencia con 
mercados emergentes que bus-
can grandes volúmenes a precios 
reducidos. Además del producto 
en sí, Galisur ofrece un respaldo 
técnico y una garantía que gene-
ran confianza en el cliente final. 
“Aunque el que fabrique nuestro 
material sea una empresa ajena, 

ante cualquier problema que pue-
da surgir, nuestra empresa respon-
de”, aseguran desde la compañía.

ESTRATEGIA Y DIFERENCIACIÓN
Frente a sus competidores, 

Galisur se distingue por una filo-
sofía empresarial centrada en la 
satisfacción del cliente más que 
en el crecimiento acelerado. Su 
estrategia de autofinanciación 
es un reflejo de esta mentalidad: 
“Nuestra empresa no tiene más 
del 1% de financiación externa, 
nuestra política es crecer con au-
tofinanciación. Esto influye en que 
nuestro crecimiento sea más lento 
pero más sostenible”. Este enfo-
que también se refleja en su ges-
tión patrimonial, ya que todas sus 
instalaciones son en propiedad, 
lo que refuerza su compromiso a 
largo plazo con cada ciudad en la 
que se establece.

PROYECCIÓN HACIA EL FUTURO
Los planes de futuro de Gali-

sur están orientados a una mayor 
presencia internacional, no solo 
en ventas sino también en inver-
sión. En el mercado nacional, la 
empresa continuará expandiéndo-
se en provincias donde aún no tie-
ne presencia directa o indirecta, 
mientras que a nivel internacional 
se está negociando la apertura de 
una nueva fábrica en el extranje-
ro. “Tenemos un gran apego senti-
mental a España, pero las nuevas 
políticas están llevando al país a 
centrarse en el sector servicios y 
a ser menos competitivo a nivel 
industrial. Europa entera se está 
desindustrializando y especiali-
zándose en innovación”, señalan.

Con una trayectoria de más 
de cuatro décadas, Galisur sigue 
apostando por la calidad, la sos-
tenibilidad y la innovación como 
pilares de su crecimiento. Su 
compromiso con la excelencia y 
la satisfacción del cliente la han 
convertido en un referente en la 
industria del aluminio, con la mi-
rada puesta en un futuro de ex-
pansión global.
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Desde su fundación en 1978 en Sevilla, Galisur ha recorrido un largo 
camino en la industria del aluminio. Su creador, Jesús López Arévalo, 
comenzó su trayectoria como comercial en una empresa de Alicante, en 
un momento en el que el aluminio apenas empezaba a implantarse en el 
sector de la construcción e industria española, dominado hasta entonces 
por materiales como el hierro y la madera.

Jesús López, administrador de Galisur

Actualmente, Galisur 
cuenta con once 
almacenes construidos 
y uno más en desarrollo 
en Ciudad Real

La compañía pretende 
alcanzar en los próximos 
años un nivel de 
exportaciones que 
represente el 50% de su 
volumen de negocio
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