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«La sostenibilidad
demanda el esfuerzo
colectivode todos»

LOS PREMIOS
SOSTENIBILIDAD Y
MEDIO AMBIENTE
RECONOCEN EL
COMPROMISO CON
EL PLANETADE
DIEZEMPRESASY
ENTIDADES

ALFONSO CASAS. MADRID

onelfoco puesto enlasosteni-
bilidad y el medioambiente, y
todoloqueimplicaadoptarun
enfoque integral para preser-
var los recursos naturales, re-
ducirelimpacto ambientalyfomentar prac-
ticas que beneficien a la sociedad y al
planeta en suconjunto, el diario LARAZON
celebrd sulV Edicion de los Premios Soste-
nibilidad y Medioambiente con el patroci-
nio de las companias Naturgyy Forestalia.
El acto tuvo lugar en el salén de actos del
periédico,donde sereconocié atodasaque-
llas empresas, profesionales y organizacio-
nesquegeneran, através de susactividades,
un gran impacto ambiental y social en favor
del medioambiente. La organizacion, junto
asus partners, llevéd a cabo diversas iniciati-
vassostenibles para concienciarydemostrar
elcompromisodel grupo, conacciones con-
cretas como el hecho de servir un catering
sostenible, innovador y 100% «plant based
food» -preparado por Aymat Vegan Cate-
ring-; el uso de un marco de photocall que
absorbe el CO2 del espacio en el que se en-
cuentrainstalado, algo que esposiblegracias
ala nanotecnologia con la que ha sido pro-
ducido; el atril del escenario disefiado por
Gianluca Pugliese, un artista que trabaja a
partir de materiales reciclados; y asientos
parainvitados que fueroninstalados a partir
de neumadticos y tablones de madera reci-
clados. Estasiniciativas se enmarcan dentro
del proyecto de comunicacién sostenible
#BuenaHuella, desarrollado por Naturgy y
LARAZON, en colaboracién con SIGNUS.

Carlos Novillo, consejero de Medio Ambiente, Agricultura e Interior de la C. de Madrid

Los asistentes al evento recibieron de ob-
sequio unas gafas de sol Parafina produci-
das a partir de neumaticos fuera de uso,
como ejemplo de sostenibilidad. Ademas,
SIGNUS expuso en el salén donde se cele-
bré el evento diversos productos de joyeria,
bisuterfay calzado fabricados partiendo de
los neumaticos usados o recauchutados,
ofreciéndoles asi una segunda vida.

Elacto delatarde fue conducido por An-
gie Rigueiro, periodista y presentadora de
Antena 3, quien comparti6 datos de interés
aliniciodelajornada, comoelhechodeque,
en Espana, a lo largo de 2021, se recicl6 el

«Solo con el esfuerzode
todos lograremos que el
planeta mejoren»,
comento Marhuenda

«Debemos premiar la

labor de quienes liderais
la transicion verden», dijo
el directorde LARAZON

36% de los residuos, un aumento frente a
anosanteriores,y con previsiones de alcan-
zar el 50% en 2025. Enlo querespecta a pro-
blemas ambientales, la periodista recordé
que la geografia espanola cuenta con 15
parquesnacionalesymasde 1.500 espacios
naturales protegidos que cubren el 30% del
territorio. Estos espacios son vitales para la
conservacién de la biodiversidad y la pro-
teccion de ecosistemas tinicos en nuestro
pais, para lo que se hace necesaria la con-
tribucién de todos.

Lapresentadoradio pasoal director Fran-
cisco Marhuenda, quien compartié una
serie de reflexiones con los asistentes. En
primer lugar, destacd la importancia que
tienereconoceratodosaquellos quelideran
la transicién hacia una economia mas ver-
de. «Enlineasgenerales, estoy contento con
la evolucién en sostenibilidad que asume
lasociedad espafiola, mésalléd delasteorias
conspirativas que existen. No obstante, hay
queintentar que nuestra huella de carbono
sealo mésleve posible, para dejar un mun-
do mejor a las futuras generaciones», dijo.

Eldirector apelé ala capacidad inventiva
queenelpasadoyahatenido el serhumano
pararesolver problemas, haciendo unalla-
madaalaesperanzade quetodo el esfuerzo
quesearealizado ahora, dara susfrutos. «<Es
un esfuerzo colectivo, con lo que debemos
pedirayudaalas Administraciones publicas
para que regulen y hagan su trabajo; tam-
biénalasgrandes compaiiasparaquecum-
plan con los criterios ESG; y, por dltimo, al
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esfuerzo individual de las personas. Solo
con la suma de todos, lograremos que el
planeta mejore», concluia el director.

A la ceremonia de entrega de premios
asistié Carlos Novillo, consejero de Medio
Ambiente, Agricultura e Interior de la Co-
munidad de Madrid, quien hizo entrega de
los galardones junto al director del periédi-
co.Durante suintervencion, realizada antes
de concluir el acto, tuvo palabras de agra-
decimiento, tanto para los premiados, como
para el diario LARAZON «por abordar esta
tematica de la forma que lo hacéis y poner
luz ante tantas dudas que en ocasiones ge-
nera la opinién publica. Nos da impulso a
las Administraciones paraasumirlarespon-
sabilidad que nos toca».

El consejero alabd el proyecto de moder-
nizacién puesto en marcha por el Canal de
Isabel ], el cual es un ejemplo de cémo de-
ben hacerse las cosas, afrontando el reto de
poder abastecer de agua a mas de siete mi-
llones de madrilefios, con una poblacién
que cada afo crece en 110.000 personas, y
garantizando también otros aspectos como
la ganaderia ylaindustria de forma sosteni-
ble. «<Estamos trabajando con todoslos mu-
nicipios para tratar el agua que ya no se uti-
liza y que tiene una segunda vida, asi como
para devolverla a nuestros rios en las mejo-
res condiciones posibles», puntualizé.

Carlos Novillo finalizaba su intervencion
mencionandola palabra «equilibrio», clave
paraacometerlatransicion adecuadahacia
la sostenibilidad sin necesidad de imponer

MNaturgy

AT

fechas imposibles de cumplir. «<Desde la
Administracién tenemos que intentar ge-
nerar el ecosistema apropiado que os faci-
lite desempenar la labor que llevais a cabo
en vuestras empresas», conclufa.

Tras los discursos, lleg6 la hora de los re-
conocimientos y la entrega de premios. El
primero delanocherecayé en Canal de Isa-
bel II por el Proyecto de Telelectura y Des-
pliegue Masivo de Contadores Inteligentes
con Tecnologia Nbiot. Son yamés de medio
millén los dispositivos instalados en la Co-
munidad de Madrid, y llegaran al 100% de
los puntos de suministro en 2026, posicio-
nando a Canal alavanguardia del sector del
agua, y fomentando un consumo mas efi-
ciente. Recogi6 la estatuilla Juan Ignacio
Zubizarreta, director comercial del mismo,
quien destacé que «conlo que hemosinsta-

«Trabajamos con los
municipios para tratarel
agua que tiene segunda
vida», declaro Novillo

Canal delsabelll hasido
pionera, digitalizadoray
liderenelusode
tecnologia puntera

FOTOS: DAVID JAR/GONZALO PEREZ
.y e |

lado, hemos conseguido ahorrar cuatrohec-
témetros cibicos de agua, el consumo equi-
valente a una poblacién de unos 165.000
habitantes, y el consumo total de agua mi-
neral que se consume en Espaia. El Canal
ha sido pionero, digitalizador y lider en la
implementacion de esta tecnologia punte-
ra», destaco.

La compania SIGNUS recibi6 el Premio
#BuenaHuella a la Empresa que, con su vi-
si6n, ha Impulsado y Transformado el Mo-
delo de Economia Circular en el Reciclado
de Neumaticos Usados. Gabriel Leal, direc-
tor de la organizacidn, recibid el galardén
de manos de Nuria Rodriguez, directora de
Medio Ambiente y Responsabilidad Social
de Naturgy. Durante su intervencion, Leal
expuso que «nacimos hace 20 afosy, du-
rante este tiempo, hemos conseguido un
destinonuevo para300 millones de neuma-
ticos, otorgando unasegundavida aun pro-
ducto que, si se deja en la naturaleza, es
intratable, ya que puede durar mil afios».

El Premio a la Sostenibilidad y Transpa-
rencia Corporativas recay6 en Indra. La
compania destaca como catalizadora de
soluciones tecnolédgicas que contribuyen a
reducir las emisiones en sectores tan rele-
vantes como la aviacion o el transporte, con
un modelo de recursos distribuidos que
integra las energias renovables de forma
eficiente en el mix energético. Laura Sara-
legui Gémez, Head of Sustainibility, recibié
el galarddn de manos de Carlos Reyero, di-
rector de Forestalia. Saralegui indic6 quela

Foto de familia
de todos los
premiados en la
IV edicion de los
Premios
Sostenibilidad y
Medio Ambiente
organizados por
LARAZON

sostenibilidad forma parte de la estrategia
de Indra, proporcionando soluciones a to-
dos los clientes que estén comprometidos
con ella. «Como empresa tractora, quere-
mos impulsar a que nuestros clientes tam-
bién sean empresas sostenibles, aportando
valor ala sociedad», declaré.

Agbar es una compania del Grupo Veolia
que destaca por su gestiéon avanzada del
ciclo integral del agua. La empresa contri-
buye apreservar el recurso hidrico esencial
paralasciudades, lasindustrias ylaagricul-
tura. Recibié el Premio Impulso de Solucio-
nes Basadas en la Naturaleza, que recogio
Federico Ramos, director de Agbar en Ma-
drid. Este destacé que «es un concepto que
nos gusta y pone en valor la economia cir-
cular. Siempre tratamos de imitarlanatura-
leza en las soluciones».

Raul Moya, Head of Supply Chain de
Viatris, fue el encargado de recoger el pre-
mio concedido a la empresa por La Soste-
nibilidad enla Cadena de Suministro. Cada
ano, sucadenade suministro global propor-
ciona medicamentos a mil millones de pa-
cientes de todo el mundo, lo que se traduce
enladistribucién de méas de 80.000 millones
de dosis. El directivo puso en valor que
Viatris Espafa haya sido reconocida como
companiaLean & Green porreducirlahue-
lla de carbono en el transporte un 20% en
solo tres anos, liderando el reto que supone
la distribucién diaria de medicamentos.

Continua en la pagina siguiente
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Viene de la pagina anterior

Acto seguido, Phergal Laboratorios fue
premiado por contar con El Mejor Labora-
torio de Alta Cosmética Dermofarmacéu-
tica Sostenible. El periddico reconocio su
firme compromiso por mantener una ac-
tividad sostenible, mejorar sus procesos de
produccién yreducir la huella de carbono
al entregar los productos a sus clientes.
Marta Gonzélez Pérez-Ihigo, PR & Com-
munications, tuvo palabras de agradeci-
miento por el premio recibido y destacé
que «llevamos40anosvelando porlasalud
de las personas y del entorno, ademads de
colaborar con asociaciones y llevar a cabo
planes de accién para cuidar del plane-
tar.

En un mundo en el que la economia cir-
cular esta transformando la industria de la
moda, Slow Fashion Next fue galardonada
con el Premio ala Plataforma que Promue-
ve la Moda Sostenible. Desde el ano 2011,
Slow Fashion Next trabaja con gran énfasis
enlageneracién de un impacto positivo de
lasostenibilidad enlaindustria delamoda.
Gema Goémez, directoray fundadora de la
compania, recogio el premio, alertando de

que «el consumo masivo de ropa no es sos-
tenible. Tras conocer de primera mano to-
doslosimpactos negativos que se producen
en fabricas ubicadas en el otro lado del
mundo, decidi con pasién ser parte de la
solucién y no parte del problema».

Tambiénlosfabricantes dejuguetes estan
adoptando el uso de materiales reciclables
ensuscolecciones. Por este motivo, lacom-
paniaFisher-Price, filial de Mattel y pionera
consu coleccion Wood, recibi6 el Premio al
Desarrollo Educativo Sostenible. La firma
desarrolla juguetes utilizando materiales
mas sostenibles e integrando principios de
administracion de disefio circular, con entre
un 80% y un 95% de plésticos reciclados, y
utilizando embalajes con certificacion FSC.
David Martin, Head of Brand Division de
Marco, en representacién de la compaiiia,
recogi6 el galardén.

Litotdria Packaging, con més de 30 anos
de trayectoria en el mercado de envases
para sectores como el alimentario, cosmé-
ticoy farmacéutico, recibio el Premio Exce-
lencia en Sostenibilidad y Calidad en la
Fabricacion de Envases de Carton. Antonio
Moliner, miembro dela Direccién Ejecutiva
yde Sostenibilidad dela compaiiia, agrade-

ci6 el reconocimiento y destac que «tene-
mos diversos sellos acreditativos de soste-
nibilidad que hemosrecibidoyseguiremos
trabajando aplicando todo nuestro conoci-
mientoy buen hacer para hacer mas soste-
nibles nuestros procesos».

El dltimo premio de la noche fue conce-
dido alaempresa Aymat Vegan Catering por
estar considerado el Mejor Catering Soste-

Viatris Espaina ha sido
reconocida Lean&Green
por reducir su huellade
carbonoun 20%

Durante la gala se
llevaron a cabo diversas
iniciativas concretasen
torno a la sostenibilidad

nible. Con sus platos veganos, ofrecen una
alternativa culinaria ética, sostenible y que
gustaporigual atodosloscomensales, man-
teniendo los maés altos estandares de cali-
dadyservicio. Sudirectora Comercial, Cris-
tina Gonzalez, y Mariano J. Martinez, chef
principal, subieron al estrado a recoger el
galarddn. «Es un honor recibir el premio,
pues creemos que la sostenibilidad es una
labor tanto social como empresarial. Por
este motivo, desarrollamosunalineade ca-
tering que es cien por cien vegana», conclu-
y6 la directora.

Traslaspalabrasde clausura ofrecidas por
Carlos Novillo, se procedi6 a realizar la tra-
dicional foto de familia, instante en el que
todos los premiados subieron de nuevo al
escenario para posarjuntos con el galardén
en mano. De esta forma se puso fin a una
nuevaedicién delos Premios Sostenibilidad
y Medioambiente, que destac por las ac-
ciones sostenibles tanto por la organiza-
cién, comoporlos patrocinadores del even-
to, Naturgy y Forestalia. Como despedida,
los asistentes pudieron comprobar las ex-
quisiteces que ofrece el catering vegano, el
cual fue ofrecido por la empresa premiada
Aymat Vegan Catering.

«REVER: MIRADAS QUE
DEJAN BUENA HUELLA»

#BUENAHUELLA ES UN PROYECTO DE GRUPO NATURGY
QUE SE PRODUCE Y EJECUTA BAJO LA PREMISA DE UNA
COMUNICACION SOSTENIBLE CON MEDIDAS PARA LA
REDUCCION DE CO2DURANTE TODO EL PROCESO

Bajo el paraguas de #BuenaHuella, LA RA-
ZON ha desarrollado en colaboracién con
Naturgy, y la empresa SIGNUS como part-
ner, el proyecto «REVER: Miradas que dejan
buena huella». Este proyecto se ha basado
en cuatro grandes propulsores de la econo-
mia circular: Javier Goyeneche (CEO de
Ecoalf), Gianluca Pugliese (CEO de Lowpo-
ly), Samuel Soria (CEO de Parafina) y Angel
Canas (reconocido escultor). El primero de
ellos destaca por haber puesto en marcha
el programa Upcycling the Oceans de la
Fundacién Ecoalf con el objetivo derescatar
mil toneladas de plasticos al afio para 2025,
paralo que estan contribuyendo pescado-
res que faenan en el mar. El proyecto Lo-
wpolydePugliese consiste en fabricar mue-
bles, objetos de decoracién e incluso
altavoces con desperdicios procedentes de
ganaderias, empresas alimentarias, depu-
radoras de aguas o basura de cualquier ciu-
dadano. Con respecto a Samuel Soria, fun-
dador y CEO de Parafina, la compaiia se
centra en la fabricacién, comercializacién
y distribucién de gafas de sol de diferentes

materiales reciclados y sostenibles. Todo
ello se engloba dentro del Objetivo de De-
sarrollo Sostenible (ODS) niimero 12: pro-
duccién y consumo responsable. Por ulti-
mo, del escultor Angel Cafias cabe destacar
larealizacion de obras basadas en el usode
neumdticosrecicladossobre estructurarea-
lizada con acero, madera y fibra de vidrio.
Obras llenas de detalle que le confieren un
gran realismo, a pesar de la rudeza de los
elementos empleados, conlas que pretende
concienciar de la necesidad de reciclar y
transmitir un mensaje ecoldgico.

Un evento con acciones sostenibles

Elbroche de orodel proyectohatenidolugar
con la celebracion de la IV Edicién de los
Premios Sostenibilidad y Medioambiente
de LARAZON, un evento en el que todoslos
elementos han sido creados con un propé-
sito sostenible. Asientos elaborados a partir
de neumaticos y un tablero de madera de
FSC; un atril producido a través de impre-
sién 3D; laterales del photocall creados por
la empresa MURARTE a través del efecto

SIGNUS impulsa la economia circular reciclando toneladas de neumaticos fuera de uso

Collaresy zapatillas son muestras de la
transformacion realizada por SIGNUS

«jardines descontaminantes», basados en
neumaticos al final de suvida til, de mane-
ra que cada m?2 de la estructura equivale a
un arbol; y las gafas de sol de Parafina, pro-
ducidas a partir de neumaticos fuera de uso
con las que se obsequi6 a los asistentes.

En 2023, Naturgy llevé a cabo 353 inicia-
tivas de biodiversidad, el 22% de caracter
voluntario. Con esta premisa nace REVER,
formada por personas capaces de transfor-
marelmundo al poner en marcha proyectos
sostenibles de economia circular.
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El ceviche de mango de Aymat Vegan
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Signus colocé un expositor donde se pudieron ver los diferentes Isabel Rivadulla, Gabriel Leal y Leticia Saiz Francisco Marhuenda y Carlos Novillo
nuevos usos que pueden tener los neumaticos usados
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cocteles de Ron Patio Naranjos para reducir el CO2del aire 3D con neumaticos usados cuyas monturas estaban hechas de polvo de caucho reutilizado
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Vista general del salén de actos de LA RAZON, durante el evento Cristina Gonzalez, Beatriz Delgado y Raquel Garcia Plaza
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Nuria Rodriguez conversa El escultor Gianluca Gema Gémez Carlos Riyero Carlos Novillo, Humbelina Vallejo,
con Gabriel Leal Pugliese Francisco Javier Fernandez y Juan Sanchez

Una camarera de Aymat Vegan Catering ofrece La periodista Angie Rigueiro Las cervezas La Cibeles estuvieron presentes en la gala
hamburguesas veganas a los invitados presento el acto
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Canal delsabelll

Ladigitalizaciondel ciclodel agua

n un esfuerzo por modernizar
los servicios y promover una
m—— gestidn mds eficiente del agua,
Canal de Isabel IT estd llevando
b 2 cabo un ambicioso proyecto
de transformacién digital en la gestioén del
ciclointegral del agua, conlainstalacién de
contadoresinteligentes con tecnologia NB-
10T, capacesdemedirlosconsumos de agua
utilizando tecnologias de comunicaciones
avanzadas.

Deestaforma, nosololosclientes pueden
accederalainformaciéndetalladasobre sus
consumos por horas, sino que la compaiia
obtiene una completa trazabilidad de los
datos paramejorar el servicio, asi como mo-
nitorizar posibles fugas o pérdidas en la
instalacion. Desde su puesta en marcha, y
con més de medio millén de contadores
instalados, el servicio ha conseguido aho-
rrar mas de cuatro hectémetros ctibicos de
agua, el equivalente al consumo anual de
una poblacién de unos 60.000 habitantes,
como pueda ser el caso de Tres Cantos.

Estainiciativa forma parte del plan estra-
tégico de la compania, que tiene como ob-
jetivo instalar més de un millén y medio de
equipos de medida para el ano 2026 con la
ayuda de los Fondos Europeos para la Re-
cuperacion, Transformacion y Resiliencia.
Esta actividad innovadora est4 respaldada
con una importante inversién que solo en
2023 supuso més de 45 millones de euros,
maés de un 5% de la cifra de su negocio.

AL PROYECTQ DE TELELECTURA
LIEGUE MASIV¢

PREMIO ALPROYECTODETELELECTURAY
DESPLIEGUE MASIVO DE CONTADORES
INTELIGENTES CON TECNOLOGIA NB-IOT

JuanIgnacio
Zubizarreta fue el
encargado de
recoger el premio

DE CONT

POR ALFONSO CASAS MADRID

En un contexto en el que el cuidado
medioambientaly delosrecursosnaturales
se encuentran en el centro de la gestién de
la empresa, la telelectura permite obtener
informacién valiosa parala optimizaciény
gestion eficaz de la red de abastecimiento,
que cuenta con cerca de 18.000 kilémetros.
En esta linea, los contadores inteligentes y
las mediciones en tiempo real permiten
realizar una optimizacién de lademanday
una mejor estimacién de los consumos, lo
que se traduce en planificaciones mas efi-
cientesyenunareduccién delasemisiones
de gases de efecto invernadero. Canal ha
pasado de realizar la medida de los conta-
dores de sus clientes cada dos meses, a ha-
cer una cada horalos 365 dias del afio.

En Canal afirman ser muy conscientes de
laimportancia de su consumo energético,y
es por eso que desde hace décadas la em-
presa se ha ido dotando de instalaciones
paralageneracion de energiaeléctricaatra-
vésde procesos sinérgicos conlagestion del
agua. «<Somos la empresa con mayor poten-

S8
m
w
g

Canal pasa
de hacer
mediciones
cadados
mesesa
poderlas
hacercada
hora

Laempresa
publica
madrilena
invirtio el
pasado aino
masde45
millonesen
innovacion

ciainstalada en generacién de energia eléc-
trica de toda la Comunidad de Madrid, con
maés de 110 megavatios, y con el objetivo de,
para el afo 2026, ser la primera empresa de
nuestro sector en Europa capaz de generar
tantaomadsenergiadelaque consumimos»,
indican desde la empresa publica.

Entre los nuevos proyectos destacan el
Plan Solar, que cuenta con financiacién eu-
ropeay que consiste en la instalacion de
paneles solares en las superficies disponi-
bles de varias de sus infraestructuras para
producir electricidad. La mayor parte de
esta produccion se consumira in situ, per-
mitiendoreducirlademandaeléctricadela
red de cada una de las infraestructuras.

Otro de los proyectos estrella en materia
de produccién de energias renovables es la
construccién dela primera planta de hidré-
geno verde en la EDAR de Arroyo Culebro
Cuenca Media Alta que, con un presupues-
to de seis millones para su construccién, y
una capacidad de 80.000 kilos anuales, sera
la primera hidrogenera de Espaia que pro-
ducehidrégeno a partir de aguaregenerada
usando energia cien por cien renovable.

Entrelosgrandesretos de Canal destacan
metas de caracter medioambiental, como
la de reducir el consumo total de agua per
cépita por debajo de los 200 litros al dia.
También el propdsitofijado parael aiio 2030
de convertirse en la primera empresa del
sector del agua que genere tanta energia
limpia como consume.

Proyectos como el de la telelectura de
contadores suponen ungran paso adelante
en la gestién de un recurso esencial como
eselagua, proporcionando beneficios, tan-
to paralos usuarios, como parala sociedad
en general y el medioambiente.

Agradecimientos

Canal de Isabel Il reitera su
agradecimiento a LA RAZON por
premiar un proyecto de tal
envergadura que permite el
despliegue masivo de la telelec-
tura de contadores, ya que es un
reconocimiento que no solo
celebra el esfuerzo colectivo, sino
que también destaca la pasion de
Canal por transformar la gestion
delciclo integral del agua. Este
galarddn es un reflejo del com-
promiso de todo el equipo, que
trabaja incansablemente para
encontrar soluciones sostenibles,
asicomo de impulsar la innova-
ciény el desarrollo hacia un
futuro mas responsable.
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esde su creacién en el ano

2006, SIGNUS ha destinado

importantes recursos huma-

nosyeconoémicosaldesarrollo

de proyectos de innovacién
enfocados en dar valor a los materiales ob-
tenidos delreciclaje deneumaéticosfuerade
uso (NFU). Estos neumaticos, al llegar al
final de su vida util, representan un impor-
tante reto ambiental. De acuerdo con la
legislacién vigente, los fabricantes e impor-
tadores de neumdticos deben garantizar su
adecuada gestién. SIGNUS emerge como
una entidad sin animo de lucro que se en-
carga de esta gestién y trabaja activamente
para aprovechar al méaximo las posibilida-
des que ofrece su reciclaje.

Uno de los principales problemas a los
que se enfrenta es la imposibilidad, al me-
nos por elmomento, de reutilizar el caucho
vulcanizado parafabricar neumaéticos nue-
vos. Esto se debe a las caracteristicas técni-
casdel caucho, que pierde sus propiedades
originales tras el proceso de vulcanizacion,
una transformacién irreversible. SIGNUS
ha sabido ver mas alla y ha centrado sus
esfuerzos en buscar otros sectores donde
este material tenga una segunda vida.

De esta forma, el caucho reciclado de los
NFU ya se ha empleado en construccidn,
infraestructuras, mobiliario urbano, el sector
ferroviario y, sorprendentemente, la moda.
Las aplicaciones abarcan desde el uso en
mezclas asfélticas, que mejoran la durabili-
dad de las carreteras, hasta la creacién de

=
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SIGNUS

Innovacion

sostenible para el
futurodel planeta

PREMIO #BUENAHUELLA A LA EMPRESA QUE, CON
SUVISION, HAIMPULSADO Y TRANSFORMADO EL
MODELO DE ECONOMIA CIRCULAREN EL
RECICLADO DE NEUMATICOS USADOS

Losusosdel
material
extraidode
losNFUse
pueden
aplicaren
multiples
sectores

PORNICOLAS SANGRADOR MADRID

baldosas para parques infantiles o pistas de-
portivas, lo que pone de manifiesto la versa-
tilidad del material y las posibilidades que
puede ofrecer con la adecuada innovacién.

La sostenibilidad es el pilar sobre el que
se construye toda la actividad de SIGNUS.
Esta entidad nacié precisamente para dar
respuesta a un problema ambiental y su
mision es clara: garantizar una gestién res-

La sostenibi-
lidad es el
pilar sobre
elquese
construye
toda la acti-
vidad de
SIGNUS

Nuria Rodriguez, directora de Medio
Ambiente y Responsabilidad Social
de Naturgy, entregé el premioa
Gabriel Leal. Enlaimagen, junto a
Francisco Marhuenda y Carlos Novillo

ponsable de los neumadticos fuera de usoy
anadirvalor alos materialesreciclados, mi-
nimizando el impacto ambiental. Pero el
compromiso de SIGNUS vamas alléd del re-
ciclaje. En sus proyectos, busca involucrar
a todos los actores clave en la cadena de
gestion, desdelos productores de neumati-
coshastalasentidades que transformanlos
materialesreciclados. Todo este trabajo tie-
ne un propésito: dejar una #BuenaHuella
en el planeta.

Ademés, SIGNUS tiene un enfoque par-
ticular respecto a la sostenibilidad empre-
sarial. No se trata solo de ser competitivo en
términos de mercado, sino de ser compe-
tente en términos deresponsabilidad social
yambiental. En este sentido, SIGNUS pone
en practica una filosofia que muchos otros
sectores podrian adoptar: la empresa que
apuesta por respetar el entorno, que tiene
en cuentalosimpactos y riesgos ambienta-
les que puede generar y que se preocupa
por las condiciones laborales de sus traba-
jadores, no solo contribuye al bienestar del
planeta, sino que asegura su viabilidad a
largo plazo.

El compromiso social de SIGNUS

La actividad de SIGNUS no se limita tinica-
mente ala gestiéon de los NFUy al desarrollo
deproyectosdeinnovacién. Laentidad tam-
biénha demostradotenerunfuerte compro-
miso con las comunidadesy con el entorno
en el que opera. Por ejemplo, SIGNUS cola-
bora activamente con la Escuela en Silla de
Ruedas de la Fundacion Real Madrid, una
iniciativa que promueve el deporteinclusivo
para personas con movilidad reducida.

Asimismo, SIGNUS participa anualmen-
te en la limpieza de los fondos marinos en
elmarco del Festival Mar de Mares, celebra-
do en A Coruiia, una actividad que no solo
contribuye ala proteccién del medio mari-
no, sino que también sensibiliza ala pobla-
cién sobre la importancia de mantener
limpios nuestros océanos.

Otras acciones destacables son su colabo-
racién enlarecuperaciéndel espacionatural
de Meaques Valchico, en Madrid, y su parti-
cipaciénen el Proyecto Liberade SEO Birdli-
fe, una iniciativa que lucha contra la basura
enlosentornosnaturales. Estos proyectosno
son solo una muestra del compromiso am-
biental de SIGNUS, sino que reflejan su filo-
soffa de implicarse en el tejido social y natu-
ralquerodeasuactividad. Laresponsabilidad
social corporativa es, por tanto, una parte
intrinseca de su estrategia.

SIGNUS ha demostrado ser mucho mas
queunaentidad gestorade neumaticosfuera
deuso. Alolargo de sus anos de actividad, ha
convertido el reto ambiental que supone la
gestionde estosresiduos enunaoportunidad
paralainnovacién yla sostenibilidad.
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INDRA

Ceroemisiones
paraelano2040

PREMIO ALA SOSTENIBILIDADY
TRANSPARENCIA CORPORATIVAS

POR ALFONSO CASAS MADRID

Indraes
catalizadora
de solucio-
nes tecnolo-
gicas que
permiten
reducir las
emisiones

|
.

ndra, la compaiiia tecnolégica més

sostenible delmundo segtin el Dow

Jones Sustainability Index, yuna de

laslideresenlaluchacontrael cam-

bio climatico, segin el Carbon Dis-
closure Project, asumié en 2020 los objeti-
vos climdticos de la ONU para mantener el
aumento de la temperatura global por de-
bajo delos 1,59, segin objetivos mediblesy
basados en la ciencia (SBTi). Asi, la multi-
nacional se fijé como metas reducir al 50%
sus emisiones por consumo energético en
2030, alcanzar las cero emisiones por este
concepto en 2040y extender la descarboni-
zacién atoda su cadena de suministro para
ser neutra en carbono en 2050.

«Ayudamos
anuestros
clientesa
sermas
sostenibles
con produc-
tos ecoefi-
cientes»

‘i_' | ) A LA SOSTENIBILIDAD
‘;J\. L ¥
Y T T PARENCIA| Of

JRATIVAS
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Hitos como adelantar estos objetivos diez
anos para neutralizar las emisiones en sus
operaciones propias en 2030y enla cadena
de valor en 2040, solo es posible gracias a
determinadasacciones quelacompaniaha
puesto en marcha: mejora de la eficiencia
energética; uso de energia verde, el 88% del
total; medidas de teletrabajo; un precio in-
terno al carbono que considera el factor CO2
enlatoma de decisiones;la contrataciénde
proveedores mas verdes y capacitacién de
los proveedores para el calculo de sus emi-
siones;yelecodiseno parareducirelimpac-
to ambiental de los productos.

Comounadelasgrandes compaiiasglo-
bales de defensa y aeroespacio, y lider en
TIytransformacién digital a través de Min-
sait, contribuye alareducciéon de emisiones
de sus clientes en todos los sectores de ac-
tividad a través de su tecnologia. Esa inno-
vacion tecnoldgica tiene la capacidad de
transformar sectores clave de la economia
e Indra tiene una combinacién tnica de
conocimiento sectorial y capacidades digi-
tales para poder hacerlo. Destacan sus tec-
nologias que contribuyen a reducir las
emisiones de la aviacién o el transporte,
pero también, las soluciones de gestion de
la energia de Minsait que facilitan la tran-
sicién energética a un modelo de recursos
distribuidos que integra las energias reno-
vables de forma eficiente dentro de lo que
es el mix energético.

Segun palabras de Manuel Ausaverri,
Chief Strategy Officer de Indra «seguimos
apostando firmemente porlasostenibilidad

dra

Laura Saralegui Gomez, Head of Sustainibility de Indra, y Carlos Reyero, director general de Forestalia, posan con el galardén

y el plan estratégico Leading the Future re-
flejard nuestra ambicién de seguir siendo
unaempresadereferenciaydeayudaralos
clientes en su transformacién sostenible».

Indra se ha propuesto reducir todas las
emisiones en su cadena de valor hasta el
nivel més cercano a cero técnicamente po-
sible, neutralizandolas emisionesrestantes.
Comprometerse con el planeta y el medio-
ambiente no estratar de alcanzarlaneutra-
lidad inicamente por medidas de compen-
sacion, sino implicarse y adelantar los
objetivos lo antes posible. Sus soluciones
tecnoldgicas contribuyen areducir las emi-
siones en sectores tan relevantes como la
aviacién o el transporte, facilitando la efi-
cienciayla transicién energética, asi como
la economia circular.

En palabras de Manuel Ausaverri, «la in-
novacion y la tecnologia son claves para
lograr un desarrollo sostenible y en Indra
contamos con soluciones para ayudar a
nuestros clientes en este camino, con pro-
ductos cada vez mds ecoeficientes, con sis-
temas para hacer menos contaminantes el
tréfico aéreo o el transporte, asi como para
facilitar la transicién a una economia baja
en carbono y poder proteger los recursos
naturales con inteligencia artificial o inclu-
so desde el espacio».

La innovacién tecnolégica tiene la capa-
cidad de transformar sectores clave de la
economia y en Indra cuentan con la com-
binacién perfecta de conocimiento secto-
rial y las capacidades digitales para poder
llevarlo a la practica.

Liderazgo
tecnologico

Indra ha renovado este afno su
presencia en la lista de empresas
europeas lideres climaticas que
mas han reducido las emisiones
de gases de efecto invernadero,
elaborada por el «Financial
Times» y la consultora de investi-
gacion Statista, enlaque la
compania se situdé como la
primera tecnoldgica espanolay la
quinta en Europa en reduccién de
emisiones. Aspectos como la
eficiencia energética, el usode
energia verde, el teletrabajo, la
selecciony formacion de provee-
dores o el impulso al ecodiseno
han contribuido a reducir las
emisiones propias un 26% desde
elano 2019,y a anticipar las
metas que la compafia se marcé
en 2020 con el fin de poder dar
respuesta a los retos sociales y
ambientales presentes y futuros.
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gbar forma parte del Grupo

Veolia, referente mundial en

la transformacidn ecolégica

consolucionesenagua, ener-

gia y residuos cuyo plan es-
tratégico 2024-2027 GreenUp busca acele-
rar la implementacién de soluciones
innovadoras que descon-
taminen, descarbonicen y
regeneren los recursos na-
turales. Para ello, cuenta
contreslineas clave dentro
de los &mbitos de energia,
agua y residuos. Por un
lado, generar més energia
local baja en carbono, des-
de la produccién de bioe-
nergias, hasta soluciones
de eficiencia energética.
Otro objetivo es desarrollar
tecnologias avanzadas del
agua para preservar los re-
cursos hidricos y tratar
nuevos contaminantes,
confocoenlareutilizacién
delasaguasresiduales. Por
altimo, Veolia trabaja en
acelerar el tratamiento de
residuos peligrosos situan-
dola economia circular en
el centro de su estrategia
para proteger los ecosiste-
masylasalud publica. Veo-
lia pretende eliminar 18
millones de toneladas de
emisiones de COz2 a nivel
mundial de cara a 2027,
impulsando un futuro mas sostenible y
respetuoso con el planeta.

Como hub de conocimiento del agua,
Agbar orienta su actividad a los servicios
de gestién del ciclo integral del agua, con
lamente puesta en preservar el medioam-
biente. Sus soluciones, basadas enlanatu-
raleza, estdn inspiradas en el funciona-
miento de los ecosistemas que velan por
preservar la biodiversidad.

Impacto positivo en el entorno
La compaiiia es todo un ejemplo en el de-
sarrollo de infraestructuras verdes que
aplican los ecosistemas que ya existen en
la naturaleza, impulsando los principios
de la economia circular y asegurandose
que el residuo que generan sea cero, tanto
en ambito urbano como en espacios de
interés natural. Asimismo, las soluciones
basadas en la naturaleza (SbN) tienen
como objetivos fomentar las defensas fren-
te a eventos climaticos adversos, incre-
mentar la proteccién del recurso hidrico,
asi como proteger la biodiversidad.

En este &mbito, un proyecto destacado

Agbar

Soluciones que imitan la naturaleza

PREMIO AL IMPULSO DE SOLUCIONES
BASADAS EN LANATURALEZA

POR ALFONSO CASAS MADRID

—_

“MIO IMPULSO I @\&- UCIONES ’ ,Eg
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Federico Ramos, director de Agbar en Madrid, fue el encargado de recoger el galardéon

Transformacion ecologica

Federico Ramos, director de Agbar en Madrid, fue el encargado de recoger el
galarddn, afirmando que «este premio no solo reconoce nuestros esfuerzos,
los de todos los profesionales que trabajamos en Agbar, y los logros en
materia de preservacion del medio ambiente y de los recursos naturales, sino
que también nos anima a seguir avanzando en nuestro compromiso con la
transformacién ecoldgicay la lucha contra el cambio climatico».

es el Parque de La Marjal en Alicante, una
zona de ocio inundable basada en el fun-
cionamiento de los marjales mediterra-
neos, creada por Agbar para retener las
aguas pluvialesymitigar asilasinundacio-
nes de la ciudad durante episodios de llu-
vias torrenciales. En tiempo seco, actia
como zonarecreativayde ocio parala ciu-
dadania, ademas de cumplir como funcién
hidréulica, ya que en caso de lluvias fuer-
tes, sirve como vaso de retencion de aguas
pluviales, pudiendo almacenar hasta
45.000 m3 de agua en las 3,6 hectéreas de
superficie inundable que ofrece. Alo largo

E Agba

El Parque de La Marjal
es unainfraestructura
verde multifuncional
pioneraen Espana

Las soluciones basadas
en lanaturaleza permiten
incrementar laresiliencia
al cambio climatico

del afio, la zona sirve también de refugio
para la fauna y las numerosas especies de
vegetacion de la region.

Otro de los proyectos basados en la na-
turaleza es la iniciativa puesta en marcha
enel Delta del Ebro, donde Agbar gestiona
los humedales artificiales de depuracién
dellladeMaryde LEmbut,
que depuran el agua utili-
zada para el cultivo del
arrozmediante el usodela
vegetacién acudtica y los
microorganismos. Adiade
hoy, es una zona de alto
interés ornitoldgico, que
ofrece espacios idoneos
para la observacién de
aves, algunas de ellas ame-
nazadas, llevar a cabo pa-
seos naturalistas, asi como
llevaracaboactividadesde
educacién ambiental para
la ciudadania.

En las Islas Canarias se
hainiciado el proyecto Na-
talie, financiado por el pro-
grama Horizon dela Comi-
siéon Europea y en el que
participan AquatecyCana-
ragua, dos empresas del
Grupo Agbar junto a otras
40 organizaciones euro-
peas. El objetivo principal
del proyecto es desarrollar
y testear (SbN) para au-
mentarlaresiliencia frente
al cambio climético utili-
zando el agua como eje transversal, con el
foco en larestauracién ambiental yla par-
ticipacion social mediante procesosinclu-
sivosy participativos de cocreaciény codi-
sefio. Las soluciones consisten en aplicar
distintos tipos de drenajes urbanos para
reducir elriesgo deinundaciones, mejorar
la disponibilidad y gestién de los recursos
hidricos, y favorecer la naturalizacién del
nucleo urbano en La Laguna (Tenerife).

Hayotros casosenlasislas, comola cons-
truccién de una red de infraestructuras
verdes en Maspalomas (Gran Canaria), o
el de crear un humedal artificial en La An-
tigua (Fuerteventura) para el tratamiento
terciario de las aguas tratadas en una de-
puradora, seguido de su reutilizacién en
una gavia e infiltracién a acuifero.

Todos los proyectos mencionados son
ejemplo de sostenibilidad ante el gran de-
saffo de emergencia climdtica al que se
enfrenta la sociedad, y la escasez hidrica
que impacta en gran parte de la geografia.
Agbar propone un cambio de modelo que
permita aumentar la resiliencia y frenar la
pérdida de biodiversidad.
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Viatris

Eficienciaoperativa sostenible

PREMIO ALA SOSTENIBILIDAD EN LA CADENA DE SUMINISTRO

a industria farmacéutica juega

un papel decisivo en la promo-

ciéndepracticasESG, mejoran-

do la salud global, reduciendo

elimpacto ambiental yapoyan-
doelbienestar delas comunidades. Viatris,
como empresa lider en el sector, trabaja
para construir un acceso sostenible a los
medicamentos a escala global, apoyando
los sistemas de salud de todo el mundo.
Alineada conla Agenda 2030, la compaiiia
estd muy comprometida con el bienestar,
la sostenibilidad y el acceso equitativo a la
atencidn sanitaria. Cada ano, su cadenade
suministro global permite proporcionar
medicamentos de alta calidad a mil millo-
nes de pacientes de todo el mundo, lo que
se traduce en la distribucién de mas de
80.000 millones de dosis de medicamentos.
Otro gran hito es haber dado acceso a un
equivalente de 30 millones de personas a
unaterapia antirretroviral (TAR), incluyen-
do dosmillonesdenifios que viven con VIH
en el periodo de anos comprendido entre
2022y 2025.

POR ALFONSO CASAS MADRID

LaestrategiaESG
de Viatris Espana

En nuestro pais, Viatris, ha sido reconocida por la
Asociacion de Fabricantes y Distribuidores (AECOC) con
su primera estrella Lean & Green, por haber logrado el
objetivo de reduccion de sus emisiones de CO2 en mas
del 20% de lo previsto, dentro de sus procesos logisti-
cos y durante el periodo de los ultimos tres anos.

Lean & Green es la mayor plataforma europea de
colaboracion enfocada en conseguir la reduccién de las
emisiones de la cadena de suministro. Esta iniciativa esta
intimamente alineada con los objetivos marcados por el
Acuerdo de Paris (COP21) para alcanzar la neutralidad
climatica en 2050. Viatris trabaja para asegurar un
acceso estable a medicamentos de alta calidad,
minimizando el impacto ambiental de sus acciones,
incluyendo las dreas de reduccidon de emisiones de
gases de efecto invernadero uso de energia, extraccién
de aguay emisiones atmosféricas.

«Solola
coordina-
cion eficaz
garantizael
abasteci-
mientode
medicamen-
tos»

«Trabaja-
mos para
asegurarel
accesoa
medicamen-
tosconel
minimo
impacto»

Raul Moya posa con el
galardon junto a Francisco
Marhuenday el consejero
Carlos Novillo

Por esta serie de motivos, Viatris fue ga-
lardonada en esta nueva edicion delos Pre-
mios Sostenibilidad y Medioambiente con
el Premio a la Sostenibilidad en la Cadena
de Suministro. Para Rail Moya, Head of Su-
pply Chain, «en una cadena de suministro
tan compleja comolanuestra, que abastece
a cerca de mil millones de pacientes, la efi-
ciencia se basa en tres pilares fundamenta-
les: prevision y optimizacién de la deman-
da; colaboracién y alianzas estratégicas; y
por ultimo, sostenibilidad y resiliencia».

Dentrodel primerapartado, lacomparia
implementa tecnologias avanzadas como
laTA yla automatizacion para poder prever
la demanda, optimizar inventarios y mejo-
rar lavisibilidad dela cadena de suministro
en tiempo real. También es fundamental
mantenerrelaciones sélidas con proveedo-
res, distribuidoresy actores clave del sector.
«Sélo la coordinacidn eficaz garantiza el
abastecimiento de medicamentos, minimi-
zando interrupciones», destaca Moya.

Optimizarrecursos

Sostenibilidad yresiliencia es el tecer factor
clave. Consiste en alinear la operacién con
la sostenibilidad, optimizando recursos
energéticos y minimizando residuos, al
tiempo que se aumenta la resiliencia ante
posibles disrupciones como desastres na-
turales o crisis geopoliticas. Estos hechos
puedenimpedir el acceso amaterias primas
ygenerar interrupciones enladistribucién.
A esto sele suman los precios crecientes de
losinsumosyel transporte, desafios que hay
que afrontar con eficiencia operativa.

Raul Moya explica que, a medio plazo, la
industria farmacéutica tendré que integrar
tecnologia avanzada en toda la cadena de
suministro, lo cual serd crucial para seguir
siendo competitivos y agiles antela crecien-
te demanda global. A este aspecto se le su-
maraelretoregulatorio, ya que anticipamos
regulaciones mds exigentes en materia de
sostenibilidad y trazabilidad de productos,
lo que requerird una adaptacion proactiva.

«Nosenfrentamos pues al reto de ser mds
eficientesafiotrasano, paralo quedebemos
adoptar un enfoque estratégico en tecnolo-
gia, alianzas y sostenibilidad. Todo ello
mientras gestionamoslos desafios a cortoy
largo plazo deunaindustriadindmicayglo-
balizada», comenta Moya.

El premio recibido es un orgullo para la
compaiifa, cuya misién es acompanar alos
pacientes en cada etapa de lavida, midien-
do elimpacto quelasaccionestienenenlas
comunidades y el medioambiente. «Los
esfuerzos por reducir la huella de carbono
en nuestra cadena de suministro son una
muestra del compromiso conlos ODS dela
Agenda 2030», concluye.
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Phergal Laboratorios

Alta cosmeética sostenible

a industria de la cosmética es

una de las més avanzadas en

cuanto a descarbonizacién y

sostenibilidad. Phergal Labora-

torios es una compafiia que ha
mantenido unsu compromiso conelmedio
ambiente sin renunciar a ser competitivos
encalidadyprecio. Asilohadestacado Mar-
ta Gonzélez Pérez-Tiigo, PR & Communi-
cations: «Hemos logrado que nuestras for-
mulas, basadas en ingredientes naturalesy
procesossostenibles, mantenganla calidad
sin renunciar a la sostenibilidad». Su com-
promiso es integral, y abarca todo el proce-
so, desdelaseleccidon deingredientes hasta
las colaboraciones.

El éxito en este empefio tnicamente es
posible cuando equipo y procesos se unen
paralograr un objetivo comtin. «Llevamos
40anosdedicadosalabellezay el bienestar
de las personas y lo hacemos conceptuali-
zando, disefiando y elaborando férmulas
exclusivas y vanguardistas que se inspiran
en las personas; y potenciando los mejores
matices de una cuidada seleccién de ingre-
dientes naturalesybiotecnoldgicos», expli-
ca Marta Gonzélez.

Proyectos concretos

Phergal Laboratorios estd centrado en la
innovacidén constante, con un enfoque en
lacreacion de productos dealta calidad der-
mofarmacéutica y al mismo tiempo soste-
nibles. «<Un ejemplo de esto es Dr.Tree, nues-

PREMIO MEJOR LABORATORIO DE ALTA

COSMETICA DERMOFARMACEUTICA SOSTENIBLE

Marta Gonzalez
Pérez-iiiigo recoge
el premio de manos
de Francisco
Marhuenday
Carlos Novillo

PORNICOLAS SANGRADOR MADRID

tra linea para el cuidado de las pieles méas
sensibles detodalafamilia, que apuesta por
productos coningredientes de origen natu-
ral que estén certificados por Cosmos Na-
tural Ecocert, yademas innova eliminando
el uso de plésticos con champusy geles s6-
lidos», destaca Gonzalez. A través de Dr.
Tree, se ha conseguido eliminar un total de
mas demediomillon de envases de plastico
yreducirmas de 800 toneladas de CO-, ade-
mas de ahorrar el consumo de mas de
150.000 litros de agua.

«Estamos profundamente comprometi-
dos con la conservacion de los océanos,
colaborando con Oceanidas y el proyecto
Red de Vigilantes Marinos, retirando mds
de 28 toneladas de basura marina desde
2021. También apoyamos la reforestaciéon
junto ala Fundaciéon Plant-For-The-Planet,
habiendo neutralizado més de 1.500 tone-
ladas de CO,y obteniendo el Certificado de
Neutralidad Climatica cada ano», anade
Pérez-Thigo.

Para Phergal Laboratorios la responsa-
bilidad social corporativa es clave, y se

«Es posible
ser competi-
tivosen
calidady
precio sin
comprome-
terla soste-
nibilidad»

«Paranoso-
troslaRSC
eslaclave,y
la promove-
mos tanto
interna
como exter-
namente»

| 5> o=
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promueve tanto internamente como exter-
namente. «Estamos comprometidos no
solo con el medioambiente, sino también
con diversas causas sociales y humanita-
rias. Por un lado, nuestras iniciativas de
sostenibilidad incluyen colaboraciones
con Ocednidas y con la Fundacién Plant
For The Planet, que como ya hemos men-
cionado buscan proteger y limpiar nues-
tros océanos, y promover la reforestacion
ylajusticia climética».

Enelambito social, Phergal colabora con
organizaciones comola Fundacién Vicen-
te Ferrer, con proyectos de vivienda y em-
poderamiento femenino en India; Accién
contra el Hambre, con la asistencia a po-
blaciones vulnerables; y la Fundacién
Stanpa en el taller «Ponte Guapa, Te Sen-
tirds Mejor», que da apoyo emocional a
pacientes oncoldgicas. También trabaja
con Mamads en Accién en su lucha de no
dejar a ningtin nifo solo en los hospitales;
con la Orden de Malta, con distintos pro-
yectos humanitarios en el Libano; y con
Madre Coraje, apoyando sus iniciativas de
desarrollo social.

Anivelinterno, seincentivaalosemplea-
dos a participar activamente en estas ini-
ciativas, creando conciencia sobre la im-
portancia de la sostenibilidad y el
compromiso social, demostrando de esta
manera que es posible cuidar de uno mis-
mo, del planetay también de quienes mds
lo necesitan.

Criterios claros

Los criterios de Phergal Laborato-
rios se basan en la reduccién del uso
de plasticos, la neutralizacion de
CO:y la optimizacién de recursos
como el agua. «Aplicamos estos
principios en nuestras lineas de
productos, como los champusy
geles sélidos de Dr. Tree», eliminan-
do plasticos y reduciendo la huella.
Ademas, <hemos compensado el
94,56% de nuestros gases de
efecto invernadero mediante
proyectos de absorcién de COz
reconocidos por el Ministerio para
la Transicion Ecolégicay el Reto
Demografico, consiguiendo el
certificado de huella de carbono de
Célculoy Compenso», explica
Gonzalez. La sostenibilidad
también se refleja en las colabora-
ciones con organizaciones que
promueven la justicia climaticay la
conservacion de ecosistemas, como
Plant-For-The-Planet u Ocednidas.
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Otraformade entender

aindustriadelamodaesunade
las més importantes a nivel
mundial, por elingente impacto
que ejerce sobre la sociedad y
porlas amplias redes de colabo-
racion que existen en su entorno. Esta enor-
me actividad conlleva, inevitablemente, un
gran volumen de recursos
destinados a sacar adelante

Slow Fashion Next

PREMIO ALA MEJOR PLATAFORMA QUE
PROMUEVE LA MODA SOSTENIBLE

PORNICOLAS SANGRADOR MADRID

lamoda

uso de materiales queregeneren los ecosis-
temasy la transparencia en toda la cadena
de suministro», matiza Gema Gomez.

El consumidor, en el centro

Pero el elemento fundamental en esta ecua-
cién es el consumidor. «Cada vez tienen un
mayor valor para ellos las
marcas que demuestran un

este sector crucial en el desa-
rrollo econémico, empresa-
rialy social.

Dentro de este sector, es
fundamental mantener una
conciencia responsable y
comprometida con las gene-
raciones futuras y el cuidado
del medio ambiente, y plata-
formas como Slow Fashion
Nextson el nexodeuniénen-
tre los actores involucrados
en el proceso, desde los dise-
fadores hasta los producto-
res,losrecicladoresoloscon-
sumidores para crear una
cultura delamoda sostenibe
yrespetuosa con el planeta.

Gema Gomez, directora'y
fundadora de Slow Fashion
Next, explica como este com-
promiso «se refleja en todas
lasareasdenuestraactividad.
Desde que empezamos en el
ano 2011 fomentamos la
eleccién de materiales soste-
nibles, recicladosyregenera-
tivos, hasta la promocién de
practicas de produccion ética y local. Cada
accién esté orientada a reducir nuestro im-
pacto ambiental. Y todo ello lo hacemos de
manera que promovemos las sinergias y
colaboraciones entre las empresas».

«Colaboramos con marcas que cumplen
con altos estandares de responsabilidad
ambiental, promoviendo unamoda circular
que evita el desperdicio y prolonga el ciclo
de vida de los productos. Ademas, fomen-
tamos la reutilizacién y el reciclaje dentro
de nuestra comunidad, educando a profe-
sionales, emprendedores y disefiadores en
la importancia de tomar decisiones cons-
cientes», comenta Gomez.

Competitividad responsable
Con estas bases, es cierto que resulta dificil
ser competitivo en el mercado actual, pero
no imposible. Como remarca Gémez, «re-
quiere del esfuerzo de todos, y eso incluye a
industria, distribuidores, administraciones,
educacidn, consumidores...».

Escierto que competir conlos precios del
«fast fashion» es un desafio, ya que estos
modelos de negocio estdn disefiados para

'EMIO A LAMEJOR LAT.&FDRMA M

Gema Gomez, con el premio, junto a Francisco Marhuenda y Carlos Novillo

Lainnovacion social como primer paso

Como explica Gema Gémez, la primera linea de accidn es la innovacién social,
que se enfoca «no solo en generar cambios positivos en la sociedad a través de la
divulgacién de un consumo mas responsable, sino también en proponer nuevos
modelos de negocio y de colaboracién dentro de la industria. Estos modelos
fomentan alinearse con las nuevas regulaciones europeas y la economia circular
y, ademas, evitan los impactos medioambientales y sociales del sector».

maximizar beneficios a través dela produc-
cién masiva, externalizando costes, sin pa-
gar salarios dignosy sin tener en cuenta los
limites geofisicos del planeta. Sin embargo,
la sostenibilidad ofrece una perspectiva a
largo plazo, donde la estabilizacion de los
costes, la eficiencia en el uso de recursos, y
la optimizacién de los procesos permiten
ser competitivos.

«En lugar de enfocarnos tinicamente en
lareduccién de precios, apostamos por ge-
nerar valor a través de la durabilidad de los
productos, latrazabilidad delos materiales,
la produccién local generando empleo, el

«Nuestro objetivo es unir
y concienciar alos actores
de lacadenade valordel
sectorde lamoda»

«Los consumidores
valoran a las marcas que
estan comprometidas
con la sostenibilidad»

verdadero compromiso con
la sostenibilidad», explica
Goémez. La educacion del
consumidor y la generacién
de una visién positiva de la
moda es clave para este cam-
bio de paradigma. Slow Fas-
hion Next, en este sentido, se
posiciona como un puente
entre la moda consciente y
quienes buscan una opcién
responsable.

Como plataforma de moda
sostenible, los criterios de sos-
tenibilidad de Slow Fashion
Nextestdnorientadoshaciala
formacion, la consultoria yla
creacion de redes de colabo-
racion en la industria de la
moda. Su enfoque estd en la
capacitaciényguiade empre-
sas, profesionales, emprende-
doresyotrosactoresdelsector
para que adopten précticas
mas éticas y responsables en
sus propios procesos.

Es decir, «<aunque no pro-
ducimos productos directa-
mente, nuestros criterios de sostenibilidad
se aplican en la forma en que ayudamos a
transformar la industria de la moda hacia
unmodelomdésresponsable, desdelacade-
na de suministro hasta la educacién y la
colaboracion entre actores clave del sector»,
matiza Gema Gémez.

Asuvez, «<nuestrasguias paragenerar este
impacto positivo son: los Objetivos de De-
sarrollo Sostenible (ODS), las regulaciones
europeas, laeconomia circular, el concepto
de los limites planetarios y colaboraciones
con organizaciones como Greenpeace, Se-
tem y la campana Ropa Limpia, nuestros
compaiieros de Soluciones Basadas en la
Naturaleza SBN Clima, entre otros», conti-
ntalaresponsable.

Por este necesario trabajo, por el empefio
y esfuerzo desarrollados por Slow Fashion
Next desde su fundacién, LA RAZON les
distinguié con el Premio alamejor platafor-
ma que promueve lamodasostenible enlos
IVPremios Sostenibilidad yMedio Ambien-
te que se han celebrado recientemente en
Madrid. Un reconocimiento que se vera
multiplicado en muy poco tiempo.
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Fisher-Price

Juguetes seguros
y sostenibles

PREMIO AL DESARROLLO
EDUCATIVO SOSTENIBLE

POR ALFONSO CASAS MADRID

«Fabrica-
mos jugue-
tes paraque
sean dura-
derosy se
compartan
entre gene-
raciones»

E

amarcalider enlainfancia Fis-

her-Price cuenta con méas de 90

anos de experienciaen el desa-

rrollo y fabricacion de juguetes

e ilusiones, periodo durante el

cual hasidoreconocidaanivel mundial por

serreferente enlafabricaciéon de productos

educativos para nifios que estimulan su

imaginaciénylashabilidades motoras. To-

car, sentir y jugar aporta enormes benefi-

cios para que los més pequenos adquieran

nuevas habilidades, ala vez que estimulan
su creatividad y motricidad.

El grupo Mattel, propietario de grandes

franquicias como Barbie, Hot Weels o Fis-

her-Price, entre otras, cuenta también con

REMIO AL DE
_ EDUCATIVO S(
#N,  FISHER}

«Wood esta
fabricada
con madera
certificada
FSC extrai-
da de mane-
raresponsa-
ble»

la marca Monster High, una coleccién de
muilecas cuya comunicaciony propdsito se
ampara en valores fundamentales como la
inclusion, la diversidad y la comunidad.

Juguetes de madera que perduran
Comprometida con el medio ambienteylas
précticas sostenibles, la compania se ha fi-
jado para 2030 alcanzar el 100% de uso de
materiales plasticos reciclados, reciclables
o de base bioldgica en sus productos y em-
balajes. Como ejemplo, acaba de lanzar su
nueva coleccién de madera Fisher-Price
Wood, fabricada con material FSC. Esta cer-
tificacién garantiza que la madera emplea-
da para confeccionar estos juguetes tiene
un origen responsable yha sido extraida de
forma controlada. Los coloresen sus acaba-
dos se obtienen a través de pintura libre de
téxicos que supera los mas estrictos estan-
dares de seguridad. En lo que respecta al
embalaje, Fisher-Price logra reducir el uso
de plasticos al minimo, reemplazdndolos
por materiales como el cartén o el papel,
mas faciles de reciclar.

Lacoleccién Wood seremontaalasraices
de la marcay estd compuesta por juguetes
como los siguientes: los Animales Encaja-
bles de Madera (+12meses), laPiramide de
Anillosde Madera (+18 meses), laMesa Mu-
sical de Madera (+2 anos), o el Puzzle Man-
dala de Madera (+3 anos). Todos sus jugue-
tes despiertan la creatividad de los peques
yestimulanlaresolucién deproblemas. Esta
nueva coleccién también se dirige a los pa-
dres que buscan una experiencia de juego

David Martin, Head of Brand Division de Marco, fue el encargado de recoger el galardon en representacion de la compaiia

mas sencilla para sus hijos, que siga siendo
divertida, educativa y que promueva el de-
sarrollo saludable.

Conlamismavision, Fisher-Price también
lanzo este ano Planet Friends, una linea de
peluchesy accesorios para bebés fabricada
con tejidos hechos a partir de pléstico reci-
clado, einspirada en algunas delas especies
maés vulnerables del planeta. Ya en 2021, la
marca Barbie, bajo el lema «The Future of
Pinkis Green», presentd su primeralineade
munecas fabricada con un 90% de plasticos
reciclados recuperados de los océanos. Un
ano después, Mega Bloks introdujo la linea
de bloques de construccién Mega Bloks
Green Town hecha con materiales neutros
en carbono. La suma de todos los proyectos
ha propiciado que LARAZON le conceda el
Premio al Desarrollo Educativo Sostenible.

Segun palabras de Celine Ricaud, Head
of Marketing & Digital en Mattel Iberia, «la
compania estd explorando nuevas formas
de economia circularymodelos denegocio
para extender la vida ttil de los productos.
Eslaforma deprolongarsuuso durante mas
tiempo atravésdelarecuperacion derecur-
sos», destaca la directiva.

Aunque Mattel fabrica juguetes para que
sean duraderos y puedan compartirse de
generacion en generacién, también ofrece
servicios para extender la vida uitil de todos
ellos. La compaiiia pretende seguir siendo
toda unareferencia en su sector a través de
su completo catdlogo de marcasy franqui-
cias, el cual se caracteriza por potenciarlos
valores dentro de la sociedad.

Un mundo inclusivo
ydiverso

«Este premio es un gran reconoci-
miento a nuestros esfuerzos por
integrar valores como la sosteni-
bilidad, la seguridad y la diversion
educativa en nuestros juguetes.
En Fisher-Price llevamos casi un
siglo acompanando a las familias
en lainfancia, y la misién desde
los inicios siempre ha sido clara:
crear juguetes que, ademas de
entretener, promuevan el desarro-
llo natural de los nifios», destaca
a LA RAZON Celine Ricaud, Head
of Marketing & Digital en Mattel
Iberia. «<Hoy podemos decir que
seguimos comprometidos con
esta misiény que, gracias a todas
las familias que han acompanado
a Fisher-Price durante todos
estos anos, seguimos adelante
con la misma ilusién y compromi-
so de siempre», concluyd el
representante de la compania.
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Antonio Moliner, junto a Francisco Marhuenda y Carlos Novillo, tras recoger el premio

Litoturia Packaging

Innovacion sostenible

PREMIO EXCELENCIA EN SOSTENIBILIDAD Y CALIDAD

EN LA FABRICACION DE ENVASES DE CARTON

«Acogerse a
unanueva
normaes
unaoportu-
nidadde
crecimiento,
aprendizaje
y expansion»

onmasde30anosdetrayecto-
ria en el mercado, Litottria
Packaging se ha consolidado
como una de las empresas li-
deres en la produccién de en-
vases de cartoncillo, especialmente para
sectores como el alimentario, cosmético y
farmacéutico. Alolargo de tres décadas, ha
sabido combinar tradicién familiar con una
fuerte vocacién hacia la sostenibilidad y la
innovacién tecnolédgica. En 2024, su com-
promiso ha sido reconocido con el Premio
ala Excelencia en Sostenibilidad y Calidad
en la Fabricacion de Envases de Carton.
Uno delos pilares que distingue a Litotti-
ria Packaging frente a su competencia es su
robusto Sistema de Gestion Integrado (SGI).
Antonio Moliner, director ejecutivo y de
sostenibilidad de la empresa, destaca que
este sistema, que abarca tanto la gestién de
la calidad como el desempefo ambiental y
social, «es un marco de referencia que nos
permite parametrizarymedir elimpacto en
las areas clave del negocio, desde el medio-
ambiente hasta el buen gobierno». Este

enfoque integral no solo asegurala calidad
delosproductos, sino que también permite
una adaptacién 4gil a los cambios en las
normativas y expectativas de los clientes.

En2022,la empresa dio un paso mas con
la implementacién de un Plan de Sosteni-
bilidad, basado en los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODS) dela ONUy alinea-
do con el Pacto Verde de la Unién Europea.
Este plan se ha convertido en el eje central
de su estrategia empresarial, integrando
objetivos de descarbonizacion, reduccién
de residuos y optimizacion de recursos.

Sostenibilidad: oportunidad y fortaleza
Elcamino hacialasostenibilidad nohasido
facil, pero para Litotiiria, segtin explica Mo-
liner, «<acogerse aunanuevanormaorequi-
sito, en este caso de sostenibilidad, no es
unaamenaza, sino unaoportunidad de cre-
cimiento, aprendizaje y expansion». Esta
mentalidad ha permitido alaempresa ade-
lantarse a las exigencias legales y sociales,
no solo cumpliendo con las normativas vi-
gentes, sino anticipdndose a futuros cam-

«El desafio
es mejorarel
impacto
ambientaly
social man-
teniéndonos
competiti-
vos»

bios, lo que les brinda una ventaja compe-
titiva significativa en un mercado cada vez
mas regulado.

Actualmente, Litottria produce cerca de
350 millones de envases anuales, con un
80% destinado a los sectores de alimenta-
cién, cosmética y farmacéutico. En este
proceso, la empresa se asegura de cumplir
conlasnormativas mas exigentes del sector,
incluyendo las certificaciones BRC Packa-
ging y las normas ISO 9001 y 14001, y las
certificaciones en materia de Cadena de
Custodia Forestal FSC*y PEFC, que garan-
tizantantola calidad de sus productos como
surespeto por el medio ambiente.

Mirada hacia el futuro
Los retos para Litottiria y el sector del pac-
kaging en general estan claros: cumplir con
los plazos establecidos por la Agenda 2030
y las exigencias normativas europeas. «El
desafio radica en mejorar continuamente
nuestros impactos ambientales y sociales,
manteniendo al mismo tiempo nuestra
competitividad en un mercado global», su-
braya Moliner. La empresayahaidentifica-
do su contribucién en 13 ODSy ha estable-
cido 59 metas concretas en su informe de
sostenibilidad para 2024, lo que demuestra
su compromiso con un futuro mas verde.
Ademés, la empresa busca seguir mejo-
rando su huella ambiental y energética,
optimizar la tecnologia de produccién y
continuar renovando su maquinaria para
aumentar la eficacia y la rentabilidad. La
viabilidad alargo plazo de Litottiria depen-
de de este crecimiento sostenible, un obje-
tivo que, segin Moliner, permitira no solo
consolidar su posicién en el mercado, sino
también «contagiar este entusiasmo por la
sostenibilidad al resto del sector».

Legado familiar en evolucion

Litotiiria comenzé su andadura como una
pequena imprenta familiar, y desde enton-
ces ha evolucionado hasta convertirse en
unaempresaindustrial conmdsde 125 em-
pleadosyuna planta de 12.000 metros cua-
drados en Naquera (Valencia). Alolargo de
losanos, hainvertido significativamente en
magquinaria, tecnologia y procesos que le
han permitido competir tanto en el merca-
do nacional como en el europeo. Hoy, se
encuentra a punto de pasar a la tercera ge-
neracién familiar, un hecho que subraya su
estabilidad y visién de futuro.

Moliner recalca que uno de los mayores
logros de la empresa ha sido mantener la
esencia familiar mientras se expandey pro-
fesionaliza: «Hemos conseguido preservar
lo mejor de ser una empresa familiar, pero
conlamiradapuestaenconvertirnosenuna
referencia en el mercado europeo de enva-
ses sostenibles».

Con este legado y una clara vocacién ha-
cialainnovaciénylasostenibilidad, Litota-
ria Packaging se prepara para afrontar los
retos del futuro, consolidando su posicién
como lider en el sector y manteniendo su
compromiso conun crecimiento sostenible
yresponsable.
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Aymat Vegan Catering

Catering innovador,

sostenible yvegano

PREMIO MEJOR CATERING SOSTENIBLE

Aymat Ve-
gan Cate-
ring logra
que su coci-
naseatan
deliciosa
como la
tradicional

PORNICOLAS SANGRADOR MADRID

nlos dltimos aos, la gastrono-
mia vegana ha dejado de ser
una tendencia marginal para
convertirse en unaopcién cada
vez mas presente en nuestras
mesas, particularmente en el &mbito de los
eventos corporativos. La creciente preocu-
pacion por el medio ambiente, el bienestar
animal y la salud ha llevado a muchas em-
presasyconsumidores a explorar alternati-
vas a los productos de origen animal, tanto
en su vida diaria como en ocasiones espe-
ciales. Empresas como Aymat Vegan Cate-
ring son referencia en esta forma de enten-
der la gastronomia, y cada vez sorprenden
mads tanto en las variedades que se pueden
degustar en sus eventos como en la forma
de presentarlos, utilizando exclusivamente
productos vegetales.

Uno de los grandes retos que afronta Ay-
mat Vegan Catering es conseguir que sus
platos no se diferencien en sabor de aque-
llos basados en proteinas animales. La co-
cina vegana requiere de un enfoque creati-
voyunaltogradodeinnovacién. Lograr que
loquenoescarnenipescadotengaenboca

unatexturaysabor similares alos originales
esundesafio constante para chefsycocine-
ros en este ambito.

Elproceso deinnovacién dentro delaco-
cina vegana implica reinventar técnicas y
desarrollar nuevas formas de cocinar sin
recurrir a ingredientes convencionales
como los huevos o los lacteos, elementos
clave enla cocina tradicional. Estareinven-
cién va mas alla del simple reemplazo de
ingredientes.

Compromiso con la sostenibilidad
Este enfoque innovador en la gastronomia
vegana no solo se basa en ofrecer platos
deliciosos, sino también en un fuerte com-
promiso con la sostenibilidad. Cada plato
que se sirve en Aymat Vegan Cateringrefle-
ja un respeto profundo por el medio am-
bienteyun esfuerzo consciente porreducir
lahuella de carbono en cada etapa del pro-
ceso, desde la compra de ingredientes has-
tala gestion de residuos.

La alimentacién 100% vegetal tiene un
menor impacto ambiental, ya que requiere
menosrecursos naturales, como aguaytie-
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Mariano J. Martinez y Cristina Gonzalez recogieron el premio de manos de Francisco Marhuenda y Carlos Novillo

I'Ta, ygeneramenos emisiones contaminan-
tes. Este es uno de los pilares de empresas
como Aymat Vegan Catering: ofrecer una
alternativa sostenible que no solo beneficie
al comensal, sino también al planeta. Este
compromiso no es solo una estrategia de
marketing, sino unafilosofia de trabajoyde
vida queinvolucraatodo el equipo que con-
forma el proyecto.

Elreto de la competitividad

No obstante, ser sostenibles y ofrecer una
cocinade alta calidad no es el tinico desafio
al que se enfrenta Aymat Vegan Catering.
Competir en precio es igualmente impor-
tante. Losingredientes veganos suelen tener
un coste mas elevado, lo que representa un
obstaculo a la hora de ofrecer ments com-
petitivos. Sin embargo, empresas como Ay-
matVegan Catering trabajan parahacer que
la gastronomia vegana sea accesible a un
publico mas amplio.

La clave para lograr esta competitividad
radica en la planificacién cuidadosa de los
menusy la combinacion estratégica de in-
gredientes para crear platos atractivos, sa-
ludables y, al mismo tiempo, rentables. El
objetivono essoloatraer aun publico vega-
no, sino también a aquellos consumidores
que auln no estan familiarizados con esta
opcién y que podrian sentirse atraidos por
sus beneficios para la salud y el medio am-
biente.

Unaspecto fundamental para el éxito co-
sechado por Aymat Cegan Catering ha sido
contar con un equipo que comparte lamis-
ma visién y compromiso. La sostenibilidad
no puede ser solo un eslogan, lo que impli-
cainvertirenlaformacién del personal para
que todos los integrantes del equipo com-
prendanlaimportancia de este compromi-
so. Solo asi es posible garantizar una expe-
riencia culinaria que no solo sea deliciosa,
sino también coherente con los principios
de sostenibilidad y respeto por el planetay
lanaturaleza.

Una experiencia integral

Aymat Vegan Catering no solo ofrece un es-
tilo de cocina y unos ingredientes, sino una
experiencia completa que combina innova-
cién culinaria, sostenibilidad y un compro-
miso ético también con la salud. Todo ello
sinrenunciar ala excelencia en cada detalle,
desde el saborylapresentacién delos platos
hastala atencion personalizada que se ofre-
ce en cada evento.

Lacocinaveganaen eventos corporativos
es una oportunidad dnica para demostrar
que es posible disfrutar de una comida de-
liciosaybeneficiosa paralasalud, almismo
tiempo que se contribuye a la creacion de
un mundo mds sostenible y saludable.

Y aunque los desafios son grandes, la
combinacién de creatividad, innovacién y
compromiso hace que empresas como Ay-
mat Vegan Catering tengan un futuro pro-
metedor en el mundo de la gastronomia y
delos eventos. Més informacién en la pagi-
nawebwww.aymatvegan.comy en el perfil
de Instagram @aymatvegancatering.



horrar sed cual sea tu energética.
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