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L ARAZON reconoce la
labor del sector turistico

La Xll edicion de los Premios Turismo se celebré en Malaga con gran respaldo
de autoridades, instituciones y representantes de la industria de los viajes

a industria turistica

mundial vuelve a mar-

char viento en popa a

toda vela. Y Espafia no

solonoseestadquedan-
do atrds, sino que estd liderando,
con contundencia, elrumbo hacia
elquetodoapuntaqueserdelme-
jor afio de la historia del turismo
denuestropais. Losdatosnodejan
lugar a dudas, ya que durante los
primeros cinco meses de 2023 Es-
pana ha recibido casi 30 millones
de visitantes internacionales, lo
que supone superar las cifras pre-
pandemia, que ya fueron las me-
jores hasta el momento.

Parte de la culpa de ese éxito
reside, sin duda, en el buen hacer
del sector turistico, que ha sabido
aprovechar los peores afnos de la
pandemia paraactualizarse, rein-
ventarseysermasatractivoycom-
petitivo que nunca. Por ello, LA
RAZON ha querido reconocer la
labor de instituciones
nacionaleseinternacio-
nales, asi como de em-

Nacional Marroqui de Turismo
para Espana, Portugal y Latino-
américa, Amalia Lopez, concejal
del Ayuntamiento de Roquetasde
Mar, Carmen Garcia Galan, jefade
Area de Oficinas de Turismo de la
Subdireccién General de Promo-
cion Turisticadela Comunidad de
Madrid, Maria Paz Flores, conce-
jala del Ayuntamiento de Mélaga,
oJesusFernandez Sanz, consejero
de Sanidad de Castilla-La Man-
cha, entre otros.
BajolabatutadeRoberto Brase-
ro, y después de disfrutar de una
actuacion del artista Gonzalo Al-
hambra, Arturo Bernal recogio el
premio a la Mejor Promocién In-
ternacional en nombre de Turis-
mo Andaluz. «<Somos el destino
nacional que escoge uno de cada
cinco viajeros internacionales,
con un impacto de mas de 22.500
millones de euros, de los que
15.000 lo hacen de forma directa,
generando un empleo
que esta en auge y nos
permite serunagarantia

presas, durante la XII R APQOUREL de calidad de servicio,
edicion de los Premios BONILLA gracias a las excelentes
Turismo, un acto que se - infraestructuras que te-
celebr6 en el Museo nemosyalaprofesiona-

Automovilistico y de la Moda de
Malaga.

Fueronnumerosaslas autorida-
des que acompanaron a LA RA-
ZON en esta cita tan especial de
homenaje al sector turistico, como
Arturo Bernal, consejero de Turis-
mo, Cultura y Deporte de la Junta
de Andalucia, Emiliano Garcia-
Page, presidente de la Junta de
Castilla-La Mancha, Francisco de
la Torre, alcalde de Mélaga, Mar-
garita del Cid, alcaldesa de Torre-
molinos, José Maria Roman, alcal-
de de Chiclana, Lisardo Moréan,
gerente de Turismo Andaluz, Yo-
landa de Aguilar, secretaria gene-
ral de Turismo de Andalucia, Ana
Mata, diputada provincial de Ma-
laga, Carmen Pita, directora de
Promocion de Turismo de Galicia,
Khalid Mimi, director dela Oficina

lidad de quienes trabajan en este
sector. Todo esto nos permite decir
conorgulloque Andaluciaeslider
en turismo Y las previsiones nos
hacen ser muy optimistas, ya que
este verano se espera que nos vi-
siten 11 millones de turistas, con
un crecimiento muy por encima
de 2019. Tenemos que estar muy
orgullosos y seguir por este cami-
no», aseguro.

Unas palabras que también re-
frend6 Emiliano Garcia-Page tras
recoger el Premio a la Mejor cam-
pana turistica por su promocién
Castilla-LaManchade cinedema-
nos del disenador Félix Ramiro.
«El turismo en Espana es una po-
tente razén para que todos nos
sintamos tremendamente orgu-
llosos. No tenemos mejor comer-
cial que cada viajero que nos visi-

Los presentes
auguraronunveranode
récord y un ano 2023
lleno de éxitos para
el destino Espana

«El turismo es nuestro
petréleo porque hemos
convertido un habitoen
una industria», aseguré

Emiliano Garcia-Page

Destinos nacionales
einternacionales,
alojamientos, cruceros,
ocioy servicios fueron
reconocidos en la gala

tay se va contando maravillas. El
turismo es nuestro petréleo por-
que hemos convertido un hébito
en una auténtica industria, pues
hemosencontradolamejor mate-
ria prima ennosotros mismosyen
lo que podemos ofrecer como
pais. Somos una gran potencia
turistica y estos galardones son
unabuena pruebade ello», asegu-
ré el presidente delaJuntade Cas-
tilla-La Mancha.

Elbuen hacer deinstitucionesy
empresas publicas quedo patente
en la categoria de destinos nacio-
nales e internacionales, en la que
sereconocieronaentidadescomo
Turismo de Marruecos, Premio al
mejor destinointernacional turis-
tico sostenible; Malta, Premio ala
mejoriniciativade turismoreligio-
so por su Camino Maltés; Comu-
nidad Intermunicipal Beira Baixa,

Premio al mejor destino interior
de Portugal; Comunidad de Ma-
drid, Premio por sucamparaMad
Rural; Xunta de Galicia, Premio a
lapromociéndel turismo cultural;
Roquetas de Mar, Premio al mejor
destino de costa; Chiclana de la
Frontera, Premio al mejor destino
sostenible; Margarita del Cid, Pre-
mio especial al compromiso con
el turismo de Torremolinos.

En la categoria de Cruceros los
reconocimientos recayeron en
MSC Cruceros, Premio a la soste-
nibilidad en el sector de los cruce-
ros, y en CroisiEurope, Premio a la
Mejor compaiiia de cruceros flu-
viales. Por su parte, en la categoria
de Alojamientos, los galardones
fueron para Tivoli Hoteles, Mejor
cadena internacional en su 90 ani-
versario; Hotel Las Arenas Balnea-
rio, Premio al mejor hotel de con-
gresos de la Comunidad
Valenciana, ungalardén que entre-
g6 Pablo Ossorio, de Bodegas His-
pano Suizas; Hotel Avani Alonso
Martinez, Premio al Hotel urbano
mas creativo porsudisefioinspira-
do en el destino; La Bobadilla, a
Royal Hideway Hotel, Premio al
Mejor resort por su alta gastrono-
mia sostenible; Camping Las Ga-
viotas, Premio a las Mejores pro-
puestas de calidad y servicios
exclusivos, y Camping Lo Monte,
Premio ala excelencia en servicios
einstalaciones en camping.

Por su parte, la Categoria de
Ocio se reconoci6 el buen trabajo
del Teatro Real, Premio al fomen-
to del turismo cultural de calidad;
Concert Music Festival, Premio al
Mejor festival sostenible de Espa-
na, y Terra Natura, Premio a la
Mejor propuesta de ocio y entre-
tenimiento.

Por ultimo, la categoria de Ser-
vicios turisticos avalé el buen ha-
cer de compaiiias privadas como
Mytrasnfers, Premio a la innova-
ciéon enmovilidad turistica; Smar-
trental Group, Premio ala empre-
sa més innovadora en productos

hoteleros, serviced apartments y
co livings; Bujaldon, Premio al
mejor bréker de seguros de viajes
paraagencias; C. T. BELL, Premio
alaCalidad en soluciones de tele-
comunicaciones para el sector
hotelero; Grupo Nassau, Premio
al Beach Club 2023; Flyschool Air
Academy, Premio a la Excelencia
en formacién aerondutica, ya Eu-
ropean Bartender School, Premio
alaExcelenciaytrayectoriaenfor-
macion.

Traslagala, realizada en colabo-
racién con Renfey con el apoyo de
Turismo de Marruecos y Félix Ra-
miro, los asistentes pudieron dis-
frutar de una cena disefiada por
Alabardero Catering, acompanada
de los mejores vinos de Bodegas
Hispano Suizas, cdcteles de Barrel
Bartenders y cervezas Victoria.
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Gonzalo Alhambra abrié la velada con una actuacion

El acto se celebré en el Museo Automovilistico y de la Moda de Malaga

KIKO HURTADO / BELEN VARGAS

Foto de familia
de todos los
galardonados
durante la XII
edicionde los
Premios
Turismode LA
RAZON
celebradala
pasada
semanaen
Malaga

Roberto Brasero presenté la gala
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aminar tras los pasos
delafe seha converti-
do enunadelasrazo-
nes mas poderosas
para descubrir mun-
do. El Camino de Santiago es una
de las rutas mas emblematicas en
este terrenoy ahora cuenta con un
nuevo atractivo: el Camino Maltés,
una nueva etapa que conecta la
ciudad coruiiesa de Santiago de
Compostela con Malta, el gran se-
creto del Mediterrdneo. Gracias a
esta propuesta, Malta fue recono-
cido con el Premio a la Mejor ini-
ciativa de turismo religioso, un
galardén que recogi6 Natasha Va-
nesa Martin Ortiz, responsable de
la Oficina de Turismo de Malta, en
nombre del embajador del pais.
«Es un honor para nosotros ser
reconocidos por nuestros esfuer-
ZOS en promover y preservar el tu-
rismo religioso en Malta. Nuestra
isla tiene una herencia religiosa
diversay profunda, que se remon-
taamilesde afios atrds, ynos enor-
gullece poder compartireselegado

Camino Maltés
Descubrir laisla
del Mediterraneo
a traves de la fe

La Oficina de Turismo de Malta
recibid el galarddon a la Mejor iniciativa
de turismo religioso

con los peregrinos y turistas que
nos visitan. Sobre todo, por el he-
cho de poder conectar nuestro te-
rritorio con Santiago de Compos-
tela, creando ese vinculo con la

Arturo Bernal, Natasha Vanesa Martin Ortizy Pepe Lugo

Buenas
perspectivas
turisticas

»Los meses de verano suelen ser una temporada
alta para Malta, «por lo que nuestras islas estan
preparadas para recibir a un gran nimero de
turistas y ofrecerles la mejor estancia. De hecho,
los vuelos a La Valletta ya estan completos para
los préximos meses, superando los datos de

historia del Cristianismo y que, de
esta manera, peregrinos de todas
las partes del mundo puedan revi-
virlay cruzar los mismos caminos
que los Apostoles. Ademas, esta

nueva ruta sirve como aliciente
para crear una estrecha conexion
histdrica entre Espana y Portugal
con Malta, pues muchos de los
GranMaestresdela Orden de Mal-
ta, como Anténio Manoel de Vilhe-
na, era de origen portugués», ase-
guré Martin Ortiz.

Desde tiempos inmemorables,
los antiguos caminos romanos,
francos y normandos facilitaron el
pasodelosperegrinosdesdediver-
sas partes de Europa hasta Malta,
convirtiéndola en un punto estra-
tégico desde el que continuar el
viaje hacia otros lugares de devo-
cién cristiana. «Por ello, este pre-
mionosinspiraaseguirmejorando
nuestras iniciativas de turismo re-
ligioso, desarrollando nuevos pro-
ductos y servicios que permitan a
losvisitantes experimentarla espi-
ritualidad y la cultura de las islas
maltesas», ahadio.

El Camino Maltés es una expe-
rienciatinicaporvariasrazones. En
primerlugar, Malta cuentaconuna
ricahistoriaque seremontaa?7.000

KIKO HURTADO

2019. Sin embargo, también promovemos Malta
como undestino turistico en otras épocas del
ano. El Camino Maltés es un atractivo fuerade
temporada, comenzando desde septiembre,
para equilibrar la afluencia de visitantes a lo
largo del ano», explica Martin Ortiz.

anosatrasyel Camino Maltés ofre-
ce la oportunidad de explorarla a
travésdevisitasaiglesiashistéricas,
capillasyotroslugares sagrados. El
camino recorre diversos paisajes
malteses, desde pintorescas coli-
nashastaimpresionantesacantila-
dos y vistas al mar. Durante los
34km de recorrido, desde la cueva
deRabat, cercadelaantiguaciudad
de Mdina, hasta el Fort St. Angelo
enlaciudad deBirgu, los caminan-
tes pueden disfrutar de la belleza
natural de la isla, lo que anade un
elemento adicional de asombroy
conexion con la naturaleza.

Malta es conocida por su célida
hospitalidad y amabilidad con los
visitantes. A lo largo del Camino
Maltés, los peregrinos son recibi-
dos por parte de la comunidad lo-
cal,comprometidaenhacerquesu
experienciaseainmejorable, mos-
trandolesla auténtica cultura mal-
tesay déndoles una cdlida bienve-
nida en cada etapa del camino.

Pero ademas del Camino, Malta
tiene mucho que ofrecer: cuenta

Laisla cuentaconuna
ubicacidn privilegiada
en el Mediterraneo,
ideal para practicar la
aventuray los deportes

con una ubicacién privilegiada en
elmar Mediterrdneo, lo quelacon-
vierte en un destino ideal para ac-
tividades de aventura y deportes
acuaticos. «Por ello, parafomentar
el turismo de aventura y deportes
acuaticos se estan desarrollando
proyectos parapromover el buceo,
el ciclismo y otras actividades de-
portivas. Ademads, desde el afo
2022, VisitMalta es uno de los pa-
trocinadores de Eolo-Kometa
Cycling Team, el equipo de ciclis-
mo de Alberto Contador. Por otro
lado, se estan llevando a cabo pro-
yectos para promover el turismo
cultural, incluyendo la restaura-
ciény preservacion de sitios histo-
ricos, lacreacion derutas turisticas
temadticas y la organizacién de
eventosculturales. De estamanera,
se celebrard la primera bienal de
arte de Malta: maltabiennale.art,
entre marzo y mayo de 2024. Por
otro lado, en los tltimos anos he-
mos querido enfocar la oferta a un
publico mas interesado en las es-
capadas gastrondmicas y marca-
das por ellujo, gracias a restauran-
tes con estrella Michelin y hoteles
boutique. Y buscamos potenciar
Malta como el destino perfecto
para quienes quieren aprender in-
glés», detalla Martin Ortiz.
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n el mundo del turis-
mo hay una premisa
que cada vez cobra
mas fuerza a nivel in-
ternacional:laimpor-
tanciade ofrecer calidad turistica-
deunamanerasostenible paralos
destinos y adecuada para los visi-
tantes. Y eso es lo que ha logrado
consolidar con gran acierto el Rei-
no de Marruecos.

Nuestro pafs vecino cada vez re-
cibe més viajeros internacionales,
hasta el punto de que seha conver-
tido en uno de los lugares més de-
mandados por los viajeros en los
dltimos anos, pero lo hace de una
manerasostenida enlaquelaeco-
logiaylaresponsabilidad alahora
deproteger elentornose presentan
como su maxima, lo que le ha he-
cho merecedor del reconocimien-
to al Mejor destino internacional
turistico sostenible durante la tlti-
maediciéndelos Premios Turismo
de LARAZON.

Estemerecido galardénloreco-
gi6 el pasado jueves 13 de julio en
la ciudad de Mélaga Khalid Mimi,
director de la Oficina Nacional
Marroqui de Turismo (ONMT)
para Espana, Portugal y Latino-
américa.

Marruecostiene unagranvarie-
dad de paisajes, desde playas,
montanas, desierto hasta grandes
centros urbanos. Junto con su di-

Marruecos

Referente
del turismo

ecorresponsable

El pais vecino se alzé con el
reconocimiento al Mejor destino
internacional turistico sostenible

versidad, el pais del norte de Afri-
catieneunaresponsabilidad eco-
légica absoluta. Prueba de ello es
que ahora es uno de los paises li-
deres en términos de turismo sos-
tenible. En concreto, desde la fir-
ma de més de 60 ciudades de la
cartarelativa al turismoresponsa-
ble en enero de 2006, Marruecos
estdpromoviendo firmemente un
turismoresponsablehacialas per-
sonasyelmedioambiente. Deesta
manera, el mismo entorno que
realza el patrimonio cultural, de

identidad e intangible de sus dife-
rentes regiones también se prote-
geconesmero,loquepermite que,
asuvez, estaindustria cree rique-
zay valores alo largo y ancho del
pais.

Etiquetas de incentivo

De norte a sur, los operadores tu-
risticos de Marruecos se compro-
meten cada afio con la sostenibi-
lidad y muchas iniciativas de
turismosostenible sonrecompen-
sadas por suresponsabilidad am-

Arturo Bernal, Ayoub lJillar, Soumaya Lamghari, Khalid Mimi, Salma Sebbar y Pepe Lugo

biental. Para apoyar esta dindmi-
ca, Marruecos ha puesto en
marcha etiquetas de incentivo
como los trofeos marroquies para
el turismo responsable lanzados
por el Ministerio de Turismo en
2008, la etiqueta «llave verde» para
los hoteles o la «<bandera azul»
otorgada a 21 playas marroquies
por lalimpieza de los arenales in-
troducida en Marruecos por la
Fundacién Mohamed VI para el
Medio Ambiente.

Tratamiento de aguas

Junto con estas iniciativas, Ma-
rruecos sigue mejorandoypreser-
vando las reservas y los parques
naturales. En concreto, enlos ulti-
mos anos, Marrakech ha hecho
todolo posible por dotarse deuna
planta de tratamiento de aguas
residuales que puede regar ocho
delos golfosdelaciudad, ademas
del palmeral. Esta ambicién de
preservacion no tardd en dupli-
carse en otras ciudades del Reino,
como la famosa estacion de Noor
en Ouarzazate, que es la séptima
planta de energia solar termodi-
némica del mundo.

Todas estas iniciativas han per-
mitido a Marruecos reforzar su
posicién internacional en lo que
respecta alaresponsabilidad am-
biental. Desde suratificaciondela
Convencién Marco de las Nacio-

nes Unidas sobre el Cambio Cli-
matico en 1997, Marruecos fue el
primer paifs africano en acoger la
cumbre de la Conferencia de las
Partes de 2001 en Marrakech (COP
7), que contribuyd, entre otras co-
sas, alaaplicacién del acuerdo de
Kyoto.

Y eso no es todo, ya que en no-
viembre de 2016, Marruecos fue
seleccionado por segunda vez
para acoger la COP22, cuyas ne-

Sabe combinar su
diversidad de paisajes
conuna verdadera
responsabilidad
ecoldgica

gociaciones se vieron coronadas
por ellanzamiento dela iniciativa
«Cinturén Azul» con el objetivo de
estimular el sector pesquero en
Marruecos. Estas COP marcaron
el comienzo del compromiso per-
manente del Reino conuna comu-
nidad internacional mds cons-
ciente que nunca de la necesidad
de luchar contra el cambio climé-
tico. Unnuevo desafio para el me-
dio ambiente mundial en el que
Marruecos esta logrando una po-
sicién determinante.

KIKO HURTADO
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Arturo Bernal, Jesus Vinuales, Rita Silva, Joao Lobo, Antonio Beites, Joao Carvalhinho y Pepe Lugo

Beira Baixa Un destino auténtico
de naturaleza, cultura y tradicion

La Comunidad Intermunicipal recibié el Premio al Mejor destino de interior
de Portugal gracias a su patrimonio natural, histérico y cultural

aunion hacelafuerza
y por eso la Comuni-
dad Intermunicipal
Beira Baixa, a un paso
delafronteradeEspa-
fa y Portugal en la provincia de
Caceres y a tan solo tres horas de
Madrid, se ha convertido en uno
delosrefugios deinterior masbus-
cados de nuestro pais vecino, ra-
z6n que le ha hecho merecedor
del reconocimiento al Mejor des-
tino de interior de Portugal, un
galardén que recogi6 Joao Lobo,
presidente de la Comunidad In-
termunicipal Beira Baixa.

«Este premio significa que Beira
Baixa cuenta con un conjunto de
atractivos turisticos singularesyun
patrimonionatural, histéricoycul-
tural de alto valor, con historias y
gentes quesabendaryrecibir. Tam-
bién significa que Beira Baixa ha
sabidoaprovecharsusactivosydar

a conocer este destino almundoy
diferenciarlo del resto. Sin duda, a
diadehoyBeira Baixaesyaundes-
tino turistico consolidado. Con
diferentes propuestas de visita du-
rante todo el ano, se trata de un
destino atractivo para familias, pa-
rejas y jévenes aventureros. Es el
lugar donde nace el sol y la felici-
dad, y eso lo dice todo. Este galar-
dénindicaqueBeiraBaixahadado
pasos importantes en cuanto a la
promocion turistica del territorio.
Nos enorgullece y nos aporta una
responsabilidad anadida. Esta dis-
tincién se extiende a todos los ac-
toresdel territorio, desdelos muni-
cipios hasta los operadores
privados que han sabido trabajar
enred. Méasque el premio, laexpec-
tativa es que este reconocimiento
seatambién el motor para generar
nuevos flujos turisticos al territo-
rio», afirmé Joao Lobo.

Entre las razones que han servi-
doaljuradoparaotorgareste galar-
déndestacael excelente trabajode
promocién de la Beira Baixa a tra-
vés de sus productos mas auténti-
cos y diferenciadores. «Identifica-
mos un conjunto de bienes
singulares que integran el territo-

Hitos alcanzados

»Se han dado pasos impor-
tantes hacia la afirmacion
del destino turistico Beira
Baixa, como el trabajo de
estructuracion realizado,
teniendo en cuenta tres
productos ancla: naturale-
za, historia y gastronomia
con la creacion de varios
itinerarios y la valorizacion
de las tradiciones y expe-

KIKO HURTADO

rio, comolanaturaleza, con énfasis
en Serra da Malcata, Serra das Tal-
hadas y los rios Tajo y Cécere; his-
toria y cultura, donde destacamos
pueblos historicos, castillos, mu-
seos y las mads bellas tradiciones
como el bordado de Castelo Bran-
co, los adufes, la Viola Beiroa, etc.

riencias propias, como las
tradiciones de Madeiroy
Semana Santa. «Todo este
trabajo se harealizado con
los municipios y agentes del
territorio y los resultados
son visibles, ya que todos
juntos somos mas fuertes
para promover la Beira
Baixa como un territorio
unico», asegura Lobo.

La gastronomia en la que nos de-
leitan sabores muy caracteristicos
como el aceite de oliva, el cordero
merino de la Beira Baixa, la miel y
un conjunto derecetas ancestrales
como el estonado de cabrito, labo-
ladaylasgachasde carolo. El papel
de la Comunidad Intermunicipal
hasidoreuniralos diferentes acto-
res publicos y privados y comuni-
car de manera asertiva. Tomando
como punto de partida estos pro-
ductosancla, buscamostrabajaren
red, fomentar la creacion de siner-
giasypromover ladifusién detodo
el territorio en su conjunto, consi-
guiendo ganar escala y consolidar
la marca Beira Baixa», asegura
Lobo.

Rutas como reclamo
Comoejemplo, destacandosdelas
accionesquehanllevadoacaboen
losultimosmeses: LaRutadel Acei-
te de Oliva Beira Baixa yla Ruta de
la Primavera, en las que estructu-
raron su oferta, sensibilizaron alos
operadores sobre el networking'y
dieronaconocer productosyatrac-
tivos turisticos auténticos y espe-
ciales que van mas alld de lo que
apareciaenlositinerariosturisticos
hasta entonces. «<Ambas propues-
tas invitan a sumergirse en las en-
trafas de la Beira Baixa y desafian
alosvisitantesacircular porlosseis
municipios: Castelo Branco, Idan-
ha-a-Nova, Penamacor, Proenca-
a-Novay Vila Velha de R6dao. Hay
mucho que ver y sentir en Beira
Baixayestaestrategiapretendeque
losvisitantes aumenten el niimero
dediasdeestancia en el territorio»,
explica Lobo, quien destaca que
«BeiraBaixa esun ejemplo aseguir
comodestinoturisticoporelhecho
de saber conservar y difundir de
forma creativa y dindmica, en red,
lo mejor del territorio».

Entre los retos de Beira Baixa
paralospréximosanossepretende
dar continuidad al trabajo realiza-
do con el fin de maximizar los re-
sultados y potenciar el destino tu-
ristico. «Los desafios pasan por
seguir fomentando el trabajo en
red y trabajando para aumentar el
conocimiento de la marca Beira
Baixa, también con vistas a la inte-
gracion de dosnuevos municipios,
ViladeReiySerta. Tambiéninvertir
mas en el turismo ibérico, por su
proximidad geogréfica y porque
Espana es el mayor mercado del
mundo. Es también una ambicién
apostar por la descarbonizacién
delterritorio. Seguiremos, por tan-
to, comprometidos con la promo-
ciény trabajando para disenar ac-
ciones de activacién creativas e
innovadoras, capaces de atraer
nuevos flujos turisticos durante
todo el ano», avanza Lobo.
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Arturo Bernal recibi6 el galardon de manos de Pepe Lugo

Turismo Andaluz: Lideres en la
conquista de nuevos mercados

Premio a la Mejor promocion internacional. La empresa publica intensifica
su presencia en Asia e impulsa las rutas aéreas de la comunidad auténoma

ndalucia prevé su-

perar por primera

vezlos11,5millones

deturistasestevera-

no, segtn los datos
de la Consejeria de Turismo, Cul-
tura'y de Deporte de la Junta de
Andalucfa. Esta cifra récord serd
posible gracias a todos los agentes
implicadosen elsectorya Turismo
Andaluz, la empresa publica para
la gestién del turismo y del depor-
tede Andalucia, que trabajaincan-
sablemente en la promocién y el
desarrollo de la industria turistica
através de, entre otras acciones, la
potenciacion de la actividad, la
realizacién de trabajos de investi-
gacion, estadisticayasesoramien-
to o el andlisis de los nuevos pro-
ductos y mercados. El consejero
andaluzde Turismo, CulturayDe-
porte, Arturo Bernal, que fue el
encargado de recoger el Premio a
laMejor promociéninternacional,
asegura que este galardén es un
reconocimiento a «un trabajo en
constante evolucién» en el que

«Turismo Andaluz lleva la marca
turistica de Andalucia por todo el
mundo con el convencimiento de
que tenemos un producto inigua-
lable que cada dia debe irse adap-
tandoalasnecesidadesdel cliente
y asus expectativas».

Desde la empresa publica de
turismo defienden un modelo de
gestién en el que esté integrado el
sector privado, un proyecto que
llevan a cabo «integrando a los
empresarios con el objetivo de
impulsar la corresponsabilidad y
la cogobernanza de esta indus-
tria», explica Bernal. El objetivono
es solo encontrar a ese turista de
calidad «que alargue o multipli-
que sus estanciasy genere un gas-
to elevado», sino ir mas alla de
todo lo que engloba la «potente
marca Andalucia» en el mundo 'y
«asumir losretos de nuestro tiem-
po a través de la combinacién de
tradicién y modernidad, desde el
respeto a las raices, pero con la
mirada innovadora», afirma el
consejero andaluz. Para ello, Ber-

nal garantiza que la comunidad
«tiene todo y esté preparada para
ser lo que quiera ser».

Respecto a la promocién inter-
nacional, Turismo Andaluzllevaa
cabo un completo programa de
acciones por todo elmundo a tra-
vésdeferias, congresos, reuniones
y actividades con el fin de conso-
lidar a la regién como un destino
de calidad con visitantes todo el
anoyquereviertan positivamente
enlaeconomiade cadaprovincia.
En este sentido, Bernal destaca el
«Programa Integral de Conectivi-
dad Andaluz» para descentralizar
lascomunicaciones aéreas, atraer
mads y mejores rutas en todos los
aeropuertos e impulsar la llegada
de vuelos directos con mercados
de larga distancia. Para el conse-
jero, «la conectividad es una base
fundamental del negocio turisti-
co»ysenalacon preocupacion «la
conexidn interna entre territorios
de Andalucia con trenes de alta
velocidad», unasuntoenel queya
trabajan desde la entidad.

KIKO HURTADO

Verano récord con
cifras que superan
todos los registros

»Un verano récord. Eso
esloque seesperaenla
temporada estival en la
region. Una de cada
cinco reservas que se
realicen en Espana se
llevara acaboen
Andalucia entre los
meses de julioy sep-
tiembre. Se esperala
llegada de 11,5 millones
de turistas, 20,7
millones de pernocta-
ciones (11 millones
nacionales y nueve
internacionales), 31.500
vuelos en los aeropuer-
tos de la comunidad
autonomay unos
ingresos turisticos que
superen los 8.500 millo-
nes de euros.

Reino Unido, Francia y Alema-
nia, por este orden, son los paises
quemasturistas emiten alacomu-
nidad. Al resto de paises europeos
lesiguenlosturistas estadouniden-
ses, de Oriente Medioy de Asiayel
Pacifico. En este contexto, Bernal
ve como prioritario «trabajar de
forma intensa en mercados como
elde Asiayel Pacifico porque entre
los afos 2030y 2035 seran los que
mas van a crecer». Segun ha ade-
lantado, «son los mercados de
oportunidad» dondevan arealizar
planes de actuacién y promocion
«muy concretos» en los préximos
ejercicios.

Digitalizacion

Otra de las claves del éxito de Tu-
rismo Andaluz es su apuesta deci-
dida por la digitalizacién. De he-
cho, cuentan con un hub de
innovacion turistica, Andalucia
Lab, enel queretinentodaslas téc-
nicas y herramientas que las em-
presas e instituciones deben ma-
nejar para generar un modelo de
negocio de turismo sostenible y
basado en la innovacion y la ges-
tibn delos datos. «Nuestro objetivo
es adelantarnos y para ello es im-
prescindible el tratamiento de los
datos, el andlisisylainnovaciénen
latecnologiayenlagestion», expli-
ca el consejero de Turismo, que, a
modo de ejemplo, enumera algu-
nas de las acciones que llevan a
cabo como «la incorporacién del
dato en todas las disciplinas rela-
cionadas con esta industria, en
aplicaciones tecnoldgicas y en cri-
terios de sostenibilidad, la transfe-
rencia de conocimientos entre los
sectores publicoyprivadooelmar-
keting digital inteligente» median-
te el andlisis de tendencias como
los viajes en solitario o los nuevos
soportes de promocién o la reali-
dad virtual y aumentada.

En definitiva, Turismo Andaluz
se ha hecho con el galardén gra-
cias alosresultados de un trabajo
que tiene como pilares la planifi-
cacion, lagestién ptiblico-privada,
lainternacionalizaciénylaapues-
taporlainnovaciényladigitaliza-
cién. «Hay que tener en cuenta
que Andaluciaes el principal des-
tino del sur de Europa en capaci-
dadyentérminos de calidad-pre-
cio de su ofertaylos mercados del
continente sonnuestros primeros
clientes, pero tradicionalmente
los emisoreslejanoshan sidomuy
relevantes para la comunidad y
deben volver a tener peso», con-
cluye Bernal, que sefiala como
primordial intensificar el trabajo
alargo plazo de la empresa publi-
ca en el mercado asidtico para
«tenerunaposiciéndeventaja» en
el futuro.
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Arturo Bernal, Carmen Garcia Galan y Pepe Lugo

MadRural La sorpresa
mas auténtica de Madrid

La Comunidad de Madrid recibié el galarddn por su exitosa
campana de promocion de las zonas rurales de la regidon

espuésdelparéondela

pandemia, las ganas

deviajarsehandispa-

rado. Y no hace falta

esperar a las vacacio-
nes de verano para disfrutar de
pequenas escapadas. Buena prue-
ba de ello es el impulso de la Co-
munidad de Madrid como uno de
losdestinosméasbuscadosdenues-
tropaistanto porlosviajerosnacio-
nales como internacionales. Parte
dela «culpa» de ese éxito reside en
lavariedad dela oferta que propo-
ne, ya que, mas alld dela capital, la
regién sorprende por una diversi-
dad de paisajes y de planes aptos
para los visitantes mds exigentes.
Buen ejemplodeelloesMadRural,
unproyectoqueagrupalaricaofer-
ta turistica rural de cuatro dreas de
la Comunidad de Madrid:1a Sierra
Norte, laSierraOeste,lazonadeLas
Vegasyla Alcarria y Sierra de Gua-

darrama. Naturaleza, patrimonio
historico, cultura, ocio e infinidad
de experiencias turisticas se dan la
mano en este proyecto que ha lo-
grado promocionar con gran éxito
la cara més desconocida y natural
de Madrid, razén que le ha hecho
merecedora del Premio a la cam-
pana de promocion por dar a co-
nocer las distintas zonas de la re-
gién, un galardén que recogi6
Carmen Garcia Galdn, jefa de drea
de Oficinas de Turismo de la Sub-
direccién General de Promocién
Turistica.

MadRural pone en valor
el Madrid que no se
espera el viajero con
la participacion de mas
de cien municipios

«Sin duda ha sido una enorme
alegriarecibir estereconocimiento
por la puesta en marcha, hace dos
anos, del producto turistico Ma-
dRural. El premio reconoce el es-
fuerzo de los pueblos y las comar-
casturisticasdelaregion, yaquees
un proyecto que surge de ellosy
que desdela Direccién General de
Turismo y Hosteleria hemos apo-
yado desde un primer momentoy
hemos tratado de darle la mayor
visibilidad posible», asegurael con-
sejero de Cultura, Turismo y De-
portesdelaComunidad deMadrid,
Mariano de Paco Serrano.

La campana MadRural pone en
valorunacaramuydesconocidade
la Comunidad de Madrid para el
turista. «MadRural, “el Madrid que
no te esperas, integra la oferta de
mads de 100 municipios madrile-
nos.Setratadepueblos, algunosde
ellos muy pequeiios, que cuentan

KIKO HURTADO

Eje transversal
de lanueva
legislatura

»Desde un punto de
vista promocionalenla
Comunidad de Madrid
siguen trabajando para
posicionar laregion
como un gran destino
vacacional de larga
estancia para mercados
nacionales e internacio-
nales. «Las ofertas
gastrondmicas, las
agendas culturalesy de
ocio, las ofertas de
turismo familiar, de
turismo activo y depor-
tivo son cada vez
mayores y mas competi-
tivas. «Madrid yanoes
undestino de pasoy de
estancias cortas.
Estamos reposicionan-
doalaregiéoncomoun
gran destino turistico
que destaca por su
ofertaculturaly su
estilo de vida, uno de los
destinos que mas rapido
esta evolucionando en
el tablero internacional
y que atrae a unviajero
de calidad cada vez mas
internacional», asegura
Mariano de Paco
Serrano.

con una oferta natural, gastron6-
mica, cultural y patrimonial muy
atractivayque muchosturistasatin
desconocen. Madrid es una de las
principales dreas metropolitanas
de Europa y también alberga dos
Reservas de la Biosfera, el Parque
Nacional mésvisitado dela Penin-
sulaIbérica o el Hayedo de Monte-
jo, que es Patrimonio Natural por
laUnesco. La oferta de turismo ac-
tivo y de naturaleza de nuestros
pueblos es inabarcable: deportes
nauticos, cicloturismo, senderis-
mo, escalada, deportes deinvierno
oturismoornitolégico, entre otros»,
recuerda el consejero.

Exitosas cifras
Gracias a esta iniciativa, en poco
tiemposeestd generandoun cono-
cimiento muy amplio en el merca-
doturistico delas cuatro comarcas
turisticas madrilenias y de sus re-
cursos. Ademads de los espacios
naturales se estd dando a conocer
la oferta enogastronémica como,
por ejemplo, la veintena de bode-
gas visitables madrilefias y la gas-
tronomia tradicional, omuseostan
singulares como el de Picasso de
Buitrago del Lozoya, el de los Ter-
cios Espanoles en Villarejo de Sal-
vanés, el de Ulpiano Checa en Col-
menar de Oreja o la Estacién
Espacial de Madrid NASA en Ro-
bledo de Chavela. «Se trata de una
campafna muy ambiciosa. Nunca
sehabiarealizadouna promocién
tan importante de la oferta de tu-
rismo rural de la Comunidad de
Madrid. Incluye acciones de mar-
keting digital, branded content,
viajes de familiarizacién de ope-
radores turisticos, activaciones en
centros comerciales, etc.», reco-
noce Mariano de Paco Serrano.
Dado los buenos resultados, el
consejero madrileno asegura que
«nuestro objetivo es dar continui-
dad a esta campana para obtener
mejores resultados, pero sobre
todo seguir apoyando a los desti-
nos rurales de la Comunidad de
Madrid para que sigan mejorando
su oferta. También seguiremos
poniendo en valor los productos
agroalimentarios, la creacion de
productos e itinerarios accesibles
y desarrollaremos herramientas
digitales que apoyen su promo-
cién turistica, etc. No obstante, el
mayorreto es definirnuevas expe-
riencias sostenibles y visibilizar y
favorecer la comercializacion de
aquellas otras que pequenos em-
presariosyavienen desarrollando
yquenadie espera que en Madrid
puedan disfrutarse, como talleres
de apicultura, actividades de mi-
cologia, visitas a ganaderias, ob-
servacion de estrellas, vistas a
campos de lavanda, entre otros».
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Castilla-La Mancha Destino de cine
que bate récords de visitantes

Premio a la Campana de promocion turistica, basada en los escenarios
mas iconicos de la regidn, que atrapa a millones de viajeros

Félix Ramiro entrego el galardon a Emiliano Garcia-Page junto a Arturo Bernal y Pepe Lugo

=== 1 turismo vive un ano

de bonanza. También
e elinterior, graciasa
destinos tan punteros
como Castilla-LaMan-
cha. No es de extranar, ya que se
trata de una region de cine, tal y
como reza su exitosa campana de
promocion turistica, que ha sido
reconocida durante la tiltima edi-
ciéndelosPremios Turismode LA
RAZON por su excelencia y bue-
nos resultados y cuyo galardén
entregd el disenador Félix Ramiro
aEmiliano Garcia-Page, presiden-
te de Castilla-La Mancha.

«Es un reconocimiento al que
damos mucho valor, porque pre-
cisamentelanzamosnuestracam-
pana de promocion turistica para
poner el focoylamirada nacional
e internacional de los turistas en
Castilla-La Mancha, como oferta

de calidad diferenciada, que
apuesta claramente por la soste-
nibilidad, y una buena combina-
cién de riqueza patrimonial, na-
tural, cultural y gastronémica. El
reconocimiento de LA RAZON
supone sin duda un buen broche
de oro para nuestra campana»,
asegura Garcfa-Page.

La industria audiovisual es un
reclamomuypotente para promo-
cionar un destino. Favorece un
fuerte impacto y genera una gran
capacidad de atraccién paraaque-
llas personas que reconocen esce-
narios y emplazamientos de sus
series y largometrajes favoritos, y
quieren conocerlos de primera
mano. Es,ademds, un gran escapa-
rate universal. «En Castilla-La
Mancha hemos apostado por di-
versificar los distintos canales de
promocién,impulsandoasuvezla

actividad que realizamos desde la
Castilla-LaMancha Film Commis-
sion para la atraccién de rodajes,
ofreciendo una amplia diversidad
delocalizaciones y escenarios que
noshacensermuyatractivos. Con-
tamos con mas de 1.000 localiza-
cionesyunapotente Red de Muni-
cipiosde Cine, que cuentaconmas
de 350 municipios adheridos. Esa
combinacién de atraer nuevos ro-
dajes a Castilla-La Mancha, y pro-
mocionar ala vez nuestros princi-
palesrecursosturisticos conel cine
ylaindustriaaudiovisual comohilo
conductor, nos permite hacerlo
paratodoslos publicosen distintos
formatos, de manera actual, origi-
nal y atractiva», reconoce el presi-
dente de Castilla-La Mancha.

El turismo es una de las grandes
industrias de esta region, razén
paraquese conviertaenuneje cla-

KIKO HURTADO

Grandes
expectativas para
cerrar el ano

»«Si todo evoluciona
segun lo previsto, y no
hay ninguna sorpresa
como la pandemia, que
frené en secoen 2020 el
récord tras récord que
en materia turistica
ibamos consolidando
ano tras ano en nuestra
region, estamos ante el
mejor veranoy el mejor
ano de la historia del
turismo en Castilla-La
Mancha», augura
Emiliano Garcia-Page,
presidente de Castilla-
La Mancha.

ve en la politica manchega. «Voy a
continuar fijando la mirada en los
préximos afios en el turismo para
seguir consolidando las cifras ré-
cord que estamos viviendo en los
dltimostiempos. Esademasunode
los sectores estratégicos que reco-
nocimosen plena pandemia. Esta-
mos apostando fuerte por el turis-
moatravésdegrandesinversiones,
tanto desde el punto devista publi-
€0, COMO con nuevos proyectos de
inversién internacional, que van a
impactar de lleno en un mejor
comportamiento del sector. Me
refiero alainversion que va areali-
zar Toroverde en Cuenca,oalaque
en su diarealizé Puy du Fou en To-
ledo, que sigue apostando clara-
mente por la expansion del par-
que», anade Garcia-Page.

Gracias a todo ello, los resulta-
dosenmateriaturisticaestan sien-
do muy positivos para Castilla-La
Mancha. «El afio pasado conse-
guimos cerrar el ejercicio con ré-
cord absoluto en la demanda tu-
ristica, conmas de 5,4 millones de
pernoctaciones, y este afio hemos
arrancado conmejores perspecti-
vas: en los cinco primeros meses

Laregion ofrece gran
diversidad de
localizaciones muy
atractivas parala
industria audiovisual

Mas de 350 localidades
estan adheridas alared
de municipios de cine,
loque atraea
importantes rodajes

del aflo hemos superado, por pri-
mera vez en la historia, los dos
millones de pernoctaciones, con
un mes de mayo de récord en ma-
teria de turismo rural, y hemos
sidola comunidad auténoma con
mayor crecimiento acumulado
anual en viajeros y pernoctacio-
nes, en turismo rural. En lo que
respecta al turismo hotelero, ha
sido igualmente el mejor mes de
mayo de la historia en Castilla-La
Mancha, con un gran comporta-
mientoenlademandainternacio-
nal. Estoy muy satisfecho con la
magnifica acogida y crecimiento
del turismo en Castilla-La Man-
cha, la confianzaquetrasladamos
como destino yla implicacién de
toda la cadena de valor del sector
del turismo, que es muy amplia,
como sabemos, para hacerlo po-
sible», afirma Garcia-Page.
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Arturo Bernal, Carmen Pita y Pepe Lugo

Galicia Cuando la musica se
convierte en un revulsivo cultural

La Xunta de Galicia recibio el Premio por la promocion del turismo cultural
debido a su firme apuesta por la cultura y los festivales musicales

aceanosquelamu-
sica se convirti6 en
un reclamo turfsti-
co de primer nivel,
haciendo de ello
unarazénde peso paradescubrir
nuevos destinos, sobre todo en la
época estival. Consciente de ello,
laXuntade Galiciaha puesto toda
la carne en el asador para atraer
al viajero avido de nuevas expe-
rienciasmusicalesatravés deuna
oferta cultural de calidad. Por ello,
la Xunta de Galicia ha sido mere-
cedoradel Premioala promocién
del turismo cultural, estatuilla
que recogié Carmen Pita, direc-
torade Promociénde Turismode
Galicia.
«Recibimos este galardén como
se reciben todos los premios: con
unamezcladeorgulloyhumildad»,

aseguraAlfonso Rueda, presidente
de la Xunta de Galicia.

«Conorgulloporquesereconoce
elgrantrabajorealizadoanivel mu-
sical, con los conciertos del Xaco-
beo, alosque asistieronmésde 1,1
millén de espectadores y que, por
cierto, llegaron a gran parte del te-
rritorio, con actuaciones progra-
madas en 70 ayuntamientos. Y
también a nivel cultural, donde
Galicia es un referente consolida-
do, con el Camino de Santiago
como maximo exponente. Pero,
como decia, también recibimos el
premio con humildad. La humil-
dad desaber quelaexigencianose
rebaja, m4s bien al contrario, se
eleva. Y en ello estamos trabajan-
do», afiade el presidente delaXun-
ta de Galicia.

Elafo pasado Galiciarecibi6 6,5

millones de turistas con 12,5 mi-
llonesdepernoctaciones. «Fueron
cifrasderécord», recuerda Rueda,
quien hace hincapié en que «lo
bueno es que, a estas alturas del
ano, yaestamosbatiendolas cifras
del mismo periodo del afo ante-
rior. Es decir, estamos registrando
datos histéricos. Esta claro que
Galicia estd de moda y aspiramos
aseguir consolidando esatenden-
cia, pero siempre bajo la premisa
delasostenibilidad y el sentidiiio,
como decimos los gallegos».
Para alcanzar esa meta, la pro-
mocién dela culturay dela musi-
ca se presentan como un reclamo
enel que Galiciatiene mucho que
ofrecer, pues atrae a viajeros de
todos los puntos de nuestro pais,
pero también de lejanos lugares
delplaneta. «Laapuestade Galicia

KIKO HURTADO

La musica es un pilar
en larecuperacion del
sector cultural y situa

a Galiciacomoun
destino de calidad

«Nuestra tierra sienta
bien, por eso animoa
todos aque lo
compruebenen
persona», dice Rueda

Ante elreto
de ladorada
Década Xacobea

»El Camino de Santiago
es un elemento estraté-
gico para Galicia, y muy
especialmente teniendo
en cuenta que esta
ahorainmersaenla
Década Xacobea, ya que
celebrara dos anos
santos mas en 2027y
2032.Y esta sigue
batiendo récords, ya
que los peregrinos que
han llegado en este
2023 a Santiagoya
superanenun16% a los
caminantes que sella-
ron su Compostela el
ano pasado, un Xacobeo
en el que se rompieron
todos los récords. En
total y hasta el pasado
dos de julio han sido
181.676 personas las
que hanllegadoala
capital de Galicia, con
un importante aumento
de los viajeros proce-
dentes del extranjero.

por el turismo musical y cultural
es clarayle vamos a dar continui-
dad. AdemésdesituaraGaliciaen
el mapa nacional e internacional,
el turismo de musical y de festiva-
les es un pilar en la recuperacion
del sector cultural y turistico que,
ademas, nos ayuda a situar a Ga-
liciacomo un destino de calidad»,
anade Rueda.

Ahoramismo «tenemosla opor-
tunidad Unica de aprovechar los
fondos europeos para disefiar una
ofertaturisticaatractivaenmuchos
ambitos, y lo estamos haciendo.
Por ejemplo, a través del Plan Xa-
cobeo Next Generation, con el que
rehabilitamos y ponemos en valor
nuestro patrimonio. Pero ademaés
nos hemos dotado de otros planes
paraseguir aprovechandolasgran-
des potencialidades de Galicia,
€OmMo Su costa, su cocina o su ter-
malismo. Dehecho, paracadauno
de estos atractivos, tenemos un
plan: el Plan dellitoral, el Plan eno-
gastrondmico de Galicia y el Plan
de cascos histdricos y villas terma-
les», asegura Rueda, quien destaca
que «nuestra tierra es todo eso 'y
mucho més. Es el conjunto de to-
das esas cualidades las que hacen
que Galicia sienta bien, como se-
nalanuestracampanaturistica. Por
eso, animo a todos los visitantes a
que vengan y lo comprueben en
persona. No se arrepentiran».
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Margarita del Cid: «<Somos el origen

de como entendemos el turismo hoy»

Premio al compromiso con el turismo. La regidora de Torremolinos cuenta con
una larga trayectoria al frente de instituciones que han transformado el sector

Arturo Bernal, Margarita del Cid y Pepe Lugo

esde el inicio de su

carrera politica,

Margarita del Cid

siempre ha estado

vinculada de una
forma u otra al turismo. Ha osten-
tado, entre otros cargos, el de pre-
sidenta de la Mancomunidad de
Municipios dela Costadel Sol Oc-
cidental, vicepresidenta primera
de la Diputacién de Mélaga y al-
caldesa de Torremolinos, puesto
queocupadesde 2021.Siempre ha
tenido clarasuvocaciéndeimpul-
sarelsectoryhaayudadoasumo-
dernizacion no solo en esta loca-
lidad, sino en toda la provincia.
Por su trayectoria, la actual alcal-
desa de Torremolinos recibi6 el
Premio al compromiso con el tu-
rismode LARAZON. Del Cid con-
cibe este galardén como «un pre-
mioaTorremolinosyasuespecial

relacion con el turismo». Asimis-
mo, la regidora sefala que «ser
alcaldesa de Torremolinos pasa
por ser también una gestora im-
plicada con la principal industria
de nuestro pais y de nuestra ciu-
dad, ya que somos el origen del
paraiso, de cémo entendemos el
turismo hoy y que tantas oportu-
nidades y empleo han generado
en nuestra tierra».

Sus primeros pasos como res-
ponsable publico los da en Torre-
molinos, un municipio fuerte-
mente vinculado a la industria
turistica, lo que explica esta espe-
cialrelacién, queluego se afianza-
ré con otras responsabilidades a
nivel provincial en la Diputacién
de Mdlaga. De hecho, entre 2011y
2019, Margarita del Cid ostentaré
la presidencia de la Mancomuni-
dad de Municipios dela Costa del

SolOccidental, que tiene entre sus
funciones coordinarlaaccién pro-
mocional de los once municipios
que conforman el litoral occiden-
tal de Mdlaga. De este periodo, la
actual alcaldesa de Torremolinos
destacaun«cambio de estrategia»
que consistié en aunar esfuerzos
parapresentar el destino Costadel
Sol como «un tnico destino». Ese
mismo enfoque lo desarrollara
después en la Diputacion de Ma-
laga, en la que ostenta la vicepre-
sidencia primera desde 2019 a
2023, teniendo también lacompe-
tencia de ser consejera delegada
de Turismo y Planificacién Costa
del Sol. Durante estos afos se re-
fuerza el concepto deun solo des-
tino turistico, de tal forma que la
Costa del Sol empieza a englobar
toda la provincia de Mélaga. Res-
pecto alas medidas que se deben
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Apuesta porla
digitalizacion del
sector en Malaga

»Margarita del Cid
apuesta por el uso del
big data, lainteligencia
artificial y los resulta-
dos que se obtienen al
analizar las plataformas
digitales para «actuali-
zar constantemente»
las estrategias de
promocion. Segun
explica laregidora,
«permite tener una
precision quirdrgica»
para satisfacer de una
forma rapida los
cambios y evoluciones
del mercado.

tomar préximamente en la Costa
del Sol, del Cid considera que es
urgente «mejorar la movilidad en
la A-7» para que sea mas facil mo-
verse entre municipios y aprobar
«un Perte turistico que permita
potenciar a aquellas ciudades y
pueblos que dedican muchos re-
cursos» a este sector. «El tren lito-
ral, lamejora del Cercanias, y una
politica menos recaudatoria res-
pectoalospeajes enlasautopistas
puede ser una primera piedra de
toque, que contintie con una
apuesta constante por un trans-
porte mas sostenible», afiade.
Por otro lado, desde diciembre
de 2021, ostenta la alcaldia de To-
rremolinos, municipio lider en
numero de plazas hoteleras y alo-
jativas, que superanlas45.000. Mes
ames, Torremolinossehaido con-
solidando como puntadelanzade
larecuperacioén del sector, logran-
do en 2022 volver ala cifras récord
de un millén de visitantes y cinco
millones de pernoctaciones.
Comoretosde futuro,laalcalde-
sa de Torremolinos trabaja en el
«posicionamiento estratégico de
estaciudad como municipio turis-

Del Cid ha sido
participe del cambio
de estrategia para
promocionar la
provincia de Malaga

Laregidora pone
el focoenlos fondos
europeos para «renovar
y repensar» el modelo
de ciudad

tico, de forma que losfondos euro-
peos supongan una oportunidad
pararenovaryrepensar»laciudad.
Aesterespecto, advierte de quelos
fondossonnecesarios paraculmi-
nar «la reforma integral del paseo
maritimoyel soterramiento deun
tramo de una de las principales
vias» de Torremolinos.
Igualmente, Del Cid apuesta por
impulsar desde el &ambito munici-
pal y en colaboracién con otras
administraciones, laregeneracion
urbana de Torremolinos, toman-
do como ejemplo los criterios de
sostenibilidad yeficienciaenergé-
tica que ya se trabajan desde el
propiosector turisticoy conscien-
te de que esos avances suponen
por si un atractivo para aquellos
mercados emergentes que buscan
lugares sostenibles y con una ma-
yor conciencia medioambiental.
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Arturo Bernal, Amalia Lopezy Pepe Lugo

Roquetas de Mar Un referente
«indiscutible» en el turismo nacional

Premio al mejor destino de costa. El municipio almeriense alberga algunas
de las playas mas buscadas y cuenta con un plan turistico sostenible

uando un destino se

convierte en uno de

losmasbuscadosen

Espanasignificaque

retne tresrequisitos
indispensables: belleza, calidad
en los servicios que ofrece y el fe-
némeno del «boca a boca» de
aquellos que ya lo han visitado y
sienten la necesidad de volver y
compartir sus experiencias. Es lo
que ocurre con las playas de Ro-
quetas de Mar. Segun el analisis
realizado porlaagencia SEO Eski-
moz, sonlassegundasmdsbusca-
das en lared. Y no es de extranar,
pues el destino almeriense esta
compuesto tanto por extensas pla-
yas de grava, arena y bolos como
de pequenas calas de pelicula. El
enclave cuenta con entornos na-
turales de aguas cristalinas entre
las que destacan las playas de la
Bajadilla, de Aguadulce, de la Ro-

manilla o de la Serena. Ademas,
dada su extensién, con mas de
cienmil habitantes, estalocalidad
cuenta con todos los servicios ne-
cesarios paradisfrutar del destino
durante todo el afio, lo que le ha
hecho sermerecedoradel Premio
al Mejor destino de costa, estatui-
llaquerecogié Amalia Lopez, con-
cejala del Ayuntamiento.

Gabriel Amat, alcalde de Roque-
tas de Mar, agradece el Premio al
mejor destino de costa otorgado
por LA RAZON y asegura que el
galardon es para la localidad «el
reconocimientoamuchosanosde
trabajo para conseguir ser un re-
ferenteindiscutible del turismode
soly playa» en Espaia. «Son mu-
chaslaspersonasimplicadasenel
mantenimiento de nuestro litoral
los 365 dias del afio y que nos lo
reconozcanindicaqueestamosen
el buen camino», recuerda.

Latemporadadeplayascomien-
za alinicio dela Semana Santayse
extiende hasta el 15 de octubre,
aunquedadoelbuenclimadelque
gozaelrestodel anoylasdiferentes
actividades culturales, al aire libre
ydeportivas que se puedenrealizar,
la temporada turistica nunca cesa.
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Entre los principales reclamos se
encuentran el festival de musica
urbana «Salinas Sound», que en su
segunda edicion «ha sido todo un
éxitoenelquemasde 10.000 almas
han disfrutado del festival», resal-
tan desde el consistorio, con artis-
tas como Arcangel, Les Castizos,

Playas con calidad certificada

»Roquetas de Mar no solo
debe ser unimprescindible
en nuestra lista de destinos
para visitar por la belleza de
su zona costera, sino
porque es una apuesta
segura en todos los senti-
dos. Segtin los ultimos
datos, seis playas cuentan
con el distintivo de «Bande-
ra Azul», la «Q» de calidad y

la «S» de sostenibilidad.
Ademas, a las seis playas
(Bajadilla, Las Salinas, La
Romanilla, Urbanizaciony
Playa de la Serena), se le
suman otras tres mas
(Ventilla, Los Bajosy
Cerrillo) con los distintivos
de las banderas «Ecopla-
yas», «ISO 9001» y «Turismo
Roquetas».

Flaca, Bad Gyal o Ptazeta; el «Fes-
tival Maremusicum», con dos dé-
cadas de trayectoria y una apuesta
constante por ofrecer las mas des-
tacadasagrupacioneseintérpretes
en el &mbito de la musica antigua
deEspana;oel programa «APiede
Calle», que cuenta con méas de 150
actividades gratuitas -teatro, ma-
gia, cine, musica, mercados, circo,
entre otras- repartidas por espa-
cios publicos y plazas en julio y
agosto. Sobre estas actividades,
Amat insiste en que «son las que
estan programadas», pero en Ro-
quetas de Mar «cada cual puede
organizar una ruta diferente por-
que hay mucho que ver y una ri-
quezanatural que conocerapie, en
bicicleta o buceando».

Todo el aiio
El municipio cuenta con otras
atracciones turisticas visitables
todoelafiocomoel Castillode San-
ta Ana, una obra arquitecténica
que data del siglo XIVy que fue re-
construido en 1997; el Aquarium
Costade Almeria, que esta disefa-
do siguiendo el ciclo del agua; el
Aula del Mar, para conocer de cer-
ca el apasionante mundo de los
océanosy surelacion con el muni-
cipio;laPlazade Toros;los campos
de golf, como el de Playa Serena; o
el centro comercial Gran Plaza. Asi,
Amatexplica que el municipio «<ha
encaminado muchas acciones a
desestacionalizar el turismo» con
el fin de mantener esta actividad
quesustenta, juntoalaagricultura,
la economia local.
Otradelascaracteristicasdeeste
municipio essuapuesta porlasos-
tenibilidad. «Llevamos afios sien-
do conscientes de la necesidad de
una gestién eficiente y ambiental-
mente sostenible de los arribazo-
nes de posidonia y algas a lo largo
de los 16 kilometros de playas del
término municipal», afirma el al-
calde para insistir en la nueva me-
todologia que se esté llevando a
cabo -respetuosa con el entornoy
queevitalapérdidadearenacuan-
do se retiran las algas- de cribary
separar la materia organica y los
residuosmineralesrecogidosenlas
playas. Con los restos vegetales se
produce compost para la agricul-
turay la arena se utiliza para la re-
generacion de las playas en situa-
ciénvulnerable. Este proyecto, que
se lleva a cabo junto a otros de re-
ciclajeyeconomia circular, tiene el
objetivo de convertir al municipio
en un enclave respetuoso con el
mundo. Todo ello,ademas de las
excelentes conexiones por carre-
tera con el resto de Andaluciay su
cercaniaal aeropuerto de Almeria,
consolidan a Roquetas como la
mejor opcién vacacional.
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Chiclana de la Frontera Un paraiso
andaluz que cuida de su entorno

Premio al Mejor destino sostenible nacional. Cuenta con un modelo de ciudad
de bajoimpacto y donde los recursos naturales se mantienen inalterables

e lturismososteniblees
un tema que estd en
pmm—  hoga, pero cumplir
contodoslosrequisi-
b tos paraalcanzar este

hitorequiere de planificacién, res-
peto por el medio ambiente y de
una gestién por parte de las insti-
tuciones y empresas que impulse
la economia local a través de la
diversificacion, laculturayelbien-
estar de sus residentes. En este
sentido, el municipio gaditano de
Chiclana de la Frontera, galardo-
nado con el Premio al mejor des-
tino sostenible nacional, llevamas
de tres décadas apostando por un
modelodebajoimpactoyendon-
de los recursos naturales se man-
tienen inalterables. En la actuali-
dad, Chiclana cuenta con una de
las mayores ofertas hoteleras de
Espanfia: establecimientos de cua-
troycinco estrellas con casi 12.000

camas, 100.000 plazas de turismo
residencialy cinco campos de golf
junto alaincreible playade La Ba-
rrosa. A esterespecto, elalcaldede
Chiclana, José Maria Roman, re-
cuerda que el modelo turistico de
Chiclana «es uno de los mas acer-
tados de Espana en cuanto a las

construcciones hoteleras, con
proteccion del sistema dunar y
espacios verdes». Si se compara
con otras zonas turisticas, «se
constata que aqui se ha apostado
por una baja edificabilidad y se
prima mas la calidad ambiental
que la ocupacion del territorio en

Un enclave para disfrutar todo el aino

»Chiclana de la Frontera, en
su apuesta por la diversifi-
cacion cultural y turistica,
se ha consolidado como un
destino que se puede
disfrutar en cualquier
época. De hecho, al ser una
ciudad que cada ano
contabiliza una media de un
millar de habitantes mas, la
oferta de ocio se ha dispara-

Arturo Bernal, José Maria Roman y Pepe Lugo

do. A las fiestas clasicas
como la Semana Santa, la
Virgendel Carmenoel
Carnaval, se suman los
multitudinarios conciertos
del festival Concert Music,
la Noche en Blanco, la
Fiesta del Chicharron, las
visitas guiadas por el
municipio gaditanoo a los
nuevos museos, entre otros.

cuanto a edificabilidad», asegura
el alcalde de Chiclana.

Eneste contexto, elayuntamien-
to de este municipio de 90.000
habitantes -que se incrementa
hastalos 250.000 en verano-lleva
a cabo un plan estratégico en el
que laprioridad son sus vecinosy
la sostenibilidad ambiental, eco-
némicay social. Entre muchas de
lasiniciativas desarrolladas desta-
cala cohesion del casco urbanoy
la zona urbana de la costa. Segiin
explica Romdn, «se estaban gene-
rando dos ntcleos diferenciados,
por lo que hemos trabajado en su
cohesion a base de nuevas aveni-
das urbanas, creando la sinergia
econdmica correspondiente».
Ademés, con el objetivo de forta-
lecer esta «tinica ciudad», desde el
consistorio se han puesto en mar-
chaun conjunto de proyectos cul-
turales, deportivos y sociales para
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«recualificar» Chiclana. Otros pro-
yectos que se pondran en marcha
préoximamente serdn la reconver-
sibndela carreterade Las Lagunas
enunaampliaavenida con acera-
doy carriles bici, el soterramiento
de contenedores junto a estable-
cimientos hosteleros de la playa,
un plan de digitalizacién y smart
city, la implantacién de una zona
de baja emisiones en el centro o
nuevos espacios publicos en la
Alameda del Rio.

Otro de los principales hitos
conseguidoshasidoacabarconla
estacionalidad. «En estas ultimas
décadas hemos adquirido nume-
rosos terrenos para uso y disfrute
de la ciudadania, asi como para
ampliarlos espacios naturales del
municipio. Ademds, de caraaam-
pliarla oferta turistica més alla del
solylaplaya, hemos apostado por
la creacién de nuevos espacios
culturales como el Museo de la
ciudad, el centrodeinterpretacién
delVinoylaSal, el centro de inter-
pretacion del yacimiento fenicio
del Cerro del Castillo o los futuros
equipamientos culturales de La
Longueray del espacio expositivo
de munecas Maria Emilia Lira»,
destaca Roman. Asimismo, la
oferta de ocio se completa con el
Concert Music Festival Sancti Pe-
tri -uno de los festivales mas acla-
mados de la temporada estival-,
lasrutas roménticas, napolednica
y fenicia, los eventos de Tosantos

La localidad desarrolla
un plan sostenible para
cohesionar el casco
urbano del centro
y lazonade lacosta

oel Carnaval yuna magnifica ofer-
tagastron6micaenlaquese cuela,
incluso, el chiringuito «m4s sofis-
ticado de Espafia», segtin la revis-
ta «Condé Nast Traveler».

La ciudad, que cuenta desde el
ano pasado con el galardén de
«Excelencia Turistica de Andalu-
cia», continta trabajando en la
implementacién de politicas y
préacticas que equilibren el desa-
rrollo turistico conla preservacién
desusrecursos para garantizar un
turismo sostenibleybeneficiosoa
largo plazo con un paquete de in-
versiones que rozalos 60 millones
de euros. El objetivo del ayunta-
miento esrealizar «unaimportan-
te transformacién» para una ciu-
dad que, en palabras del alcalde,
tendré el «mayor ntcleo pobla-
cién» de la Bahia de Cadiz» y serd
la tercera de la provincia.



LA RAZON ° Viernes. 21 de julio de 2023

15

CRUCEROS - XIIPREMIOS TURISMO <ESPECIAL

ara MSC Cruceros la
palabra sostenibili-
dadsignificaproteger
el medio ambiente,
apoyaralaspersonas
que trabajan y que eligen viajar
con ellos, asi como a las comuni-
dades y lugares que visitan y con
los que hacen negocios. Bajo esa
filosofia, su programa de sosteni-
bilidad se organiza entornoacua-
tro pilares clave: Planeta, Perso-
nas, Lugares y Contrataciones.
Estosetraduce enunimpulsopara
mejorar continuamente el desem-
peno ambiental de su flota; para
cuidar a todos sus empleados y
promover la diversidad yla inclu-
sién; trabajando para asegurar
que suimpacto en las comunida-
des costeras a las que llega siga
siendo positivo; yel abastecimien-
todelos productosyservicios que
compran sea responsable.

Por todo ello, MSC Cruceros ha
sido merecedor del Premio a la
sostenibilidad turistica durante la
dltima edicién de los Premios Tu-

MSC Cruceros
Pionera en
sostenibilidad
sobre el mar

La navierarecibid el reconocimiento
como la empresa mas sostenible
del sector turistico

rismo de LARAZON, un galardén
que recogi6 Fernando Pacheco,
director general de MSC Cruceros,
durante la gala celebrada el pasa-
do jueves en Mélaga.

Arturo Bernal, Fernando Pacheco y Pepe Lugo

Electrificacionde
los barcos para
seguirinnovando

»En lo que respecta a la electrificacion de los
barcos, «también estamos apostando firme-
mente por ello y empieza a ser también una
realidad que ya tenemos en mas del 70% de
nuestra flota. De hecho, el ano pasado, dos de
los barcos de la flota de MSC Cruceros

«Sin ninguna duda, es todo un
orgullo paranosotros. Este premio
es mds que un reconocimiento a
laempresamassostenible del sec-
tor, pues es también un reconoci-

mientoatodo el trabajoyesfuerzo
que desde el equipo humano de
MSC Cruceros venimos haciendo
desde hace muchos afos parare-
ducir elimpacto medioambiental
y preservar lariqueza de nuestros
océanos. Este premionosvaaim-
pulsar aiin més si cabe para seguir
invirtiendo en tecnologia y en la
busqueda de nuevos combusti-
bles», aseguré Pacheco durante su
discurso de agradecimiento.

Compromiso

En MSC Cruceros reconocen la
importancia vital del medio am-
bienteydeunplanetasanoyviable,
«y por eso creemos que es impor-
tante que asumamos un papel de
liderazgo y hagamos de nuestros
compromisosdesostenibilidadun
elemento clave denuestrodiscurso
conlosconsumidoresylasociedad
en general», detalla Pacheco. Sinir
mas lejos, el pasado mes de junio
inauguraron sutltimo barco, MSC
Euribia, que se ha convertido en el
primer crucero en completar un
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utilizaron la conexion eléctrica local por
primera vez: MSC Virtuosa, en Reino Unido, en
la nueva terminal de cruceros Horizon del
puerto de Southampton, y MSC Poesia en
Rostock -Warnemiinde, en Alemania», recuer-
da Fernando Pacheco.

viaje con cero emisiones netas de
gases de efecto invernadero, todo
un hito para el sector. «Por tanto,
estoesunafirme pruebadequeen
MSC Cruceros cumplimos lo que
prometemos cuandohablamosde
ser més sostenibles y que demos-
tramos nuestro compromiso conel
despliegue de combustibles reno-
vables y medidas de transicion
energética. Yesahidondecreoque
marcamosladiferencia. Dehecho,
pararealizarel primerviajede MSC
Euribiacompramos 400 toneladas
de biocombustible, convirtiéndo-
nos asi en la primera compania de
cruceros en comprar bio-GNL
como fuente de combustible con
un ciclo de vida de reduccién de
emisiones significativo», anade
Pacheco.

La situacion climatica actual ha
provocado un aumento en la con-
ciencia ambiental de la poblacién
yenlabuisquedadesolucionessos-
tenibles para poder conservar
nuestro entorno. Esto es algo que
afectaatodoslosambitos, incluido

Es la primera compainia
de cruceros que compro
bio-GNL como fuente
de combustible cero
emisiones

el sector turistico, ya que influye
tanto en las decisiones que toman
tanto las companias como los
clientes. La revolucion de la soste-
nibilidad ya esimparable, pues, tal
ycomo apunta Pacheco, «losviaje-
ros estdn mucho mas conciencia-
dos que antes y la gran mayoria
tienen en cuenta ciertos factores
relativos a la sostenibilidad a la
hora de viajar. De hecho, segtin los
resultados denuestra primera “Ra-
diografia del viajero actual: prefe-
renciasysurelacién conlos cruce-
ros’;, alrededor de un 53% de los
espanoles da mucha importancia
a su huella ecoldgica durante sus
viajes y cada vez intenta prestarle
maés atencion, eligiendo formas de
transporte o alojamientos més sos-
tenibles». Porello, anade, «en MSC
Cruceros nos sentimos muy orgu-
llosos de ser pioneros con la im-
plantacién de nuevas politicas que
hacen del turismo una actividad
mas “verde” Los barcos impulsa-
dos con bio-GNL ya son una reali-
dad paranosotrosyahoraestamos
trabajando en nuevos combusti-
bles, como el hidrégeno liquido,
que esta ya en los planes de los fu-
turos barcos que se construirdn
bajo nuestra nueva marca Explora
Journeys».
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CroisiEurope Exclusivos cruceros
fluviales en Europa, Asiay Africa

Premio Mejor compania de cruceros fluviales de Europa en reconocimiento
alos 40 anos de historia de esta empresa familiar

Arturo Bernal, Tomas Fernandez y Pepe Lugo

oscrucerosfluvialesson

una opcion cada vez

mésdemandadaporlos

turistas, que buscan en

estaopciénunamanera
diferente de recorrer y conocer a
fondo diferentes ciudades conec-
tadas por los grandes rios navega-
bles delmundo. CroisiEurope oftre-
ce estos servicios, ademas, con el
granbagage quesuponelos40anos
de historia que atesora esta com-
pania.«<Somosunadelasempresas
de cruceros fluviales mas antiguas
delmundo, peroesonoimpideque
nuestros barcos sean de los mas
modernos», recordé Tomas Fer-
nandez, director comercial de
CroisiEurope en Espana y Latino-
ameérica, al recoger el Premio a la
Mejor compaiiia de cruceros flu-
viales de Europa durantelaXIIedi-
cién de los Premios Turismo.

CroisiEurope nacié en Estras-
burgo, aorillasdel Rin. Gerard Sch-
mitter, fundador de la empresa 'y
abuelo de la familia que actual-
mente preside la compaiifa, tenia
un restaurante a orillas del rio, y
penso en llevar a los clientes en
barcohastasu establecimiento. Tal
fue el éxito de esta iniciativa que
comenzo a servir la comida en el
barco, y de ahi a ofrecer también
pasar la noche en los camarotes.
Hoy CroisiEurope es una de las
principales companias navieras
delmundoy, comoafirmaFernan-
dez, «llegamos a destinos donde
ninguna otra naviera puede nave-
gar», graciasaquesusbarcos cuen-
tan con los més innovadores siste-
mas de navegacion y a que su
diseno les permite navegar con
muy poca agua.

CroisiEurope cuenta, ademas,

con un altisimo grado de satisfac-
cién entre sus clientes. Segin Fer-
nandez, «ofrecemos una expe-
riencia a bordo de mucha calidad
y muy reconocible para nuestros
clientes, que repiten con nosotros
en un 80%».

Vivir el destino

Unidoaestoestalaexperienciade
poder visitar las ciudades de los
circuitos con mds calma, pues en
muchos casos se pasan varias no-
ches en el mismo destino ylos vi-
sitantes pueden conocer a su rit-
mo cada rincén de las ciudades.
«En nuestros cruceros lo intere-
sante es el destino, no el barco.
Ademais, llegamos a las ciudades
por los rios, en torno a los cuales
se han levantado histéricamente
los asentamientos, por lo que po-
demosdecirque estamosenpleno
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Barcos diseiados
y creados para
cada destino

»CroisiEuropeesla
primera compaiia de
Europay la segunda del
mundo en niimero de
barcos. «La principal
ventaja es que disena-
mosy construimos
nuestros barcos, lo que
nos permite tener naves
especiales para cada
destino. Por esto, somos
unicos en algunos
destinos. Por ejemplo,
somos los tinicos que
navegamos el Loiraoel
Guadalquivir», explica
Tomas Fernandez.

centro histérico. Esto es un gran
beneficio para nuestros clientes,
queno pierden tiempo en despla-
zamientos», comenta Fernandez.
Encuantoalasofertas turisticas,
«muchosdenuestros clientes pre-
fieren no contratar visitas organi-
zadas, sobre todo los espanoles,
pues cuentan con el tiempo sufi-
ciente para visitar a fondo y a su
ritmolas ciudades que visitamos»,
confirma. Aunque en el barco los
clientes tienen la posibilidad de
comer y cenar a bordo, muchas
veces estos prefieren sumergirse
de lleno en locales autéctonos y
vivir una experiencia completa.

No solo Europa

CroisiEurope es una compania li-
der en operaciones en el mercado
de Latinoamérica. «<Somos una de
las pocas compaiiias presentes di-
rectamente en el mercado hispa-
noparlante, esto es en Espafna y
todo Latinoamérica, con mas de
350salidas en espafolalolargode
todo el aiio dedicadas a este mer-
cado, lo que nos convierte en una
de las més implicadas en atender-
lo», destaca Fernandez.

«En CroisiEurope
disenamos,
construimosy
comercializamos
nuestros barcos»

«Aunque loimportante
es el destino, nuestros
barcos estanala
vanguardia en
innovacion y confort»

También cuentan con una am-
pliaofertadeinvierno, centradaen
los tradicionales mercadillos de
Navidad, Afio nuevo, etc., de las
principales capitales europeras.

Gracias a su importante inver-
sién en innovacion, CroisiEurope
escapazdellegar alugares donde
ningunaotracompaniallega, pues
ellos mismos construyen y dise-
fan sus barcos. «Tenemos barcos
en los principales rios de Europa,
perotambién en Asia, donde ope-
ramos en el Rio Mekong, por
ejemplo, entre Vietham y Cambo-
ya. Somos los tinicos en navegar
por el Loira, porque hacia falta
construirunbarco especial conun
caladomaximo de80cm, olos tini-
cos en navegar por el Guadalqui-
vir, porque habia que construirun
barco maritimo-fluvial», concluye
Fernandez.
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Arturo Bernal, Marianne Bebic y Pepe Lugo

Tivoli Hotels & Resorts Nueve
décadas de excelencia hotelera

Premio a la cadena internacional de hoteles por su 90 aniversario.
Esta empresa portuguesa gestiona alojamientos en siete paises

ivoli Hotels & Resorts

naci6 en 1933 con la

apertura de Tivoli Ave-

nida Liberdade en el

corazén de Lisboa. Lo
que unavez fue un hotel enla ave-
nida més famosa de la capital por-
tuguesa, se ha convertido en una
firma iconica de hoteles y resorts
presente en destinos de todo el
mundo. Desde Portugal, los Paises
Bajos o Brasil hasta Qatar, China o
Italia. Ylafirmallegard enlas proxi-
massemanasaEspanaconlaaper-
tura de Tivoli La Caleta Tenerife
Resort. Portodo ello, Tivoli celebra
con entusiasmo su 90 aniversario
ofreciendo a los huéspedes expe-
riencias inicas para crearyrecopi-
lar recuerdos bajo la filosofia de
vida «slow life», lo que le ha hecho
merecedoradel Premioalacadena

internacional de hoteles, un galar-
dén que recogié Marianne Bebic,
directora de Marketing de Minor
Hotels para Sur de Europa.

Inaugurado en marzo de 1933,
Tivoli Avenida Liberdade se con-
virtidrapidamente en unverdade-
ro icono de la ciudad y un punto
de encuentro para celebridades,
jefes de estado, actores, artistas y
hasta paralarealeza.

Con los afios, se fue ampliando
lamarca con laincorporacion del
Tivoli Paldcio de Seteais, un pala-
cio del siglo XVIII en la histérica
ciudad de Sintra, y con el cambio
de siglo, en 1999, la marca incor-
pord sus primeros resorts en los
principales destinos turisticos del
Algarve; En Vilamoura, con Tivoli
Marina Vilamouray su privilegia-
da ubicacién, y en Carvoeiro, con

el espectacular Tivoli Carvoeiro
enclavado en un acantilado con
espectaculares vistas al mar. Poco
apoco en el siglo XXI Tivoli siguié
con su crecimiento llegando en
2006 a Brasil, en 2018 a Oriente
Medioyen 2022 a Asia.

Una trayectoria reconocida

Paralafirma, recibir el Premioala
Cadena internacional por su 90
aniversario es muy especial.
«Siempre es un momento muy
importante recibir un reconoci-
miento a una marca que nacié en
Lisboa hace casi un siglo y actual-
mente estd presente en tres conti-
nentes. Tivoli continda creciendo
en nuevos destinos como Holan-
da, Italiay préximamente Espafa
donde. Por supuesto que tiene un
significado ain mas especial enel

KIKO HURTADO

Tivoli Hotels & Resorts
debutara en Espaina
con el lujoso Tivoli
La Caleta Resort
en Tenerife

La marca, que nacio
en1933 en Lisboa, esta
presente en Portugal,
Brasil, Paises Bajos,
China, Qatar e Italia

Cada hotel tiene
un encanto
que lo hace tnico

»A pesar de pertenecer
alamisma cadena, cada
hotel tiene su propio
programa para ofrecer a
los huéspedes lo mejor
del veranoy lo mejor del
destino. Cada uno tiene
su propia propuesta de
experiencias; durante el
primer fin de semana de
julio en el Tivoli Palacio
de Seteais los invitados
disfrutaronde un
espectaculo de ballet en
los jardines del hotel; en
los bares de la azotea en
Tivoli Avenida Liberda-
de (Skybar Lisboa) y
Tivoli Carvoeiro (Skybar
Carvoeiro) se ofrece el
mejor sushi, céctelesy
musica en vivo para
disfrutar todas las
noches de verano de
Lisboa con la mejor vista
delaciudadyen
Carvoeiro con una vista
infinita al mar.

afno en que la marca celebra su 90
aniversario», reconocio Bebic.

Pero este crecimiento solo tiene
sentido si lo sustenta una diferen-
ciacion sobre sus competidores:
«Elambiente animado y multicul-
tural que caracteriza a la marca
hotelera crea una conexion tnica
entreloshuéspedesyeldestino. Ya
sea en Lisboa, Sao Paulo o Doha,
siempre hay un entorno refinado
(unvestibulo, unbar, unrestauran-
te) donde los huéspedes locales e
internacionales pueden compartir
sus experiencias», aseguran desde
la cadena. Ademas destacan su
oferta gastronémica, «como SEEN
Sao Paulo, SEEN Lisboa o Sky Bar
Lisboay Carvoeiro».

De cara al futuro, su principal
reto es la celebracion de su 90 ani-
versario con nuevos lanzamientos
como el Room 90y el Tivoli Time-
less Tour. El primero consiste en
unanoche de hotel en una «exqui-
sita habitacion disefiada para sor-
prender y embriagar con detalles
Unicos disponible en Lisboa, Sin-
tra, Carvoeiro y Vilamoura en Por-
tugal y Amsterdam». Por su parte,
la segunda se trata de una expe-
riencia de 10 noches disefiada a
medida para que los huéspedes
«disfruten de un viaje de lujo, co-
modidadyaventuraentreloshote-
lesdecincoestrellasdelamarcaen
Portugal», avanzan.
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Carlos Boga recogio el galardén de manos de Pablo Ossorio, de Bodegas Hispano Suizas, junto a Arturo Bernal y Pepe Lugo

Hotel Las Arenas Balneario Resort
Una estancia de historiay recuerdos

Premio al Mejor hotel de congresos en la Comunidad Valenciana,
pone el foco en su apuesta por el avance en términos de sostenibilidad

asociedad mas selecta
de Valencia del siglo
XIXacudiarecurrente-
mente a un lugar rela-
jante, especial y balsa-
mico para su tiempo de ocio. Un
espacio conocido, enaquella épo-
ca, como el antiguo Balneario Las
Arenas que ofrecia a sus visitantes
bafiosdeolaydemar caliente que
mejorabalasalud deaquellos que
padecian traumatismos, artritis y
enfermedades nerviosas.

Siglos mads tarde, el espacio co-
bré una segunda vida con la crea-
cién del Hotel Las Arenas Balnea-
rio Resort. Un alojamiento que
aun guarda parte de sus antiguas
columnas y que sirve de estancia
y festejo para sus huéspedes. «El
antiguo complejo tenia un pabe-
1l6n con restaurante sobre el mar,
un American Bar, “grillroom’, cine
de verano, bailes, concursos de

nataciényverbenas. Porlastardes
y por las noches de verano, en las
piscinas actuaba una orquestina,
reconocida como la atraccién
maxima de Valencia en aquella
época», recuerda Carlos Boga, di-
rector del hotel.

Para el recuerdo

Familias, valencianos y ciudada-
nos con ganas de vivir una expe-
rienciainolvidable yahan pasado
por este lujoso hotel con historia.
Su excelente ubicacién es cém-
plicedeello: < Ademas de nuestra
inmejorable ubicacion frente al
mar Mediterraneo, contamos con
unasinstalaciones perfectas para
la celebracion de este tipo de
eventos, conun gran auditorio, 19
salas y 250 habitaciones confor-
tables y completamente equipa-
das», confiesa Boga. Un don ca-
racteristico que se suma a

minucioso servicio que ofrecen a
sus clientes, personalizado y con
una oferta gastronémica alta-
mente exclusiva.

«Alojéandose en nuestro hotel,
nuestros clientes buscan recibir
un servicio de excelencia, vivir las
mejores experiencias», asegura

Autorretrato

»El Hotel Las Arenas
Balneario Resort es el mas
icénico de Valencia. La
mayoria de valencianos,
desde finales del siglo XIX
hasta nuestros dias, han
pasado por alli. Un lugar
cargadode recuerdosy
simbolismo, que ha aporta-
do su granito de arena al
desarrolloy la apertura de

Boga. Un reto al que responden
con su propuesta culinaria, el spa,
las piscinasy las diferentes activi-
dades. Por ello, confiesa que el
éxito estd en hacer sentir al hués-
ped «como en casa, gracias a las
cémodas habitaciones y un trato
inmejorable».

la ciudad hacia el mar. Su
servicio amable y discreto
conquista el corazénde los
clientes, que repiten cada
anoy nosrecomiendana
sus familiares y amigos. Las
instalaciones, situacion,
vistas, jardines y servicio,
asi como los estandares del
mas alto nivel, hacen que
sea un hotel diferenciador.

LA RAZON reconoci6 la labor
deHotel Las Arenas Balneario Re-
sortgalardondndole con el Premio
al Mejor hotel de congresos en la
Comunidad Valenciana durante
la tltima edicién de los Premios
Turismo. Carlos Boga, director del
hotel, fueelencargado derecoger-
lo de la mano de Pablo Ossorio,
enologo de Bodegas Hispano Sui-
zas, quien subid al escenario a
entregarselo.

«Este premio supone para no-
sotros un gran reconocimiento al
trabajo bien hecho y al esfuerzo
querealiza cadaunodelosmiem-
bros de nuestra plantilla cada dia.
Sin duda, se trata de un incentivo
para continuar con toda nuestra
dedicacién a conseguir el éxito en
los eventos de nuestros clientes»,
declaré Boga en su discurso.

Datos de récord
Unlogrosinénimo de éxito, repre-
sentado en niimero de ocupacio-
nes. «Esta temporada estamos
batiendorécords. Tuvimosyauna
primavera espectacular con ocu-
paciones por encima del 90%, y
hemoscerrado elmesdejuniocon
un 95%. Para julio, tenemos una
ocupacién por encima del 92% de
nuestra capacidadyagosto se pre-
vé también que sea un muy buen
mes», adelanta.

;Cudl es el préximo reto de Ho-
tel Las Arenas Balneario Resort?
Carlos Boga habla de su apuesta
por la sostenibilidad. «Continuar
avanzando en términos de soste-
nibilidad de la mano de Hoteles
Santos y del Comité de Sostenibi-
lidad y Responsabilidad Social
Corporativay, por supuesto, man-
tener el nivel de satisfaccion de
nuestros clientes, sorprendiendo
cada dia con nuestros servicios e
instalaciones», reconoce el direc-
tor del hotel. Un plan creado en
marzo de 2022 con el objetivo de
dar un marco comun a todas las
acciones que se han venido ha-
ciendo alolargo de su historia.

Entre las medidas principales,
Bogadestacalasmejorasenlailu-
minacién, el uso de paneles sola-
res, el cambio por «amenities»
ecoldgicos, la eliminacién y susti-
tucion de los plésticos de un solo
uso, el calculo yla compensacién
de nuestra huella de carbono; la
apuesta por los productos gastro-
noémicos de Km0 o la creaciéon de
un«rincénsostenible» ensuespa-
cio de cafeterfa.

Sin duda, paso a paso Hotel Las
Arenas Balneario Resortlleva dos
décadas consoliddndose entrelos
mejores alojamientos delacomu-
nidad valenciana y, ahora, suma
un logro més entre los hoteles de
congresos.
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Hotel Avani Alonso Martinez
Eleganciay modernidad en Madrid

Recibio el Premio al hotel urbano mas creativo por su diseno inspirado
en el destino con un interiorismo al mas puro estilo madrileno

1 hotel Avani Alonso
Martinez supone el
debut de la marca
AvaniHotels & Resor-
ts en Espana. Situado
a pocos pasos de la emblemdtica
plaza que comparte su nombre,
esta joya arquitecténica que data
del afio 1919 nos deleita con su
emblemadticaycentenariafachada
con balcones de hierro forjado.
Tras surenovacion interior, el ho-
tel combinaala perfecciénsuele-
gancia histdrica con un disefio
frescoy contemporaneo. Este ho-
telsingularrepresentala propues-
tamodernay funcional de lamar-
ca Avani, gracias a sus espacios
meticulosamente disefiados, des-
de una perspectiva inteligente,
flexible y social.

Enlarenovacién, elhotelhaam-
pliado también la zona de desayu-
nos para ofrecer una experiencia

gastrondmica mejorada. Ademas,
loshuéspedes pueden disfrutar de
la comodidad del nuevo servicio
The Pantry, que ofrece una solu-
cion flexible con una seleccion de
café, bolleria, ensaladas y saindwi-
ches parallevar. Entrelos servicios
e instalaciones disponibles, este

Un hotel tinico

»Avani Alonso Martinez
dispone de 101 habitaciones
que integran tecnologia
moderna con un confort
inigualable. Reflejando la
esencia de la capital
espanola, la decoraciéon de
las habitaciones muestra
también elementos distinti-
vos que honran el patrimo-
nio de la ciudad, desde la

Arturo Bernal, Maria Garcia Valdehitay Pepe Lugo

hotel ofrece también el gimnasio
AvaniFitdeultimageneracién para
quelosamantes del bienestar con-
tinden con sus rutinas de fitness.
Elrenovadoalojamiento hasido
disefiado para viajeros con men-
talidad millenial, ofreciendo una
serie de experiencias cuidadosa-

ropa de camacon el
estampado de pata de gallo
que lucen los chulapos
tradicionales madrilenios,
los cabeceros con diseios
de gatos, cuadros de estilo
vintage de Madrid, hasta
las pantallas de las lampa-
ras con mapas antiguos del
centro de la ciudad. Todo
«puro Madrid».

mente seleccionadas que sumer-
gen a los huéspedes en la cultura
local: desde una ruta en segway a
los lugares més significativos del
arte urbano dela ciudad que fina-
liza con un picnic en el Parque del
Retiro hastauntallerde pinturaen
la oscuridad para crear obras con
pintura de nedn, entre otras mu-
chas actividades.

Una tarde especial

Para cualquiera recibir un recono-
cimientoesunhechoespecial, pero
paraellos, recibir este Premio a ho-
telurbanomascreativo porsudise-
fio inspirado en el destino por par-
te de LA RAZON «ha sido un hito
significativo al ser el primero que
recibe Avani Alonso Martinez. Es-
tamos muy agradecidos por recibir
este premio tras nuestro reciente
debut en Espaiia», aseguré Maria
GarciaValdehita, directoradelhotel

KIKO HURTADO

alrecogerelgalardon, quienanadié
que «es el reflejo de la propuesta
diferencial que hemostraido aMa-
drid y del compromiso de nuestro
equipo para hacerlo posible. Sin
duda, supone unlogro paralamar-
caAvaniHotels &Resortseimpulsa
su visibilidad a nivel nacional e in-
ternacional».

Parala cadena, su punto fuerte,
aquel que les diferencia del resto
dehotelesdelacapitalyporloque
se consideran merecedores del
premio, es su cuidado conlos més
minimos detalles. «Cada detalle
hasido cuidadosamente seleccio-
nado paracapturarlaesencia tini-
ca de Madrid. Su disefio y los ele-
mentosdecorativosnosenvuelven
enlaatmésferadelaciudad. Cada
paso que se da en el alojamiento
es un paso hacia la rica compleji-
dad de la historia y la cultura de
Madrid».

Todo en el hotel hace referencia
ala ciudad. Desde el primer paso
que se da en el «lobby», ya se pue-
den ver referencias, como una
estatua de un gato, animal carac-
teristicodelaciudad, olas propias
paredes, enlas cualesno parande
verse frases y palabras en moder-
nos rotulos como «Madrid, Ma-
drid, Madrid», en honor al chotis
maés famoso, o «Mola», sefia in-
equivoca de la jerga madrilena.

Avani ha llegado a una ciudad
con necesidades y demandas en
constante evolucién para ofrecer

«Este galarddones
un hito significativo
al ser el primero que
recibimos con Avani

Alonso Martinez»

su propuesta de valor diferencial
centrada en su filosofia de disefio,
servicios Unicos adaptados a su
publicoy su experiencia Avani di-
sefiada para personas que priori-
zanlaatenciénhastaenlospeque-
nos detalles, el confort y el estilo.
De esta manera, Avani Alonso
Martinez aspira a convertirse en
un alojamiento de referencia en
Madrid, la capital del ocio y de la
diversion en Espana y uno de los
principales destinos de negocios
en Europa.

Ademas, Avani debutaal mismo
tiempoenItaliaconlaaperturadel
hotel Avani Palazzo Moscova. Es-
tas dos aperturas marcan la ex-
pansion de Avani en el mercado
europeo, con propiedades adicio-
nales que selanzarén en ciudades
de Italia y Alemania en los proxi-
mos meses, y en los Paises Bajos.
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Arturo Bernal, Gaspar Saez y Pepe Lugo

=== spana cuenta con una

de las mejores ofertas
pmm hoteleras del mundoy

encuantoaalojamien-
e t0s de lujo, nuestro
pais ocupa uno de los mejores
puestosinternacionalmente, pues
se hallegado a un nivel excelente
en el conjunto de ofertas y servi-
cios.

Uno de esos servicios por exce-
lencia eslagastronomia. En Espa-
fia es un valor en si mismo, y La
Bobadilla, a Royal Hideaway Ho-
tel,ubicadoenlaSierradeLoja, ha
sabido sacarle el mejor partido en
todos los sentidos, ya que su res-
taurante La Finca «se convirtié en
2022 en el primer y Unico restau-
rante con estrella Michelin de la
provinciade Granada, lo que con-
vierte a este complejo en uno de
los destinos de turismo gastroné-
mico mas atractivos de la provin-
cia», reconocié Gaspar Saez, di-
rector general de Barcel6 Hotel
Group en Andalucia, quien reco-
gi6 el galardén al Mejor hotel por
sualtagastronomiasostenible du-
rantelaXII edicién delos Premios
Turismo de LARAZON.

La Bobadilla, a Royal Hideaway
Hotel esun establecimiento 5* GL
yunreferente en el lujo en cuanto
a eficiencia energética y sosteni-
bilidad, pues cuenta con un 100%
de energia espanola procedente

La Bobadilla, a
Royal Hideaway
Hotel
Elemblema
del «slow travel»

Premio al Mejor hotel por sualta
gastronomia sostenible en
reconocimiento a su buen hacer

de los huesos de aceituna de sus
propios bosques para abastecer
susinstalaciones. «Conmasde 350
hectéreas de terreno entre olivos,
encinas, robles y almendros, La
Bobadilla, aRoyal Hideaway Hotel
ofrece a quien lo visita la posibili-
dad de disfrutar de experiencias
con categoria cinco estrellas, en
las quelanaturalezay el producto
local tienen un papel protagonis-

ta; y que invitan a cuidar del cuer-
poylamente, sinolvidar, almismo
tiempo, el respeto por el medio-
ambiente», destaca Antonio Bau-
z4, director de Comunicacién y
Marketing de BHG para EMEA.

Turismo responsable

La implicacién ecolégica es un
factor cada vezmas determinante
para los viajeros a la hora de pla-

KIKO HURTADO

near sus escapadas. En este senti-
do, LaBobadilla, aRoyal Hideaway
Hotel esun claro ejemplo de turis-
mo sostenible que aboga por pla-
nes y experiencias que conectan
alviajero con el patrimonio cultu-
raly natural de la Sierra de Loja.
Estosehace también patente en
los fogones de La Finca. La carta
deesteano, elaboradaporFernan-
do Arjonaybajo el asesoramiento
del chefPablo Gonzalez, se vuelve
ainspirar en la cocina malaguena
y granaina a través de novedosas
propuestas que conforman unori-
ginalmenu compuesto ensutota-
lidad por el pro-
ducto de km 0.
La gastrono-
mia es un pilar
fundamental en
La Bobadilla, a
Royal Hideaway
Hotel. Ademas
de La Finca, este
establecimiento
dispone de una variada oferta de
restaurantesybares que atinanlos
productos locales de la mejor ca-
lidad, el amor por la cocina y un
gran reconocimiento y experien-
cia. Destacan también El Cortijo,
que pone en valor recetas de los
antepasados andaluces; El Mira-
dor, en el que se puede disfrutar
de la auténtica cocina mediterra-
nea; Royal Breakfast, una expe-

LaFincaes el primer
y el Unico restaurante
con estrella Michelin
de toda la provincia
de Granada

Dosmentsala
carta, exclusivos
y sostenibles

PLacartade LaFinca,
elrestaurante de La
Bobadilla, a Royal
Hideaway Hotel,
consta de dos mends:
«Cercania» y «<Entre
dos Tierras».

El primero esta
compuesto de seis
entrantes; serviciode
panes, mantequilla,
aceite y paté; caviarde
Riofrio; dos platos
principalesy postre.
El segundo cuenta con
seis entrantes; servicio
de panes, mantequilla,
aceite y paté; caviarde
Riofrio; cuatro platos
principales; mesade
quesos artesanos de
Ruta Andalusi;
prepostre y postre.

riencia gastronémica que otorga
al desayuno la importancia que
merece; o Bar La Plaza, el lugar
ideal paradisfrutaral atardecerde
lastapas conuntoque gourmeten
un ambiente tinico.

«Mens sana in corpore sano»
La Bobadilla, a Royal Hideaway
Hotel es un establecimiento que
destacatambién por su ofertawe-
llnessysusactividades deportivas
para conectar con la naturaleza,
mas all& del propio descanso. Por
ejemplo, dispone de spa con tra-
tamientos de Natura Bissé y, re-
cientemente, ha
integradola cos-
meética natural,
la practica del
«slow fit» o el
«nordic wal-
king».

En definitiva,
un hotel en el
queconectarcon
elentornoatravés de experiencias
100% genuinas que invitan a los
huéspedes a adentrarse en la cul-
tura local. Ya sea por medio de
degustaciones de caviar de Riofrio,
catas deaceite, rutasacaballoyun
sinfin de ofertas de ocio, descanso
y desconexién. Un destino en si
mismo donde sacar todo el jugo
en unas vacaciones conscientes'y
en clave «slow».
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Camping Las Gaviotas Mar,
montana, historiay servicio

Reconocido por sus propuestas de calidad y servicios
exclusivos en el sector del camping durante 40 anos

1 Camping las Gavio-
tas es un pequeno
complejo turistico a
orillasdelaensenada
de Santa Maria del
Mar donde confluyen el mar, la
montafna y que guarda una parte
importante de la historia indus-
trial de Asturias, ya que linda con
Arnao,dondeseencuentralamina
decarbén submarinamasantigua
de Europa. En sus instalaciones,
ubicadas en un entorno dnico,
disponen de diversostipos de alo-
jamiento, desde el tradicional ho-
tel, pasando por apartamentos,
bungaldsy parcelas, hasta la nue-
vaformade hacer camping, como
son las tiendas «glamping». Todo
elloparaquesusclientesdisfruten
de las vacaciones y descansen en
este entorno ideal para las fami-

lias, situado en el centro costero de
Asturiasyperfectamente comuni-
cado para visitar cualquier lugar
del Principado. «<Nuestro camping
se caracteriza por su clima fami-
liar. Tenemos la suerte de contar
con familias que llevan disfrutan-
do de sus vacaciones en nuestras
instalaciones desde hace mas de
40 anos», afirma Laura Arias Gar-
cia, directora del Camping Las
Gaviotas.

Legado

Devenderrefrescoshace 70 aiios,
atener doshoteles, apartamentos
yun camping. Este es el resumen
alolargodeltiempo del Camping
Las Gaviotas. Pero nonos quede-
mos con el titular, ya que los por-
menores siempre son interesan-
tes paraver realmente el relato. Y

Arturo Bernal, Laura Arias Garciay Pepe Lugo

«Tenemos la suerte de
contar con familias
que disfrutan de sus
vacaciones aqui desde
hace cuatro décadas»

«Este premioesuna
constatacion del
trabajoy el esfuerzode
una familiaqueamay
vive para este sector»

quién mejor para contarlo que la
heredera de esta estirpe familiar,
Laura Arias Garcia. «La historia
de mi familia es una historia bo-
nita relacionada con el turismo
en Asturias. Mis abuelos empeza-
ron conun chiringuito enlaplaya.
Cuando en los afos 50 llegaban
los autobuses con los primeros
turistas, ellos les vendian las be-
bidas. Poco apoco fueronviendo
las necesidades que demanda-
ban estos clientes y fueron cre-
ciendo, pasando de un chiringui-
toaunpequenobar,aunapension
y, poco a poco, fueron evolucio-
nando a un hotel y un restauran-
te. Mi padre, mas tarde, también
trat6 de adaptar la actividad alas
necesidades que fue viendo: en
lugar de autobuses, vio cémo las
tiendas de campanaiban crecien-
do alrededor de la playa y su pre-
ocupacion fue que tuvieran unos
buenosserviciosymejoresinsta-
laciones, lo que dio origen a lo
que hoy es el camping Las Gavio-
tas. Después de 70 afios seguimos
intentando captar las necesida-
des de nuestros clientes para ha-
cerles lo mds agradables posible
sus vacaciones y sus estancias
con nosotros. Actualmente, des-
pués de anos de crecer en este
proyectoy dedicar los beneficios

KIKO HURTADO

a su mejora, hemos conseguido
un modesto complejo con dos
pequenos hoteles: el Hotel Casa
Romadn, con unas preciosasvistas
al Cantébrico y que es el que in-
auguraronmis abuelos; y el Hotel
Marqués de la Moral, situado
también en un entorno entre el
mar y la montana y donde cele-
bramos bodasy banquetes. Ade-
mds, contamos con 25 aparta-
mentos turisticos y el ya citado
Camping Las Gaviotas donde se
ofrece alojamiento, no solo en
parcelas, sino en bungalés y tien-
das glamping».

Entornoy dedicacion

«El entorno que tiene el camping
es precioso», afirma la directora.
Dehecho, elconcejode Castrillén,
donde se ubica el camping, esta
lleno de playas de diversos tama-
fios y con caracteristicas singula-
res: playas para perros, nudistas,
grandes arenales, dunas... Playas
para todo tipo de publico. «Ade-
mads, estamos pegaditos al aero-
puerto de Asturias y a la autovia
del Cantabrico que nos une en
muy poco espacio de tiempo con
cualquier punto de Asturias».

El camping se caracteriza por
su dinamismo, con un equipo
implicado y dispuesto a aportar
ideas para mejorar e innovar en
los alojamientos y en los servi-
cios, «en especial en la gastrono-
mia, que en Asturias es muy im-
portante, para que nuestros
clientestengan una estancia con-
fortable y disfruten de todo lo
bueno que tiene Asturias».

Historia, equipo e implicacion.
Busquedadelaexcelencia. Ubica-
cién privilegiada. Poco mds se
puede pedir a cualquier negocio
turistico, asi que es de honor otor-
garle Premio a las propuestas de
calidadyservicios exclusivosenel
sector del camping al Camping
Las Gaviotas. «Es un premio muy
importante por su cardcter nacio-
nal y por quien nos lo entrega, el
periédico LARAZON. Representa
mucho agradecimientoatodaslas
personas que han hecho posible
que hoy estemos aqui. Me refiero
a nuestros trabajadores, que son
también acreedores del premio, y
a nuestros clientes que siguen
honrandonos con sus visitas. Es
tambiénla constatacion deltraba-
joy el esfuerzo de varias genera-
ciones de una familia que ama'y
vive para el trabajo que desarrolla.
Este reconocimiento nos provoca
mas ilusién, si cabe, ynos da fuer-
za para seguir creciendo y mejo-
rando cada dia», concluyd Laura
Arias Garcia, directora del Cam-
ping Las Gaviotas, en su discurso
de agradecimiento en la gala.
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Arturo Bernal, Raimundo Martin Benedicto y Pepe Lugo

Camping Lo Monte

KIKO HURTADO

Ubicacion, calidad y buen precio

Este resort de cuatro estrellas entre Alicante y Murcia recibié el Premio a la
excelencia en servicios e instalaciones en el sector del camping

o Monte es un cam-

ping resort de cuatro

estrellas. Se ubica en

las playas de Pilar de

la Horadada, pueblo
alicantino limitrofe con la Regi6n
deMurcia. Enélpodremosencon-
trar 42 cabafas y 210 parcelas.
«Nuestro principal objetivo, desde
queseloinauguramosen2011, es
ofertar a los clientes un producto
turistico sostenible, de méxima
calidadymuy cercano alanatura-
leza», explica Raimundo Martin
Benedicto, gerente.

Camping Lo Monte nacié del
empeio de su propietaria, dofa
Marialsabel Benedicto Artigot, en
invertir en un negocio alternativo
al dela construccion de viviendas
turisticas, un sector muy consoli-

dado en esa zona y muy en boga
poraquellasfechas. «Tras estudiar
variasalternativas, nosinclinamos
por el sector del camping porque,
apesardeencuadrarse enunmer-
cado muy maduro, presenta un
crecimiento sostenidoenelquela
ofertanollegaacubrirlademanda
existente y atesora, ademds, una
serie de valores fundamentales
queestanenlinea connuestrafor-
madeverlaempresa, comosonla
sostenibilidad, el respeto por el
medio ambiente y el fomento de
lasrelaciones humanas», asegura
el gerente.

Como dice Raimundo Martin,
el del camping es un sector muy
maduro, asique, ;cémosehaceun
hueco un nuevo agente? La res-
puesta, para Lo Monte, esta espe-

cialmente en el origen, una oferta
de maxima calidad y unos precios
muy competitivos. Estoleshaper-
mitido la consolidacién de su ne-
gocio. Pero también, y no debe-
mos olvidarlo, su ubicacién
privilegiada, con mds de trescien-
tos dias de sol anuales y tempera-
turas siempre suaves, gracias a la
cercania del mar, que permiten
abrirtodo el afio. Esto haayudado
sin duda a poder ofrecer sus servi-
ciosaunatipologiade cliente muy
amplia, que abarca desdelasfami-
lias con nifios hasta matrimonios
jubilados de toda Europa. «Nues-
tros clientes exigen calidad y va-
riedad, comono puede serde otra
manera, y nosotros intentamos
satisfacer sus demandasmejoran-
do continuamente las instalacio-

«Nuestros clientes
exigen calidad y
variedad, y nosotros
procuramos satisfacer
sus demandas»

«La accesibilidad esta
determinada porla
manera en que se
organizay gestiona
el camping»

nes (spa, piscinas, toboganes
acudticos, etc.) ylos alojamientos,
de los que siempre valoran espe-
cialmente suamplitud, limpiezay
sensacién de tranquilidad».

Accesibilidad y calidad

En el mismo sentido, otro de los
puntos que ha ayudado enorme-
mente a camping Lo Monte a ha-
cerse un hueco en este sector tan
competitivo eslaimportanciaque
siempre le han dado ala accesibi-
lidad. De hecho, el Servei Territo-
rial de Turisme i Cultura, en 2012,
certificd y valoré muy positiva-
mente el esfuerzo realizado por el
camping Lo Monte para mejorar
las condiciones de accesibilidad.
«Para nosotros es un elemento
fundamental, medular, que nos
identifica conla calidad. Estaidea
es muy importante, ya que debe-
mos tener claro que la accesibili-
dad no est4 determinada sélo por
eldisenio delasinstalaciones, sino
por la manera en que se organiza
y gestiona el camping para alber-
garapersonas condiscapacidady
paraconseguir unamayor funcio-
nalidad en beneficio de toda la
clientela. Dicho de otro modo: la
accesibilidad es un sinénimo de
calidad paratodos, unamanerade
hacer las cosas que nos ha valido
ser premiados por la Generalitat
Valenciana y por las guias alema-
nas ADAC y DCC, ademads de ser
seleccionados por la OMT para
suscribir el Cédigo Etico Mundial
para el Turismo», destaca Rai-
mundo Martin Benedicto.

Y conestosdatos que acabamos
de dar de accesibilidad, mejora
continua de sus instalaciones y
calidad en sus servicios, es mas
que merecido el reconocimiento
en la ultima edicién de los Pre-
mios Turismo LA RAZON a Cam-
ping Lo Monte por su excelencia
en servicios e instalaciones en el
sector del camping. «Este premio
es muy importante para el Cam-
pingLoMonte. Supone el recono-
cimiento a una trayectoria ain
corta, pero con gran proyeccion
de futuro, y consolida las bases
sobre las que se erigid. Este galar-
dén es un gran estimulo para se-
guir trabajando, para ahondar en
nuestros principios y para tratar
de seguir mejorando dia a dia»,
agradeci6 en la gala Raimundo
Martin Benedicto.

Yesta «proyeccién de futuro» de
la que habla pasa por «seguir
aprendiendoyconvertirnosenun
establecimiento de referencia en
unmercado dondenuestros com-
petidoresestanhaciendolascosas
muy bien. Queremos crecet, pero
sin perder de vista nuestro origen
y espiritu familiar», asegurd.
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eatro Real

Arte para todos los publicos

Premio por su fomento al turismo cultural de calidad, reconoce la obligaciéon de
adaptarse a los gustos, necesidades y evolucion del espectador

Arturo Bernal, Francisco Ramos y Pepe Lugo

/

pera nacional de re-

ferencia y una gran

proyeccién interna-

cionalensumaestria,

el Teatro Real estd
considerada la mayor institucién
delasartesescénicasdel paisyuno
de los teatros de 6pera mds presti-
giosos a nivel europeo. Sus espa-
cios, histéricosyelegantes, sonuna
parada obligatoria paralosvisitan-
tes de la capital.

La musica por la que pasea el
Teatro Real viaja desde la dpera
hasta las notas més actuales. «No
esuna burbuja al margen de la so-
ciedad, estd en ellay camina y res-
pira en sintonia con ella», asegura
Ignacio Garcia-Belenguer, director
generaldel TeatroReal. Ejemplode
ello es el anual Universal Music
Festival, gracias al que decenas de

artistas actuales, como Gloria Tre-
vi o Lola Indigo, tienen la oportu-
nidad de actuar en el escenario
madrilefo. «Es nuestra obligacién
estar, casi desde el minuto uno, al
tanto de la evolucién de la socie-
dad, de sus necesidades y de sus
gustos», confirma.

«Nos gusta hablar més de exce-
lencia que de calidad», afirma el
director general. «Intentamos que
todo lo que ofrece el Teatro en su
escenario merezca el aprecio y la
estima de los espectadores, y que
todo lo que hacemos fuera de €l
revierta en la sociedad civil». Por
todo esto, LARAZON ha reconoci-
do el significado que el Teatro Real
tiene paralas personas, amantes o
nodelarte, yleshaotorgadoel Pre-
mio por sufomento al turismo cul-
tural de calidad, un galardén que

recogi6 Francisco Ramos, director
de Marketing, Ventas, Publicidady
Atenciénal Cliente del Teatro Real.
Ungalardén que suponela consta-
tacion de que los esfuerzos por
estarmds cercaatodoslos publicos
sonpercibidos positivamente: «En
cualquier caso, lo importante es
seguir trabajando con el mismo
ahinco paraabordar cualquierreto
que se nos plantee», asegura Gar-
cia-Belenguer.

Una amplia programacion

ElTeatroReal despidelatemporada
con una variada programacion di-
rigida atodo tipo de ptiblico, desde
los més j6venes hasta los mayores
delacasa.Entreel 10y 16dejuliose
hacelebradolaoctavaediciéndela
Semana de la Opera. «Una oportu-
nidad para acercar la 6pera a nue-
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Autorretrato

)El Teatro Reales la
primerainstitucion de
artes escénicasy
musicales en Espana,
dpera nacional de
referenciay con proyec-
cioninternacional. En los
ultimos anos, ha recibido
NUMerosos reconoci-
mientos, como el «Inter-
national Opera Award» a
Mejor Teatro del Mundo.
Su programacion procura
la excelencia, cuidando
tanto el repertorio lirico
tradicional como el
contemporaneo con
atencion alarecupera-
cion del patrimonio
espanol.

vas audiencias y trascender los li-
mitesdenuestroedificioatravésde
retransmisiones gratuitas», asegura
sudirectorgeneral. Paraello,sehan
llevado a cabo cuatro espectaculos
en una pantalla gigante instalada
enlaPlazadelsabelll: 6pera, recital,
danzayflamenco. Ademas, se ofre-
ceré en directo la 6pera Turandot,
en escena hasta el 22 dejulio, yque
serd el eje central de la Semana de
la Opera, con transmision, el pasa-
do 14 de julio, para més de cien
pueblos y ciudades de Espana. El
teatrotambién ofrecelaemisién del
recital lirico de Javier Camarena, el
cantante con mas bises en la histo-
ria del Teatro Real, la actuacion del
bailaor Eduardo Guerrero en el ci-
clo Flamenco Realy el espectaculo
delNewYork CityBallet, que se pre-
sento6 el pasado marzo en el Teatro
Real.

Mas alla de la 6pera, en el mes
de julio se cierra la programacién
infantil en el Real Teatro de Retiro
conelespectaculo «Festin musical
en familia», un concierto lirico y
participativo con piezas de distin-
tos compositores; el ciclo Flamen-
co Real y el habitual Universal
Music Festival.

«El TeatroRealnoes
una burbuja al margen
dela sociedad, esta en

ella, caminayrespira

en su sintonia»

«Intentamos que todo lo
que ofrece el Teatro
merezcael aprecioy

estimade los
espectadores»

Todas estas actuaciones dan
paso a la nueva temporada del
Teatro Real, a la que, aun sin ha-
ber comenzado, Ignacio Garcia-
Belenguer define como «una de
las més profundas y creativas de
ladltimadécada», debido alaam-
plitud de nuevostitulosyproduc-
ciones.

Son muchas las razones por las
que Teatro Real destaca entre la
multitud. Especial, familiar y sen-
sible, su equipo esta en constante
actividad: «Tenemos el foco en
mantenernos como 6pera de refe-
rencia nacional y serlo también
internacionalmente, ademas de
poner especial atencién al ptiblico
joven; sersosteniblesy trabajar por
su transformacién tecnolégica, di-
gital y audiovisual», confirma el
director.
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osmejoresartistasna-
cionales e internacio-
nales se dan cita por
sexto ano consecutivo
enelpobladomarine-
ro de Sancti Petri (Cadiz) gracias
al trabajo incansable de Concert
Music Festival, un evento consoli-
dado en el panoramamusical que
siempre ha apostado por la cali-
dad, la exclusividad, la variedad
de géneros y la sostenibilidad. El
festival, que se celebra cada afo
en los meses de julio y agosto, se
ha convertido en una convocato-
ria imprescindible durante el ve-
rano para visitantes de todos los
rincones de EspanayEuropa. Pre-
mios como el Ondas a Mejor Fes-
tival, la nominacién a Mejor Fes-
tival en Los40 Music Awards o el
recién concedido premio al Mejor
festival sostenible de Espafiade LA
RAZON avalan la trayectoria y ex-
celenciadeunodeloseventosmaés
esperados del afo.
En este contexto, la subdirectora
delfestival, Inés Chaguaceda, reco-

Concert Music
Festival
Una nueva forma
de vivir la musica

Premio al mejor festival sostenible de
Espana. Innovadoras iniciativas avalan
suresponsabilidad con el planeta

gi6 el pasado jueves el galardon de
LA RAZON que reconoce la labor
de Concert Music por la sostenibi-
lidad, el reciclaje y la preservacién
delmedioambientey explic6 algu-

Arturo Bernal, Inés Chaguaceda, Rafael Casillas y Pepe Lugo

Restaurante «R»
y gastronomia
mediterranea

»Ademas de contar con los mejores artistas del
panorama internacional y una completa
estrategia medioambiental, Concert Music
Festival ofrece la oportunidad de disfrutar de
los conciertos desde una de las terrazas donde
degustar un selecto ment con carta del

nas de las medidas que se aplican
durante la celebracién del evento.
«Llevamosa cabo varios proyectos
como elreciclaje de todaslasbote-
llas de plastico que se utilizaron el

ano pasado para construir un par-
kingdebicicletas», senial Chagua-
ceda. Otras medidas, dentro de la
estrategia de economia azul que
sigue la empresa, son la implanta-
cién de pulseras del front stage fa-
bricadas con papel de algas; el uso
durante los conciertos de serpen-
tinas y confeti fabricados de papel
biodegradable y tintas al agua; la
incorporaciéon de bolsas compos-
tables y biodegradables paralare-
cogida de residuos; reduccién de
la huella de carbono con el consu-
mo de energias procedentes de
fuentes renovables y la utilizacién
de vehiculos hibridos; o la reduc-
cion de la huella ambiental me-
diante la reutilizacién de infraes-
tructuras existentes o la
contenerizacion selectiva en ori-
gen para el reciclado de residuos.
Asimismo, en 2021 se convirtié en
el primer festival de Espafia en ha-
cerse con «Certificado QSostenible
Eventos» que otorga el prestigioso
Consejo Internacional de Empre-
sas Sostenible.
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Restaurante Antonio de Zahara de los Atunes.
Se trata de una cocina de mercado que apues-
ta por la gastronomia mediterraneay los
productos de maxima calidad. Asimismo, se
pueden reservar palcos vip y mesas exclusivas
en el escenario Lenovo.

Respecto al cartel, en esta edi-
ciényahanactuado algunosdelos
artistas mas demandados por el
publico como Sebastian Yatra, Nic-
kyJam y Manuel Turizo, Alejandro
Sanz (que volvera el 3 de agosto) o
Ludovico. No obstante, el festival
contard enlos proximos diasyhas-
ta el cierre con cantantes como
CarlosRivera (hoy, 21 dejulio), Rod
Stewart (22 de julio), Emilia (27 de
julio), Victor Manuel (28 de julio),
Chambao (29 dejulio), LosMoran-
cos (30 de julio), Israel Fernandez
& Rosario La Tremendita (31 de
julio), ElKanka (1 de agosto), Dan-
ny Ocean & Lali + Bresh (2 de agos-
to), Bizarrap (4 de agosto), Simply
Red (5 de agosto), Notre Dame (5
deagosto), Zaz (6 de agosto), Clap-
tone (6 de agosto), Taburete y su
nuevo espectaculo “Matadero 5”
(7deagosto), laestrelladel pop Pa-
blo Lépez (8 de agosto), Pablo Al-
boran (9 de agosto), David Bisbal
(10 de agosto), Fangoria & Nancys
Rubias (11 deagosto), RobinSchulz
(11 de agosto), Gipsy Kings featu-

Se tratadel primer
festival de Espana
conel «Certificado
QSostenible» que
otorgael CIES

ring Tonino Baliardo (12 de agos-
to), Lola Indigo (13 de agosto), Va-
nesa Martin (14 de agosto), Bad
Gyal + Bresh (15 de agosto), Tom
Odell (16deagosto), Antonio Oroz-
co (17 deagosto), Alok (17 de agos-
to), M6nica Naranjo (18 de agosto)
o Duki (19 de agosto).

Ademas del espectacular cartel,
la experiencia Concert Music Fes-
tival incluye otros exclusivos servi-
cios como la prestigiosa gastrono-
mia a degustar en el Restaurante
Alma (con carta elaborada por el
Restaurante Antonio de Zahara de
los Atunes) osusespacios de Terra-
zas Alma o Sancti Petri, lugares
unicos donde vivirlos directos con
lamejorvisibilidad, gruposreduci-
dosyatencién premium. También
sepuededisfrutardel eventoenlos
Palcos del Cielo de Sancti Petri, un
espacio reservado al lujo.

En definitiva, asistir a un festival
en verano brinda la oportunidad
de disfrutar de la musica favorita,
descubrir nuevos artistas, bailar al
airelibrey crearrecuerdos durade-
ros con amigos y seres queridos.
Concert Music Festival vamas all3,
creandounaexperienciatnicaque
uneapersonasentornoalapasion
compartida por la musica y el cui-
dado del planeta.



LA RAZON ° Viernes. 21 de julio de 2023

25

OCIO - XIl PREMIOS TURISMO <ESPECIAL

erra Natura Benidormy Murcia

Sostenibilidad como motor turistico

Premio a la mejor oferta de entretenimiento. Ofrecen una experiencia
donde la conservacion de la biodiversidad se auna con el ocio familiar

erra Natura fue creada

con el objetivo de dar a

conoceral gran ptblico,

y al mismo tiempo pro-

teger, especiesanimales
en peligro de extincién desde una
vertiente didactica y ludica. Esta
pioneraaventuraempresarial, que
forma parte del area de diversifica-
cién de Grupo Fuertes, ha evolu-
cionado constantemente adoptan-
do medidas para dar un servicio a
sus clientes basado en criterios de
excelencia y dotado de los més al-
tos estandares de calidad. Asimis-
mo, desdelos centros quelamarca
gestiona tanto en Murcia como en
Benidorm, se ha desarrollado una
politica de continua reinversién
para mantener dicha calidad en
infraestructuras y servicios, moti-
vos para que haya sidoreconocido
por LARAZON en sus Premios Tu-
rismo, un galardén querecogieron

Luis Perea, director de Terra Beni-
dorm, yGustavo Martinez, director
de Terra Natura Murcia.

La sostenibilidad y el ocio
medioambientalmenteresponsa-
ble se funden para ofrecer una
experiencia tnica de entreteni-
miento y aprendizaje en los par-

Dos centros Unicos

»Terra Natura Benidorm,
ubicado en Alicante, esun
parqgue zoolégico que
desarrolla una labor
educativa y de conservacion
en favor de la biodiversidad
del planeta, mediante su
participacion en diferentes
programas internacionales
de reproduccién de espe-
cies en grave peligro de

Arturo Bernal, Luis Perea, Gustavo Martinezy Pepe Lugo

ques de naturaleza y animales.
Estosespacios, dedicadosalacon-
servacion de la biodiversidad,
cuentan con mds de 2.000 anima-
lesde 250 especiesdiferentes, mu-
chas de ellas en peligro de extin-
cién o protegidas por estar
gravemente amenazadas.

extincion. Se recrean los
habitats del supercontinen-
te Pangea, asicomode los
continentes de América,
Asiay Europa. Y Terra
Natura Murcia, ubicado en
Espinardo, es un parque
zoolégico cuyos valores
principales son la educa-
cién, conservacion e
investigacion.

Elcompromiso conlaproteccién
de los animales y su bienestar ha
llevado a estos parques de natura-
leza a colaborar en mas de 50 pro-
yectos de conservaciény30progra-
mas de reproduccién de animales
que se encuentran en riesgo de ex-
tincién o amenazados. La sensibi-
lizacion medioambiental acompa-
fia al visitante en un intenso
recorrido para descubrir la biodi-
versidad que esconden los conti-
nentes de América, Asia y Europa
enelcasodel parque de Benidorm,
yde AfricaylaPeninsulaIbéricaen
el caso del parque situado en Mur-
cia. Ademas, al atravesar el umbral
de Terra Natura, el visitante se sen-
tird un viajero que vivird todo tipo
de aventuras gracias ala tematiza-
cién y fiel representacion de las
caracteristicas de cada zona.

Experiencias adaptadas para el
publico de todas las edades con-
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forman una completa oferta de
ocio, en la que se pueden realizar
actividades comolaalimentacién
de animales, las demostraciones
divulgativas de aves rapaces o la
visitaaalgunasinstalacionesinte-
riores, para conocer de cerca las
rutinas que siguen los cuidadores
y veterinarios con el objetivo de
preservar el estadodebienestarde
estos animales.

Ambosparqueszoolégicosestan
avalados por organismos como la
AsociaciénIbéricadeZoosyAcua-
rios (AIZA) yla European Associa-
tion of Zoos and Aquaria (EAZA),
que otorgan prestigio a escala na-
cional einternacional y garantizan
altos estdndares de calidad en el
bienestar animal.

Parque acuatico familiar

En la época estival Aqua Natura
complementa perfectamente las
actividades a disposicién de sus
visitantes. El agua se convierte en
el principal objeto de diversién en
los parques acuaticos de Murcia y
Benidorm, disenados especial-
mente para las familias. Toboga-
nes, piscinas, multipistas y atrac-
ciones, junto con su animacién
ofrecenunsinfindealternativasde
entretenimiento destinadoatodos
losrangos de edad ypara un publi-
colocal yturista, que encuentraen
estos espacios unas instalaciones
seguras pararefrescarseyvivir sen-
saciones diferentes.

Laofertase
complementaconun
amplio catalogo de
servicios: restaurantes,
tiendas, cafeterias...

La oferta de estos centros se
completa con un amplio catalogo
deservicios adaptados atodoslos
gustos, que se compone de varios
puntosderestauracion, cafeterias
o tiendas donde adquirir un re-
cuerdo, que hacen delavisitauna
vivencia Unica e inolvidable.

Pero eso no es todo, ya que Te-
rraNaturay Aqua Natura también
sonlideresenlaproyecciénde su
enfoque sobre la educacién y el
respeto alanaturalezayal medio
ambiente, siendo unreferente en
el sector del ocio y el entreteni-
miento familiar y activo con una
oferta singulary que aporta valor
y conciencia social a sus clientes.
Lainnovacién mediante elusode
nuevas herramientas tecnolégi-
cas permite dotar al usuario de
una experiencia mas completay
diferencial.
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Mytransters Maxima
eficacia en traslados

Recibio el premio a lainnovacion en movilidad turistica
por la fiabilidad y excelencia tecnoldgica en sus traslados

entrodelosviajes, ya

sean por motivos de

ocio, turismo o pro-

fesionales, juegan

un papel muy im-
portante los traslados, tanto del
aeropuerto o estaciéon de tren
como durante los diferentes mo-
vimientos metropolitanos que se
necesiten. Mytransfers es una re-
ferencia en el sector del traslado
de personas gracias a su amplisi-
ma experiencia y la eficacia de su
trato con el cliente.

Se trata de una compaiiia ubi-
cada en Palma de Mallorca, desde
donde ofrece unserviciofiable, de
absoluta confianza y garantia,
pues se basa en la tecnologia més
vanguardista para ofrecer solucio-
nesdetransporteymovilidad glo-
balesasususuarios. En ocasiones,

lastransferencias (o transfers), son
servicios que los viajeros no sue-
len valorar a la hora de contratar
unviaje, pero tienen mas ventajas
delas que se presuponen.

Como afirma Aura Gaitan, di-
rectora de operaciones de My-
transfers, «el transfer es méas bara-
to que un taxi local y mas seguro,
puestrabajamos con chéferes pre-
viamente testeadosy chequeados
paraestaren posesion de todoslos
permisosy seguros legales. Viajar

«Viajar con Mytransfers
esiraloseguro,
eliminando la
posibilidad de que te
estafen en destino»

en un pafs extranjero puede oca-
sionar siempre estrés, enganos,
etc. Nosotros sabemos como va el
tema de los taxis en otros paises.
Viajar con Mytransfers es ir a lo
seguro, eliminando la posibilidad
de que te estafen en destino».

Mas que aeropuertos
Mytransfers cuenta con un servi-
cio 360 en el transporte de perso-
nas, y no se centra inicamente en
llevar o traer pasajeros del aero-
puerto al hotel, o viceversa. «So-
moslatnicaempresa de transfers
que ofrece servicios punto a pun-
to», destaca Gaitan.

«Através de nuestra plataforma
se puede reservar cualquier tipo
de trayecto, como por ejemplo de
unhotelaotroen casode circuitos
turisticos, de un restaurante a un

KIKO HURTADO

La tranquilidad
de viajar seguros

»Mytransfers esuna
compaiiia que ofrece a
sus clientes la garantia
y seguridad de unos
traslados eficacesy
seguros, tanto desde el
aeropouerto o estacion
al hotel y viceversa,
como cualquier otro
destino que requieran
dentro de la ciudad
(museos, restaurantes,
etc.). «A travésde
nosotros se puede
reservar cualquier tipo
de trayectosinla
necesidad de pasara
través de un hub de
transporte», destaca
Aura Martin, directora
de operaciones de
Mytransfers.

La excelente relacion de
Mytransfers con
chéferesy servicios
locales aseguran a sus
clientes un serviciode
calidad y totalmente
eficiente.

hotel,amuseosoacualquierlugar
de la ciudad, sin la necesidad de
pasar a través de un hub de trans-
porte», concluye. Ademads, los ser-
vicios que ofrece Mytransfers son
propios. Todalatecnologia tecno-
logiaestadesarrollada «in-house»,
es decir, sin depender de ninguna
empresaexterna. Estogeneraunas
garantias que no tienen parangén
en ninguna otra empresa del sec-
tor del transfer. Como afirmo Aura
Gaitan, «en Mytransfers ofrece-
mos a todos nuestros choéferes y
empresas colaboradoraslodltimo
en sistemas propios de Dispatch,
lo que nos permite una conexién
total y sin deficiencias».

Elsecreto de su éxito, unido aun
excelente servicio de atencién a
cliente, es que Mytransfers tiene
como objetivo trabajar para ser la
empresa mas conectada anivel de
APIs. «Trabajamos con las OTAs
més grandes del mundo», comen-
ta Gaitan.

Calidad y garantia
Aunqueesposible encontrar otras
companias que ofrecen servicios
detransporte, Mytransfers se dife-
rencia del resto en la contratacién
delproducto, pues otrasempresas
nollegan a ayudar asus colabora-
dores anivel tecnologico. «Recor-
demos que la tecnologia turistica
no sirve para nada si tenemos un
producto final defectuoso. Alfinal
delo que se trata es de llevar a los
clientes a buen precio, con la
maéxima comodidad y a tiempo,
del punto A al punto B».

Con estas premisas y ese buen
hacercomo cartade presentacion,
no es de extranar que Mytransfers
haya sido reconocida con el Pre-
mio ala innovacién en movilidad
turistica durante la XII edicion de
los Premios Turismo de LA RA-
ZON, un galardén que recogi6
Aura Gaitdn en la gala de entrega.
«Es el reconocimiento a todo ele-
quipo de personas que formamos
Mytransfers, y nos anima a seguir
trabajando para ofrecer nuestros
seriviciosatodoslosviajerospues,
viajen donde viajen, sean de altos
ingresos o no, necesitan poder
desplazarse tanto desde su casaal
aeropuerto de origen como desde
el aeropuerto destino al destino
final», agradecié Gaitan.

En este sentido, Mytransfers es
una compaiiia que se ha ganado
ser referente nacional e interna-
cional dentro del sector de la mo-
vilidad turistica, lo quelehavalido
la confianza de miles de usuarios,
gracias a su excelente servicio y a
su tecnologia de ultima genera-
cion, que facilitay asegura un ser-
vicio de transporte de calidad y
fiable.
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Smartrental Group

KIKO HURTADO

Una experiencia inolvidable

Premio a la empresa mas innovadora en productos hoteleros, serviced
apartmentsy colivings, gestiona mas de 3.000 estancias en todo el pais

ideres en innovacién

hotelera, Smartrental

Groupllevamésdeuna

década trabajando por

encontrar la mejor ex-
periencia en hospedajes para sus
clientes. Actualmente, estaempre-
sa encargada del alquiler de aloja-
mientos de media y largas estan-
cias, gestiona de manera interna
mas de 3.000 plazas en las princi-
palesciudadesydestinos turisticos
de Espania.

Lailusion, ganasy ambicién en
sacar adelante este proyecto fue la
motivaciéndesussociosfundado-
res, entre ellos Fernando Rodri-
guez. El empresario cuenta a LA
RAZON sus principios, enlos que,
sin apenas recursos economicos,
lucharon porque Smartrental
Group saliera adelante. Una situa-
cién que supuso el més grande de
los retos.

«Elmayor delos desafios fue en-

contrar yretener talento dentro de
la companiia, ya que la marca atin
noestabaconsolidadaylossalarios
quepodiamosofrecereranbdsicos,
asi quebuscdbamos perfilesjunior
alosqueformabamos, enuninicio
con contratos temporales, pero al
poco tiempo poniamos de encar-
gados». Unasituacién que motiva-
baalostrabajadoresadarelsaltoa
empresas mas consolidadas que
ofrecfanmayorrecompensa,loque
dejaba a sus socios, de nuevo, con
todalalabor en sus manos.
LARAZON ofrece un reconoci-
miento acorde asuesfuerzoenlos
Premios Turismo 2023, otorgan-
dole a Smartrental Group el Pre-
mio alaempresamdsinnovadora
en productos hoteleros, serviced
apartments y colivings. «Conse-
guir este premio es un reconoci-
miento a una trayectoria de mu-
chos afos, de mucho esfuerzo y
mucho trabajo, yserreconocidos

de manera ptblica para nosotros
tieneuna granimportancia. Esta-
mos muy agradecidos, muyorgu-
llosos y sin duda nos anima a se-
guir creciendo con la mismas
ganas, perseverancia e ilusiéon»,
confiesa Fernando Rodriguez,
socio fundador, vicepresidente y
encargado, ademads, derecoger el

galardén junto a Ruth Ramos.
¢Por qué son nimero uno?
Smartrental Group esuna compa-
nfa de property management 2.0,
es decir, un operador 360. «Los
productos que ofrecemos son dis-
ruptivos y diferenciales frente a
otrasmarcas mastradicionales del
sector, ya que hemos sabido aglu-

Autorretrato: los inicios

» «Smartrental Group nacié
hace 12 anos con mucho
esfuerzo eilusion tanto por
mi parte como de mi socio
Frany alguin otro mas que
estuvo en los inicios»,
confiesa su socio fundador,
Fernando Rodriguez.
«Comenzamos con nuestros
ahorros, y sin apenas salario
durante los primeros aios,

en los que reinvertiamos en
el proyecto todos los
ingresos. Montabamos
muebles por lanochey
haciamos “checkings” por el
dia. Contratamos personal
de limpieza y de manteni-
miento, pero el resto lo
haciamos nosotros. Asi tres
anos, pero cargados de
ilusiony ganas».

tinar a la perfeccién la STR (corta
estancia) con la MTR (Media Es-
tancia), que cada vez estdn mas
unidas y van mds de la mano»,
destaca su fundador. Una opcién
ideal para perfilescomondémadas
digitales (aquellos que trabajan
viajando), pues pueden alojarse
unos dias, semanas o meses, gen-
te que se mueve por trabajo, estu-
diantes e incluso personas que
hacen turismo. «Cada vez estd
todo mas consolidado y més uni-
do. Smartrental ofrece una solu-
ci6én para cada forma de viajar»,
asegura.

«Coliving», un estilo de vida

«Algo més que un piso comparti-
do» es lo que significa el término
«coliving», que lleva afios coexis-
tiendo entre el estilo de vida de
centenares de personas. Estaprac-
tica, conmayorrecurrenciaenciu-
dades como Madrid, Barcelona o
Sevilla consiste en compartir las
estancias comunes de un edificio,
a cambio de pagar una renta me-

«Nuestros clientes
exigen calidady
variedad, y nosotros
procuramos satisfacer
sus demandas»

«Cada vez esta todo
mas unido. Smartrental
ofrece una solucion
paracadaforma
de viajar»

nor. Una experiencia que facilitala
vida a personas que no pueden
permitirse la adquisicién de una
casa o un alquiler, debido a los,
cada vez m4s, elevados precios.

Smartrental Group pone en
marcha su propia oferta de «coli-
ving» con el plan «Live it», dispo-
nible en Madrid y Barcelona. Una
forma de vida diferente, multicul-
turalymultilingiistica. Untotal de
300habitaciones con espacios co-
munes, azoteas, eventos y activi-
dadesenlasquepoderinteractuar
con el resto de los vecinos. Ade-
mas, los ubicados en Barcelona
también cuentan con gimnasioy
un espacio para trabajar.

Aun asi, su proyecto no ha pa-
rado de crecer, pues Smartrental
Group, ademdsdesusede en Ma-
drid, posee un porfolio de estan-
ciasenBarcelona, Valencia, Ibiza,
Las Palmas de Gran Canaria y
Portugal.
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Grupo Nassau

Trabajo, sue
y bue

N0S, soNrisas
nrollo

Premio Beach Club 2023 por los seis locales de distinta
indole que posee en laisla de Ibiza

os inicios de Grupo
Nassau no fueron los
que todos podemos
imaginar cuandopen-
samos ennegocios de
fiesta y turismo en Ibiza. Segura-
mente nos viene a la cabeza un
grupo de amigos, un inversor con
capital o, incluso, un grupoyaexis-
tente que diversifica su negocio.
0, talvez, hotelerosde todalavida
que buscan ampliar su negocio.
Pero, en este caso, nada méslejos
de la realidad. Quizas un poco lo
altimo, ya que, efectivamente,

Grupo Nassau es una empresa fa-
miliar. Pero una empresa familiar,
de la familia Braun, fundada por
una madre y un hijo, que ala vez
son socios en la compania.

Los comienzos de Grupo Nass-
au fueron hace ya 36 afos, con el
hotel boutique Casa Munich (en
referenciaasulugar de nacimien-
to). Con el paso del tiempo, Casa
Munich fue dandose a conocer,
creciendo hasta alcanzar su esta-
do actual. Idilica y oculta, a dia de
hoy, CasaMunich se asemejaaun
pueblo en miniatura, con sus ori-

ginales y elegantes bungalows
sobreunasuperficie ajardinadade
10.000 m?. Se encuentra ubicada
dentrodel parque nacionalde Las
Salinas, entre las antiguas salinas
y colinas cubiertas de pinares.
Pero el suefio de aquel nifo,
Christian Braun, quelleg6 alaisla
con solo nueve anos, era abrir un
beach club. Ylologr6 17 afios des-
pués. «Era algo que no existia por
entoncesyesefueelinicio de Nas-
sau Beach Club, nuestro buque
insignia. Nuestro concepto de
beach clubesqueelcliente pueda
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disfrutar de un servicio de alto ni-
vel tumbado en una cama sin ne-
cesidad alguna de moverse», afir-
ma Cristobal Toledo, director
general de Grupo Nassau.

Diferentes experiencias
Nassau Beach Club Ibiza es un
sofisticadoy exclusivolocal frente
almar que ofrece una experiencia
gastrondmicaydeociotinica. Con
impresionantes vistas al mar, este
lugar es perfecto para relajarse y
tomar el sol. El beach club estd
dividido en diferentes espacios,
como el restaurante, lazonaloun-
geylazona deplaya, cadauno de
los cuales ofrece algo especial.

Tanit Beach Ibiza es el otro bea-
ch club del grupo. Inaugurado en
2015, con musica elegante, su re-
finada decoracién, un servicio
excelente y su exquisita comida
hacen del Tanit Beach Ibiza el lu-
gar para relajarse, disfrutar y des-
conectar.

Dunes Ibiza es un lugar donde
comer, tomar cdcteles y disfrutar
de la mejor musica y compaiia.
Situado en pleno corazén de Playa
d’en Bossa, aparece con un con-
cepto que combina gastronomia,
diversién y buena musica.

Cas Costas esunrestaurante gri-

llqueapuesta por el turismo fami-
liar, con actividades para los més
pequenos, pero con una carta de
brasa digna de los paladares mds
exigentes.

1742 eslatltima incorporacién
a Grupo Nassau. Se trata de un
restaurante «fine dinnig» con un
cocinero holandés dos estrellas
Michelin enun palacio de casi300
anos de antigiiedad. Tanto es asi
que, con solo dos meses de vida,
este local ya ha sido mencionado
en la Guia Michelin.

En resumen, un poco de todo,
pero primando la calidad en cada
unadelascosasquehacenysirven.
Aunque esto, también tiene un se-
creto.«Nuestro objetivosiempre ha
sido que el cliente vivalamejor ex-

«Laultima
incorporacion es 1742,
un restaurante “fine
dining” que ya aparece
en la Guia Michelin»

«Nuestro concepto
de beachclubes
que el cliente pueda
disfrutar de un servicio
de alto nivel»

perienciaposible ennuestrosloca-
les, donde se transmite siempre la
misma filosoffa: empleados con-
tentos, clientes felices. Esta es la
mejor manera de fidelizar a am-
bos», revela Cristobal Toledo. «El
servicio inico denuestrosemplea-
dos, sus sonrisas y su buen rollo,
son una experiencia que hay que
vivir para entender. Esto es lo que
realmente nos diferencia».

Y es que son muchos los que se
atreven a ponerse de cara al publi-
coenunlocal queprevén que serd
emblematico, pero también es
cierto que son pocos los que lo
consiguen. Y son menos todavia
los que pueden presumir de haber
recibido el galardén Beach Club
2023 en los Premios Turismo de
LA RAZON. «Recibir este premio
es, sobre todo, una gran alegria,
porquenosdalaseguridad de que
todo el trabajo, que tanto yo como
todo el equipo hacemos dia tras
dia, esta dirigido en el rumbo co-
rrecto. Ahora, solo nos queda se-
guir creciendo, pero también se-
guir mejorando cada dia, y con
sorpresas que todavia no se pue-
den contar pero que pronto sal-
dran a la luz», acaba, misterioso,
Cristébal Toledo, director general
de Grupo Nassau.
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ujaldon nacié hace
cincuenta anos,
como una corredu-
ria local donde el
socio fundador, Ja-
cinto Bujaldon, trabajaba comer-
cializando segurosgeneralesentre
los habitantes de lalocalidad bar-
celonesa de Canovelles, acompa-
fiado de su esposa Ana Santiago.

Conelpasodelosanosseincor-
poraron a la empresa familiar los
descendientes. En primer lugar,
Aleix Bujaldon, especialista en el
dreafinanciera(yactual CEOdela
empresa) y, posteriormente, M6-
nicaBujaldon, especialistade drea
contable ylaboral.

Vocacion de servicio
Consavianueva, nacelainquietud
de redirigir el negocio hacia otro
sector, pero siempre dentro del
mundo del seguro, y empieza la
primera etapa de Bujaldon como
un modesto bréker de seguros de
viaje, totalmente desconocido para
lasagenciasy conunapenetracién
practicamente nula en un sector.
Tras anos de arduo trabajo, Bujal-
doncomienzaahacerseunpeque-
fiohueco enunmercadomonopo-
lizado por gigantes, fidelizando a
agencias gracias a la vocacién de
servicio, y empezando a crecer de
una manera exponencial.

A principios del afio 2020, la
campana de la venta de seguros
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Bujaldon Seguridad
en todos sus viajes

La agencia barcelonesa se alzd con el Premio al mejor
bréoker de seguros de viajes para agencias

deviaje se preveia muy fructifera,
perollegé la pandemiay el nego-
cio desaparecié por completo.
Bujaldon, y a diferencia de otros
competidores que practicamente
se borraron del panorama, opté
por seguir dando soporte y ase-
soramiento a las agencias de via-
je, trabajando sin descansoyante
laadversidad de ver como un ne-

Sobre Bujaldon

»Bujaldon es un broker
especializado en la comercia-
lizacion de seguros de viaje de
venta online exclusivamente a
través de las agencias de
viajes.

Laprincipalrazéndela
existencia de Bujaldon esta
orientada a lavocacionde
servicio, siempre ala van-

gocio en auge desaparecia por
completo. «<Debemos darlas gra-
ciasatodoelequipo, que seinvo-
lucr6 al maximo para intentar
minimizarlasituaciényelimpac-
to, no solo econémico, sino emo-
cional, moral y psicolégico de
nuestros clientes», recuerda Aleix
Bujaldon Santiago, CEO de Bujal-
don.

guardia de las ultimas
novedadesy ofreciendoa las
agencias de viajes la posibili-
dad de contratar las mejores
pélizas del mercado para sus
clientesy, encasode que les
ocurra algun siniestro, dar
asesoramiento para gestio-
narlo con lacompaiiia
aseguradorade lamanera

Trasese periodo devacio, Bujal-
don se convirtio en el primer bré-
ker en lanzar al mercado un segu-
ro con garantias Covid-19 que
daba la posibilidad a los clientes
asegurados de cancelar su viaje
programado si se daba esa cir-
cunstancia. Luego hubo otros,
hasta disponer de més de cuaren-
ta productos con las mas variadas

mas eficiente.
Lamejoraconstanteyla
monitorizacion de cada una
de sus acciones le permite, no
solo progresar, sino crecer
cadavezmas, llegandoa
convertirse en el broker mas
nombrado por su eficienciaen
practicamente todos los
ambitos de los tltimos ainos.

garantias, siendo el altimo bréker
en retirar los seguros de cancela-
cién voluntaria por parte de los
asegurados.

Después vinieron situaciones
como la erupcién del volcén de
LaPalma, donde el bréker facilitd
asistencia y soporte de manera
totalmente altruista a los afecta-
dos; el conflicto bélico entre
UcraniayRusia; o el terremoto de
Turquia.

AquiBujaldon siguié actuando
siempre con contundenciay faci-
litando alas personas aseguradas
tanto la repatriaciéon como la po-
sibilidad de cancelar susegurode
viaje sin incurrir en ningtn gasto.
«Algo impensable para algunos,
para Bujaldon se trata de una
practica habitual», asegura el
CEO.

Esto,unidoaquelasagenciasde
viajes confiaron en el buen hacer
del bréker en los momentos mas
complicados de su negocio, pro-
voca que las agencias de viajes
confien en Bujaldon comosu prin-
cipal proveedor de seguros para
ofrecer a sus clientes.

Bujaldon lanzé el
primer segurode
garantias Covid-19 con
posibilidad de cancelar
un viaje programado

«Este galardon refuerza
nuestra conviccion de
haber obrado y seguir

obrando de la mejor
manera posible»

En la actualidad Bujaldon es,
segun los indicadores, uno de los
principales actores del mercado
asegurador del viaje, conun equi-
po profesional y cercano, y orgu-
lloso de haber formado parte de
un lustro de la historia de un mo-
desto negocio de una pequena
poblacién de Barcelona.

Visto todo esto, no es de extranar
queBujaldonhayasidoreconocida
con el Premio al mejor broker de
seguros de viajes para agencias en
losPremios Turismode LARAZON.
«Este galardén nos crea la necesi-
dad de disponer de mas objetivos
que cumplir, perotambiénrefuerza
nuestra seguridad y conviccién de
haber obrado y seguir obrando de
la mejor manera posible. Este pre-
mio lo recibe todo nuestro equipo
humano al completo y es también
paralasagenciasdeviajes que con-
fian cada dia en Bujaldon», agrade-
cié Ménica Bujaldon en la gala.
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C.T. Bell: Proximidad y calidad
en telecomunicaciones hoteleras

T.Bell es el fruto de la

ideadeunemprende-

dor que a los 25 anos

selanzéaunmercado

que, hasta ese enton-
ces, era exclusivo de un ente ptibli-
co (la compania Telefénica). Ese
sector era el de las telecomunica-
cionesyy, al calor de las primerasy
pequenas liberalizaciones que se
iban efectuando, C.T.Bell encontrd
su lugar para enraizar y empezar a
crecer. De esto se cumplen, este
2023, 34 afios; 34 anos de vida que
tienen como afadido que C.T.Bell
recibi6 el Premio a la calidad en
soluciones detelecomunicaciones
paraelsectorhoteleroenlaXIledi-
ciondelos Premios Turismode LA
RAZON. «Este premio, para noso-
tros, representa mucho, ya que su-
pone, enalgunamedida, elrecono-
cimientoaunatrayectoriadilatada
enlaqueunapequenaPymeEspa-
folahalogrado, no solo sobrevivir,
sino tener un nivel de aceptacién

Recibiod el Premio a la calidad en
soluciones de telecomunicaciones
para el sector hotelero

importante en un entorno de com-
petencia de grandes companias
multinacionales con recursos casi
ilimitados. Y esto creemos que su-
pone un reconocimiento a ese va-
lor que puede tener la especializa-
cién», destaca Francisco Javier
Martin-Borregén, CEO de
CT.Bell.

CT.Bell esunacompaniaglobal
de telecomunicaciones de servi-
cios plenos que busca satisfacer
las necesidades del mercado ho-
telero en este aspecto. Para enten-
dermejorsudespliegue cabe decir
quees capazde ofrecer soluciones
tan sencillas como dotar de los
mejores equipamientos en Wifi,

«Este galardon supone
unreconocimientoa
ese valor que puede

tenerla
especializacion»

«Nuestro factor
diferencial es nuestro
ADN: conocer de
primera mano las
necesidades del sector»

KIKO HURTADO

datos, CCTV, Voz, Chrome Cast,
IPTV... Perotambién puedellegar
hastalosdesplieguesmas comple-
jos de redes inteligentes via infra-
estructuras deredes GPON o simi-
lares. «Tuvimos el honor y la
oportunidad histérica de liderar
los grandes cambios que liberali-
zaron el sector de las telecomuni-
caciones en Espana via LOT y de
ser de los primeros operadores
globales privados que hubo en
Espafa», recuerda Francisco Ja-
vier Martin-Borregén.
Consufundaciéon, CT.Bell tenia
la idea clara de llegar a satisfacer,
via especializacidn, las necesida-
des en telecomunicaciones de un
sector concreto, que era el turisti-
co. Pero, queria especializarse to-
davia mas, y se centré en enfocar-
seabsolutamentealaactividad de
los establecimientos hoteleros.
«CT.Bell tenia (y sigue teniendo)
como vocacion fundamental es-
cuchar las necesidades del sector

ydesarrollar soluciones amedida
para cubrir esas necesidades. Por
tanto, se trataba, y asisigue tratan-
dose, de la inica Entidad de Tele-
comunicaciones Globales en Es-
pana especializada y dedicada en
exclusividad al sector hotelero»,
asegura el CEO. «Nuestro ADN a
dia de hoy sigue siendo el mismo:
conocer de primera mano las ne-
cesidades del sector y desarrollar
solucionesamedida. Estasson, en
su gran mayoria, soluciones en
terrenos como el Wifi, datos fijos,
television, IPTV, Chrome Cast,
CCTVovoz. Esdecir, somoslaso-
luciénglobalycubrimos cualquier
necesidad».

El ADN diferencial
«Nuestrofactor diferencial es muy
claro,ynoesotroqueeste ADN del
que habldbamos». Las empresas
con las que compiten son, mayo-
ritariamente, las grandes compa-
fifas multinacionales que configu-
ran el sector. Estas tienen como
principal ventaja que por su volu-
menymarketingreciben deforma
continua un flujomuyimportante
deoportunidadesdenuevosclien-
tes. Pero, del mismo modo y en
general, esto mismo es su gran
desventaja, ya que «debido a su
volumennoleesnadasencillodar
unserviciode calidad anteundes-
pliegue o incidencia», opina Mar-
tin-Borregén.

Por el contrario, ahi radica el
valor diferencialyfundamental de
C.TI.Bell. Haciendolamismacom-
parativa que con las grandes mul-
tinacionales, C.T.Bell, al ser una
entidad mucho mas pequeiia, no
se le presenta un volumen tan
grande de nuevas oportunidades
de negocio, pero, al mismo tiem-
po, gracias a tener este volumen
maésreducido, le es posible darun
servicio que las grandes compa-
nfasnopueden: untrato de excep-
cional calidad a sus clientes y ab-
solutamente a su medida. Esta
calidad también determina la al-
tisima fidelidad conla que cuenta
CT.Bell por parte de sus clientes.

Y asi piensan seguir, ya que, de
cara al futuro, CT.Bell tiene como
reto el mismo que ha tenido a lo
largodesutrayectoria, el de seguir
liderando las «soluciones en tele-
comunicacionesamedidadecada
necesidad, siendo capaces de
aportar las ultimas tecnologias
(algo quenoessencilloenunmer-
cado con tal velocidad de evolu-
cién en las soluciones) y priori-
zando tanto en las soluciones
aportadas como enlo fundamen-
tal: el trato con el cliente y su satis-
faccién», destaca Francisco Javier
Martin-Borregén, CEO de
CTI.Bell
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lyschool Air Academy

esunodeloscentrosde

formacion de referen-

cia en el &mbito aero-

nautico, con base en
Madrid y Mallorca. Lleva mds de
una década formando pilotos de
lineas aéreas, y mas de 4.000 han
pasado por sus aulas, realizando
15.000 horasdevuelo anuales. Por
todo ello, Flyschool Air Academy
hasidogalardonada con el Premio
alaexcelenciaenformacién aero-
nautica por LARAZON, un galar-
doén que Alberto Herraiz, jefe del
Departamentode Tedricas(CTKI),
agradeci6enlagaladelosPremios
Turismo 2023.

«Muchisimas gracias a LA RA-
ZON por este reconocimiento.
Para nosotros, significa mucho
estar aqui, compartiendo trayec-
toria conlos mejores profesiona-
les del sector turistico. Nuestra
escuelacomenzd como un sueiio
hacedoceafnosenlabasede Cua-
tro Vientos de Madrid. Tras mu-
chos anos de esfuerzo y de ro-
dearnos de los mejores, nos
hemos convertido en una de las

Flyschool Air
Academy
Advanced,
Professionaly
Cadet Program

Recibiod el Premio a la Excelencia
en formacion aeronautica

principales escuelas de referen-
ciade pilotosdelacapital. Hemos
triplicado nuestra flota y nuestro
equipo de profesionales, hemos
abierto una base en Mallorca, y
creado nuestro propio centro de

Arturo Bernal, Alberto Herraizy Pepe Lugo

Medios de
formacion

»Conuna flotade 20 aeronaves, la escuela
garantiza larealizacion de las horas de vuelo
necesarias para la obtencion de la licenciade
piloto comercial en los plazos previstos. Los
modelos empleados son Cessna 172, Piper PA28
y PA34 Séneca, Cruiser PS28 y Tecnam P2006T
MKII, con un gran equipamiento y de menos de

mantenimiento. Enhorabuena a
todos los que estan hoy aqui'y es
un orgullo que un medio como
LA RAZON haya sabido recono-
cer nuestros logros», afirmé He-
rraiz en su discurso.

Para Alberto Herraiz, «proba-
blemente nos encontremos en
unosdelosmomentos masdulces
de la aviacién a nivel global, con
una tasa de crecimiento del 4,6%
anual, siendo las aerolineas espa-
nolaslasque mésestan creciendo,
ejemplo de trabajo bien hecho
durante y después de la pande-
mia». Ahiade que, «se esperaincor-
porar a 550.000 pilotos, a nivel
mundial, enlos préximos 20 aiios.
Una demanda nunca vista que
supondrd importantes mejoras
salariales».

Como profesion de presente y
futuro, formarse en Flyschool Air
Academy da las garantias necesa-
rias para afrontar el reto con éxito.
Asf, la escuela ofrece dos opciones
de formacién parala obtencién de
la licencia de piloto comercial. La
primera, realizar un curso integra-
do: una formacién de calidad por
losalumnosquelallevanacaboen
18 meses, simultaneandolasclases
tedricas con los vuelos de forma-
cién y saliendo de la escuela con
mayor nimero de horas de vuelo
instrumental.

KIKO HURTADO

dos anos. Cuentan también con simuladores
ALSIM 250 en cada base para la formacionen
vuelo por instrumentos, basados en avion
multimotor genérico con pantallas analégicay
digital, asi como simuladores de Airbus A320
parala formacion mas avanzaday previaala
entrada del alumno en compaiiia aérea.

La segunda opcién es el curso
modular, que permite avanzar pro-
gresivamente en la formacién y
compatibilizar con otros estudios
o trabajo e, incluso, realizar parte
de la formacién con plataformas
distance learning. «Los alumnos
pueden elegir distintos paquetes
de formacién de entre 260 y 500
horasdevuelo. Todosnuestros cur-
sos incluyen el novedoso Airline
PilotStandards Multi Crew Coope-
ration Course (APS MCC), con un
total de 40 horas de vuelo en nues-
tro simulador certificado Airbus
A320», explica Herraiz.

Ademas, los alumnos tienen la
garantiade quelos cursos cumplen
contodoslosrequisitosdela Agen-
cia Europea de Seguridad Aérea
(EASA), siendo de las primeras es-
cuelasenimplementarlos tiltimos
requisitos formativos como el PBN,
UPRT y KSA. Ademas, el profeso-
rado es de altos vuelos, ya que el
cuadrodocentetedrico esta forma-
do por un equipo multidisciplinar
de pilotos delinea aérea, controla-
doresaéreos, médicos eingenieros
aeronauticos, todos con amplia

«Se esperaincorporar a
550.000 pilotos, a nivel
mundial en los préximos
20 anos. Unademanda
nunca vista»

Gracias al programa
de formacion exigente,
la escuela halogrado
un 95% de aprobados
en examenes oficiales

experienciayformadosentécnicas
pedagogicas para facilitar a los
alumnos el aprendizaje de los ob-
jetivos. «Los vuelos de instruccion
en avion se realizan mediante ins-
tructores devuelo dealta experien-
cia, examinadores y alumnos que,
tras demostrar su excelencia aca-
démica, realizan el curso de ins-
tructor de vuelo y se incorporan a
nuestra plantilla docente. La for-
macion en simulador de Airbus
A320esllevada a cabo por coman-
dantesinstructoresdelineasaéreas
espanolas».

Graciasaestaformacion exigen-
te,laescuelahalogradoalcanzarel
95% de aprobados en examenes
oficiales,loque permite alosalum-
nospresentarsealas convocatorias
muypreparadosy, portanto, incor-
porarse rapidamente al mercado
laboral.
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European Bartender School
La mezcla ideal esta en EBS

Premio excelenciay trayectoria en formacion a esta empresa con mas de 20
anos de experiencia en el sectory 28 escuelas

uropean Bartender
School (EBS), recono-
cida como la escuela
debartendingmasim-
portante del mundo,
estdmarcandounhitoenlaindus-
tria delamixologia consuinnova-
dorenfoque educativo. Ynoes por
menos que fue reconocida con el
Premio excelenciaytrayectoriaen
formacién, galardén que recogi6
Vicente Vidal Quintana, general
manager de la compaiiia. «Este
premio es un reconocimiento de
gran relevancia para nosotros
como institucién educativa en el
sector. Es un honor ser reconoci-
dos por el impacto tan significati-
voqueEuropeanBartenderSchool
(EBS) hatenido en el desarrollode
laindustria de lamixologia. Cree-
mos que este premio no solovalo-
rala calidad de nuestro programa
educativo, sino también la perse-
verancia, mas de dos décadas de
dedicacidn a la creacién de una
educacion de maxima calidad, asi
como nuestra pasion por mejorar
lavida de nuestros alumnos. Con-
sideramos este premio como un
testimonio de nuestro compromi-
so constante conla excelenciayel
impulsodelaindustriaanivel glo-
bal. Estamos muy agradecidos»,
asegur6 Vidal Quintana durante
su discurso.

EBS cuenta con més de 20 afos
deexperienciayunalcance global
incomparable: 28 escuelasalrede-
dor del mundo, tres de ellas en
Espana (Madrid, Barcelonay Ma-
llorca). Sus programas, disefiados
por expertos del sector, son un re-
ferente para quienes buscan des-
tacar en el competitivomundo de
la cocteleria, y han consolidado a
EBS como la institucién lider en
formacién de bartenders. «Nues-
tro Curso de Cocteleria Interna-
cional de cuatro semanas ha sido
creado cuidadosamente para pro-
porcionar a los estudiantes las
habilidadesycompetenciasnece-
sarias que les ayudaran a conver-
tirse en bartenders seguros y con
gran confianza en su trabajo. Des-
de las técnicas de mezcla més so-
fisticadas hasta el arte de la pre-
sentacion, nuestros alumnos

Arturo Bernal, Vicente Vidal Quintana y Pepe Lugo

adquieren los conocimientos
practicos y tedricos para desarro-
llar una carrera exitosa en barten-
ding», explica Marta Dominguez,
head of marketing de European
Bartender School.

Pero EBS no se limita a brindar
una educacion excepcional, sino
que se enorgullece de ofrecer una

experiencia Unica en la vida que
los estudiantes nunca olvidaran.
«La atmésfera vibrante y colabo-
rativa, combinada con la oportu-
nidad de establecer conexiones
con una red global de mas de
70.000 graduados, instructores y
referentes del sector, hace que la
experiencia EBS sea inigualable».

Sobre European Bartender School

»Desde su fundacion en 1999, y la inaugura-
cion de la primera escuela en Kos, European
Bartender School (EBS) ha experimentado
un crecimiento incomparable, hasta estable-
cerse como la escuela de bartending lider a
nivel mundial. Cuentan con 28 escuelas en
20 paises de cinco continentes y han formado

amasde 70.000 estudiantes.

EBS se enorgullece de contar con una Junta

KIKO HURTADO

El objetivo de EBS es revolucio-
nar la industria de la hosteleria,
brindando a sus estudiantes los
programas de bartending y barista
més completosyvanguardistasdel
mundo. «Estamos comprometidos
con nuestra mision de formar pro-
fesionales excepcionales, listos
para enfrentar los desafios del sec-

de Educacion integrada por los mejores
barmanesy expertos del sector, quienes
garantizan que los cursos estan actualiza-
dos con las ultimas tendencias de la indus-
tria. Ademas, sus escuelas estan ubicadas
en lugares privilegiados, desde ciudades
emblematicas hasta destinos exéticos,

brindando a los estudiantes una experiencia

inolvidable.

tor y dejar una huella duradera en
laindustriadelahosteleria. Conun
enfoqueapasionadoyunadedica-
ciéoninquebrantablealaexcelencia
educativa, EBS es el destino ideal
para aquellos que quieren formar-
sey cambiar el rumbo de su vida»,
comenta Dominguez.

Experienciay conexiones
El modelo educativo de EBS se
basa en la préctica y la estimula-
ci6én del alumnado. Las escuelas
proporcionanuna experienciaso-
cial inica, facilitada por la convi-
vencia de los estudiantes en sus
alojamientos exclusivos. EBS es
capaz de crear un entorno real,
estimulante, especialmente pre-
parado para adquirir las habilida-
des fundamentales del barten-
ding. «Los estudiantes comparten
clases, practicas y un sinfin de ac-
tividades de ocio. Una experiencia
que, sin duda, marcard un antesy
un después en sus vidas», afirma
la head of marketing.
Cabedestacar, también, que EBS
ha creado una plataforma tnica,
EBS MatchStaff, que conectaasus
graduados con establecimientos

«Nuestros programas
son unreferente para
quienes buscan
destacar en el mundo
de la cocteleria»

«Estamos
comprometidos con
nuestra misionde
formar profesionales
excepcionales»

en todo el mundo, ofreciendo
emocionantes oportunidades la-
boralesyunared global de posibi-
lidades profesionales. Esta combi-
nacién tnica de formacién y
conexion establece a EBS como
lider en la industria.

Ademas, EBStiene emocionan-
tes planes de futuro. «Estamos
comprometidos en expandir
nuestro alcance, abriendo nuevas
escuelas en destinos donde atin
no estamos presentes, brindando
amadspersonaslaoportunidad de
recibirnuestraformacién. Asimis-
mo, estamos trabajando en la ex-
pansiénycrecimiento enlaprofe-
sion del Barista. Manteniéndonos
a la vanguardia de la industria y
adaptandonos a las necesidades
de nuestros estudiantes», conclu-
ye Marta Dominguez, head of
marketing.
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REPORTAJE GRAFICO: KIKO HURTADO Y BELEN VARGAS

Andrés Navarro, Emiliano Garcia-Page y Manuel Torres Andrés Navarro, Jesus Fernandez, Emiliano Garcia-Page, Arturo Bernal, Francisco de la Torre y Pepe Lugo

El Museo Automovilistico y de la Moda de Malaga acogié la Xl edicién de los Premios Turismo de LA RAZON Jesus Fernandez y Sergio Alonso

Francisco de la Torre, Emiliano Garcia-Page y Andrés Navarro Los personajes de Concert Music Festival amenizaron el evento con sus coloridos disfraces
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Joao Carvalhinho, Rita Silva, Joao Lobo, Antonio Beites, Jesus Vifiuales y Aura Goncalves Federico Diaz, José Maria Roman, Inés Chaguaceday Rafael Casillas

Julian Guillény Aura Gaitan Natasha V. Martin y J. Manuel Orol Maria Garciay Marianne Bebic Félix Ramiro, Esperanza Gonzalez y Manuel Torres

Sergio Alonso, Begona Callejo, Raquel Bonillay Manuel Torres Tomas Fernandez, Julian Guillén y Fernando Pacheco
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REPORTAJE GRAFICO: KIKO HURTADO Y BELEN VARGAS

Andrés Navarro, Pablo Ossorio, Francisco Ramos y Manuel Torres Andrés Navarro, Maria Paz Flores, José Maria Roman, Francisco de la Torre y Pepe Lugo

Gemma del Corral, Margarita del Cid y Pepe Lugo Javier Pérez Parra, Santos de la Torre y Manuel Torres R. Cobos, A. Lépez de Alamo, M. Garciay M. Romero

Nacho Rodriguez, Manuel Torres, Cristina Dominguez y Gaspar Saez Soumaya Langhari, Khalid Mimi, Salma Sebbary Ayoub lJillar
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El evento cont6 con importantes personalidades politicas y del sector turistico Andrés Navarro y Emiliano Garcia-Page, en primer plano, durante la entrega de premios

La gala continud con un céctel en el museo Pedro Pena, Begona Lopez, Gustavo Martinez, Luis Pereay Javier Zapata Lounge Mi Momento con cocteleria Premium por Barrel Bartenders

Turismo de Marruecos ofrecié una degustacion Domingo Martinez, Fran Cérceles, Luciade Andrésy N.Diaz  Pablo Alvarezdurante la cena a cargo de Alabardero Catering
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Andalucia,
una escapada
de ensueno
parareconectar

La region ofrece una combinacion unica de cultura,
ocio, playas y deporte para disfrutar del verano con los
servicios turisticos mas completos de Espana

=== 1sol se esconde mas

tarde, pero los helados
pm— ge derriten masrapido;

el calor se apodera de
b buenaparte de Espania,
pero llegan las vacaciones. Como
dirfa el poeta andaluz Manuel Ma-
chadoensupoemaquetitulacomo
la estacion del afo en la que nos
encontramos, «paleta completa:
verano». Una paleta de colores y
sensaciones que nos da una opor-
tunidad para reconectar. En julio,
agosto y septiembre los espanoles
no renuncian a disfrutar de las va-
caciones ya que, llegados a esta
época, se hace necesario disfrutar
de unos dias de desconexion. En

nadina, la Costa del Sol en Mdlaga
o la Costa de la Luz de Cadiz y la
Costa de la Luz de Huelva, confor-
ma un paraje natural idilico, unido
al sol omnipresente. A todo ello se
suma la increible oferta cultural,
deportiva, gastronémicayhotelera
que gira en torno a la vida de las
ciudades y bellos pueblos que en-
vuelven a estas playas.

Ademas, el litoral andaluz retine
una gran cantidad de espacios sin-
gulares que hay que visitar al me-
nosunavezenlavida. Porejemplo,
en la comunidad se encuentra el
acantilado dunar mas alto de Eu-
ropay un rincén muy poco cono-
cidoy casiinaccesible. El Acantila-

este contexto, Andalucia dodelAsperillo, ubicado
ofrece opciones para to- —_ enlalocalidad onubense
doslosgustos: desdesus POR de Almonte entrelas po-
atractivos culturales de FRAN blaciones de Matalasca-
siempre a las mejores CARCELES fias y Mazagén, es un

playas y entornos natu-
rales, pasando por even-
tos, fiestas y festivales alo largo de
todala geografia.

Una de las opciones mas refres-
cantes-ynosolo porlaposibilidad
de darse un chapuzén- es visitar
alguna delas playas paradisiacasy
de ensuefio que podemos encon-
trar en los més de 800 kilémetros
de costa con los que cuenta la co-
munidad auténoma. Ademas, en
este enclave privilegiado al sur de
Europa los dias y las noches dan
unatreguaalasaltastemperaturas
del interior de la peninsula. Sin
duda, lasplayasde Andaluciacons-
tituyen un patrimonio natural con
personalidad propia y son la op-
ciénideal parapasarlasvacaciones
deverano. Ellitoral, desdela Costa
de Almeria, la Costa Tropical gra-

sistema de dunas fosiles

queseextiendenalolar-
godedocehectéreas de costa. Jun-
to a este enclave se encuentra la
Laguna del Jaral, un gran claro en
unfrondosobosquede pinos, enel
que se encuentra una bajada a la
playa a la que, curiosamente, solo
se puede acceder mediante una
cuerda. También en Huelvaes muy
recomendable visitar la playa de
Doiiana, que consus28kilometros
se consolida como la més larga de
Espana.

Céadiz, famosa por su extensa
costa, ofrece playas espectaculares
como LaBarrosa, ubicada enlalo-
calidad de Chiclana dela Frontera.
Estaplaya cuenta conarenas dora-
dasy aguas cristalinas, ideal para
disfrutardeundiadesolymar. Otra
playa destacada en Cadiz es Bolo-

nia, caracterizada por su belleza
naturalysufamosa dunadearena,
un lugar perfecto paralos amantes
de la naturaleza. Asimismo, muy
cerca de ella se encuentra el Con-
junto Arqueolégico Baelo Claudia.
Declarado Monumento Histérico
Nacional, esta ciudad-factoria pes-
quera romana sorprende por su
buen estado de conservacion.

Un litoral de lo mas variado

En Madlaga encontramos la Costa
del Sol, conocida por sus magnifi-
casplayas.Unadelasmdsdestaca-
das es Playa de la Malagueta, ubi-
cadaenplenocorazéndelaciudad.
Esta playa urbana combina la be-
lleza del mar con la comodidad de
tener todos los servicios cercanos.
Otro destino en Mélaga es Nerja,
dondeseencuentralaPlayadeBu-
rriana o una de las pocas cascadas
de agua dulce en Espafa que caen
directamente al mar, en el paraje
natural de Maro-Cerro Gordo.

En la provincia de Granada en-
contramos la Playa de la Herradu-
ra, situadaenlalocalidad de Almu-
nécar. Esta playa cuenta con un
entorno natural privilegiado, ro-
deada de montafias y con aguas
tranquilas, perfectas para nadary
practicar deportes acuaticos. Ade-
mas, en Granada también se en-
cuentra la Playa de Calahonda,
conocida por su belleza y su am-
biente tranquilo.

Por tltimo, Almeria alberga, en-
tre otras de gran belleza, la famosa
Playa de los Genoveses, situada en
el Parque Natural de Cabo de Gata.
Este paraiso virgen se caracteriza
por sus aguas turquesas y sus im-
presionantesacantilados. Otrapla-

La Mezquita de Cérdoba superd en 2022 el millon y medio de visitantes

El conjunto Arqueolégico Baelo Claudia esta en Cadiz

yadestacada en laregién esla Pla-
ya de Ménsul, famosa por su
paisaje tnico y su arena fina. Ro-
deada de montanas y con forma-
ciones rocosas peculiares, esta
playa es una joya del sur. No obs-
tante, cualquier paraje de Almeria
no dejard indiferente a nadie, ya
quecuentaconlasplayasmasbus-
cadas en lared de Espana.

En general, el litoral andaluz
ofrece unsinfin de paisajesycarac-
teristicas tinicas en sus méas de 900
playas. Desde extensos arenales
hasta calas escondidas, aguas cris-
talinasyentornosnaturalesimpre-
sionantes, estas playassondestinos
ideales para disfrutar del sol, de la
naturalezaydelabellezadelsurde
Espana. Asimismo, todoslos desti-
nos ofrecen la posibilidad de prac-
ticar cualquier deporte, entre los
que destaca el golf.

Por otro lado, sin dejar atras las
ciudades costeras, los festivales y
lasferias son otros de los alicientes
porlos que cadaano masvisitantes
sedecantanpor Andaluciaen estas
fechas. La Feria de Malaga se cele-
bra este afo del 12 al 19 de agosto
yesunadelas mas animadas dela
region. Al contrario que la icénica
Feria de Abril de Sevilla, en ésta
todas las casetas son publicasy se
vive en dos escenarios distintos:
por el dia, la feria estd en el centro
y, por la noche, en el recinto ferial
del Cortijo de Torres, donde se en-
cuentran mas de 200 casetasy una
gran cantidad deatracciones. Ade-
mas, hay que destacarla Feria Tau-
rina de Mélaga, la més importante
del verano en Espana. En Céadiz,
destaca la Feria del Caballo de Je-
rez, que se celebra en mayo, y las
Carreras de Caballos de Sanlticar
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El Centre Pompidou Malaga es uno de los museos mas recientes de la ciudad, abierto desde 2015, y con aumento de visitantes cada ano

La Costa de Maro ofrece impresionantes vistas Andalucia cuenta con reconocidos campos de golf

deBarrameda, queestearnio tendré
lugardel10al12deagosto. Con178
anos de historia, esta cita se puede
complementar con una visita al
puebloyasusmonumentalesigle-
sias, restaurantes yla playa de Bajo
de Guia. Portltimo, enla provincia
de Almeriase celebran enjuniolas
fiestasdemorosycristianos, quese
desarrollan en mas de una treinte-
nadepoblaciones, entrelas que se
encuentran algunas como Carbo-
neras, Mojacar o Senes.

Epicentro de festivales

Ademas, para los amantes de la
musica, Andalucia se convierte en
verano en un epicentro de festiva-
les que atraen a visitantes de todas
partes. Paralosgustosmésclésicos,
en Granada se puede disfrutar del
Festival Internacional de Musicay
Danza, quenacié enla Alhambray

tienelugar en junioyjulio; en Ron-
da, del Festival de Cante Grande,
una cita que reuniré a grandes fi-
guras delflamenco el 19 de agosto;
o en Cordoba, del Festival de Jazz,
que tiene lugar en el mes de julio.
Noobstante, losfanaticosdelamu-
sica latina, pop y comercial tam-
bién pueden disfrutar del festival
Puro Latino en Sevilla (junio), To-
rremolinos (julio) o en el Puertode
Santa Marfa (del 3 al 5 de agosto)
con artistas como Maluma o Nicky
Jam; del festival Dreambeach (del
9 al 13 de agosto), en la playa de
Villaricos (Almeria), conartistasde
lamusica electrénica dela talla de
The Prodigy; o del Concert Music
Festival, que se celebra en los me-
sesdejulioyagosto en Chiclanade
la Frontera (Cadiz) con artistas tan
célebres como Alejandro Sanz, Bi-
zarrap o Nifa Pastori, entre otros.

Yporsinofuerapoco, Andalucia
es cultura y no puede entenderse
sin contemplar su historia y su po-
sicionen elmundo. Lariqueza cul-
tural que atesora la regién trans-
portard al visitante a la mas
temprana antigiiedad, con impor-
tantes yacimientos arqueolégicos
-legado delas distintas civilizacio-
nes que se asentaron en esta bella
yrica tierra-, asi como con increi-
bles monumentos que fueron el
simbolo de poder més absoluto de
diferentes culturas durante los si-
glospasados.La Alhambrade Gra-
nada y el barrio del Albaicin, la
Mezquita y el Puente Romano de
Cérdoba o la Catedral, la Giralda,
el Archivo de Indiasy el Alcazar de
Sevillasonhitosmonumentalesde
lahumanidad, uninmensolegado
artistico heredado de una historia
milenaria.

Playa de los Genoveses, un paraiso de aguas cristalinas

No hayque dejar pasar tampoco
la oportunidad de disfrutar de las
ciudades de Ubeda y Baeza, en
Jaén, ambas Patrimonio de la Hu-
manidad, o localidades como Ar-
cosdelaFrontera, en Cadiz, Ronda,
en Mdlaga, o Moguer, en Huelva.
Como complemento, el viaje por
Andaluciaofrecelaoportunidadde
conocer obrasde pintores desiglos
pasadosydelas exposiciones con-
temporaneas mas completas del
panorama actual. En Sevilla se en-
cuentra el Museo de Bellas Artes,
con obras Veldzquez, Murillo, Zur-
bardn y Valdés Leal, el Museo Ar-
queolégico, CaixaForum o el Con-
junto Arqueoldgico de Italica; en
Granada, el MuseodelaAlhambra;
yenMalaga, epicentro dearte con-
temporéaneoy clasico, estan varios
delosmuseos masimportantesde
Andalucia como el Museo Picasso,

que cuenta con una extensa colec-
cién del pintor, el Museo Thyssen
Maélaga, conunanotable coleccién
que abarca desde el Renacimiento
hastaelarte contemporaneo o, en-
tre otros, el Centre Pompidou Ma-
laga, latinica sede fuera de Francia
del Centro Nacional de Artey Cul-
tura Georges Pompidou.

Endefinitiva, Andaluciaenvera-
no ofrece una combinacién tinica
de oferta cultural, gastronémica,
deportiva, playasy festivales. Des-
de la rica historia y monumentos
hasta la deliciosa cocina, las her-
mosas playas y los vibrantes festi-
vales, hayalgo paratodoslos gustos
y una experiencia inolvidable en
cadarincén de laregion.

Contenido ofrecido en colabora-
cion con la Consejeria de Turismo,
Cultura y Deporte de la Junta de
Andalucia.
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