
Dorna nace como la primera 
empresa española de ges-
tión de derechos deportivos. 
Y, desde 1992, organiza, 
junto con la Federación In-

ternacional de Motociclismo (FIM), la 
Asociación de Equipos (IRTA) y la de Fa-
bricantes (MSMA), el Mundial de Mo-
toGP que en 2023 tendrá 21 Grandes 
Premios repartidos por todo el mundo,  
con 90 pilotos inscritos en las tres cate-
gorías de MotoGP, Moto2 y Moto3. 

También gestiona el Mundial de Su-
perbikes, el Mundial de MotoE, el FIM 
JuniorGP, así como las diferentes fórmu-
las de promoción de jóvenes pilotos para 
encontrar nuevos talentos en todos los 
países del mundo gracias a la Red Bull 
Rookies Cup, la Asia Talent Cup, la Bri-
tish Talent Cup, la European Talent Cup, 
la Northern European Talent Cup y las 
MiniGP.  

En resumen, Dorna Sports es, en gran 
parte, responsable de que muchos hoga-
res puedan disfrutar de momentos de 
euforia, un hecho no exento de dificul-
tad. “Por supuesto no es nada fácil, pero 
en nuestro caso hemos buscado y creado 
un órgano de gobierno que es la Grand 
Prix Commission, que está formada por 
la FIM, IRTA, MSMA y Dorna, donde se 
toman y pactan todas las decisiones de 
futuro y reglamentación. Siempre se tie-
ne en cuenta a todas las partes, y ha sido 
así desde el inicio de la nueva era del 
Mundial de Motociclismo”, explica Car-
melo Ezpeleta, CEO Dorna Sports. 

Por otro lado, existe la Safety Com-
mission, que se celebra todos los viernes 
de GP, en la que participan los pilotos y 
donde se tratan aspectos de seguridad 
en los trazados y en las motocicletas.  

Por último, uno de los puntos fuertes 
de Dorna y del paddock, opina Ezpeleta, 
es su grupo humano. “Tengo claro que 
moverse por el mundo durante más de 
medio año, con los sacrificios que ello 
comporta, no es fácil, y siempre lo valo-
ramos. 

 
NUEVOS HORARIOS 

Los nuevos horarios de las carreras 
entrarán en vigor la próxima tempora-
da, la 2023, pero los inputs que llegan 
del entorno son muy buenos. “La cam-
paña 2023 verá cómo se implementa la 
doble jornada de carreras en el Mundial: 
las Sprint Races, que tendrán lugar los 
sábados (de más corta duración y con la 
mitad de puntos puntuables), y los 
Grandes Premios, que ya conocemos ha-
bitualmente, los domingos”, avanza el 
CEO. 

La idea de esta fórmula es acercar al 
público que ya llena los circuitos los do-

tantemente desarrollando mejores tec-
nologías con los fabricantes, la industria 
y los proveedores, con el claro objetivo 
de disminuir el impacto de la huella de 
carbono. En el año 2024, el combustible 
será un 40% sostenible, mientras que en 
2027 ya alcanzaremos el 100%”, asegu-
ra Carmelo Ezpeleta.  

Por otro lado, también se están opti-
mizando la gestión de los residuos y una 
preparación más efectiva de los vuelos 
en avión a otros continentes para conta-
minar menos. “La concentración de los 
desplazamientos transoceánicos conflu-
ye en la parte final del calendario para 
minimizar el impacto medioambiental 
en cada uno de los largos trayectos que 
llevamos a cabo. También estamos tra-
bajando la sostenibilidad en cada uno 
de los eventos, y repartimos la comida 
sobrante en los circuitos a Fundaciones 
o empresas que dan de comer a los más 
pobres o desfavorecidos”. 

 
GP EN ASIA Y SURAMÉRICA 

La proyección a nivel global del mo-
tociclismo es muy positiva. Muestra de 
ello es que cada vez hay más territorios 
interesados en acoger un Gran Premio 
de MotoGP, y tanto Asia (con carreras 
asentadas en Japón, Indonesia, Tailan-
dia y Malasia) así como en Suramérica 
la de Argentina, confirman que este de-
porte cuenta con un interés global. Sin 
olvidarnos de las carreras en Australia, 
Estados Unidos o Qatar. “Y como nove-
dad, en 2023 tendremos dos citas muy 
importantes en Kazajistán y la India, 
con carreras en el calendario, lo cual su-
pone un reto muy satisfactorio tanto pa-
ra el campeonato como para Dorna. Y 
de cara al futuro ya trabajamos con 
otros países y potenciales mercados de 
nuestro deporte como pueden ser Brasil, 
Colombia y Filipinas. La particularidad 
de nuestro deporte es que nos obliga a 
tener circuitos homologados por la FIM 
y que cumplan al 100% con los paráme-
tros de seguridad requeridos”, avanza 
Carmelo Ezpeleta, CEO Dorna Sports.  

 
 

mingos para que lo hagan también los sá-
bados y ofrecer más producto a las televi-
siones que retransmiten este deporte. “He-
mos llevado a cabo trabajos de analítica 
que nos han dejado claro que los fans quie-
ren más competición, y eso es lo que trata-
remos de darles. Además, se ha buscado 
que los pilotos puedan acercarse más a los 
aficionados en cada uno de los eventos, y 
los domingos prepararemos activaciones 
que antes no tenían cabida por culpa del 
horario”. 

Pero, más allá de los horarios, lo que 
también evoluciona es el impacto me-
dioambiental que pueden producir los 
Grande Premios. Por ello, toda la organiza-
ción está inmersa en el trabajo y desarrollo 
de nuevas políticas de ESG, implicándose 
claramente en conseguir un campeonato 
híbrido que, en la actualidad, cuenta con 
una clase eléctrica (Mundial de MotoE, 
que en 2023 tendrá un nuevo proveedor 
como Ducati) y las tres categorías con mo-
tor de explosión (MotoGP, Moto2 y Mo-
to3). “Desde el campeonato estamos cons-
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“De cara al futuro ya 
trabajamos con otros países 
y potenciales mercados de 
nuestro deporte como 
pueden ser Brasil, Colombia 
y Filipinas” 

 
“Hay que agradecer el gran 
trabajo de los equipos, los 
fabricantes y las más de las 
3.000 personas que 
conforman el paddock” 

Carmelo Ezpeleta, CEO Dorna Sports

EL IMPACTO ECONÓMICO
Los territorios que acogen un Gran 
Premio de MotoGP saben de sobra 
que una parte importante es la ima-
gen pública que se da y la difusión 
que obtienen en los medios. Tam-
bién el importante impacto econó-
mico que tiene una prueba de estas 
características, que oscila entre un 
mínimo de 30 y un máximo de 100 
millones de euros. Todo ello, suma-
do a la ocupación en los hoteles, en 
la zona de afectación, en la restaura-
ción... Y es que, sin lugar a dudas, se 
trata de una buena fórmula de pro-
moción y desarrollo del territorio.


