PINTURAS REMITIDO

ENTREVISTA Frédéric Ligeour Director general Espafia y Portugal de V33

"Pretendemos ser un actor relevante en el cuidado

V33 es una empresa que
nace para el cuidado de la
madera. Es su corazon de
negocio y en lo que son
expertos. Por ello, quieren
centrarse en esta catego-
riay en las pinturas técni-
cas, que es otra de sus
fortalezas

a estrategia como grupo de

V33 pivota sobre la nueva

politica RSC (Responsabili-

dad Social Corporativa):
Embellish the future (Embellecer el
futuro) que se sostiene sobre 3 pila-
res fundamentales: actuar de acuer-
do con sus valores familiares (aun-
que sean un grupo internacional,
son una multinacional familiar); re-
ducir su impacto medioambiental,;
y disefiar productos mas sosteni-
bles. “Por ultimo, a través de nues-
tra plataforma de marca, estamos
transformando nuestra marca in-
signia V33, de una marca funcional
a una marca emocional”, explica
Frédéric Ligeour, director general
Espafia y Portugal de V33.

Empecemos hablando un poco de
historia: ;cudl es la de V33?

La historia de la marca V33 co-
menzd en 1957 en Francia, en el
Jura, en medio de bosques, lagos y
vinedos, donde la madera es la pro-
tagonista. Claude de Grivel cred
una solucién innovadora para faci-
litar las tareas pesadas de manteni-
miento de suelos, una revolucién
para los hogares de los afios cin-
cuenta: el Barniz Parquet, que ofre-
ce una resistencia igual al 33% de
la dureza del vidrio y, por este moti-
vo, nace el nombre de la marca y de
la empresa.
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Frédéric Ligeour, recibiendo el Premio a la empresa “Lider en Pinturas y Productos para la Madera”

A partir de 1976, su hijo Chris-
tian se pone al frente de las activida-
des del grupo en el mundo de la
madera y la pintura, acompafiando
el desarrollo de las grandes superfi-
cies de bricolaje, que estaban emer-
giendo, y con ello nuestra marca
V33. Toda Europa esta conociendo
el saber hacer de V33, la empresa se
amplia y se da un paso importante a
la internacionalizacion del grupo.

Vuestros productos son de la mds
alta calidad, pero quizds no se co-
nozcan lo suficiente. ;Qué nos
puedes contar de ellos?

Desde la inspiracion hasta la rea-
lizacién de un proyecto, V33 se
compromete a apoyar a todos en
cada etapa. A través de nuestra pa-
gina web, nuestro servicio de aseso-
ramiento o nuestros comerciales,
interactuamos con los usuarios de
nuestros productos. Recogemos es-
ta experiencia para disefiar solucio-
nes innovadoras acordes a todas las

de tus'proyecto
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formas de vivir. Si nuestras pintu-
ras, lasures, aceites y barnices tie-
nen tanto éxito es porque los dise-
flamos y fabricamos en nuestros ta-
lleres, pensando en nuestros consu-
midores, en sus expectativas y en
cdmo van a vivir con estas solucio-
nes. No es una simple reflexién, si-
no un verdadero compromiso que
guia nuestras acciones.

Pero también ofrecéis al ptiblico
otros materiales, como con la
marca Liberon. ; Qué podemos en-
contrar en ella?

Libéron es una marca mas enfo-
cada a efectos decorativos (chalk
Paint, milk Paint...), ebanisteria y
drogueria (tratamiento de suelos
porosos). Es una marca mas pre-
mium porque sublimar es también
imaginar, proyectar, mejorar... Libé-
ron es para todos aquellos a los que
les gusta invertir en la decoracién de
su hogar. Entre materiales y colores,
las posibilidades son infinitas. Sobre

"El premio refleja muy
bien la trayectoria del
Grupo V33ysu
crecimiento hasta
ahora, apostando
siempre por productos
de calidad, sostenibles y
con innovacion
continua”

todo con las pinturas decorativas
que te permiten personalizar, resal-
tar y distinguir todos tus muebles y
objetos de madera para que des
rienda suelta a tu creatividad.

Ademads, nacida en el mismo cora-
zon de Paris, ;verdad?

Asi es. Nuestra historia empieza
en 1912, en una tienda de Fau-

de lamaderay pinturas técnicas’

bourg Saint-Antoine, el barrio de
Paris donde se entremezclaban ar-
tesanos del arte.

Georges Libéron se hace cargo
de una fabrica de articulos para
pintores y doradores de madera y
se instala en el 163 de la rue Saint-
Denis. La clientela de la tienda se
compone principalmente de dora-
dores y ebanistas profesionales.

Mas adelante, el éxito de la mar-
ca lleva Georges Libéron a desarro-
llar productos para el manteni-
miento y el cuidado del hogar.

El afio que viene, comenzaremos
el relooking de la marca con una
nueva imagen mas vintage pero mo-
derna a la vez. Poco a poco, nuestras
gamas tendran toda la imagen reno-
vada de la nueva marca.

Hablando de relooking, habéis
lanzado un rejuvenecimiento de
la marca, ¢a qué se debe y qué
cambios podremos ver?

Durante estos 65 afos de histo-
ria, la marca ha tenido varios cam-
bios de imagen. Sin embargo, esta
nueva plataforma de marca que aca-
bamos de lanzar no es solo un cam-
bio estético, sino también un cambio
de fondo de los valores de la marca.
Como dije anteriormente, es un
cambio muy importante porque pa-
samos de una marca funcional y téc-
nica a una marca mas emocional.
Queremos transmitir a nuestros con-
sumidores que seguimos haciendo
productos muy técnicos, pero que
les acompafiamos en cada uno de
sus proyectos de principio a fin. Ya
no vendemos solo pintura o produc-
tos para la madera, sino que vende-
mos emociones en sus proyectos, co-
mo lo indica nuestro nuevo eslogan:
V33, el origen de tus proyectos.

Terminemos con premios... ;V33y
Liberon son un tandem ganador?

Sin duda. Nosotros siempre ofre-
cemos las dos marcas de la mano
porque cubren perfectamente todas
las necesidades que estan buscando
nuestros clientes y el consumidor fi-
nal. Ademas, nos sentimos muy or-
gullosos por el Premio a la empresa
“Lider en Pinturas y Productos para
la Madera” entregado a V33 Espafia
por La Razoén en la "I Edicién Pre-
mios Madrid Futuro", el pasado 2 de
marzo. Refleja muy bien la trayecto-
ria del Grupo V33 y su crecimiento
hasta ahora, apostando siempre por
productos de calidad, sostenibles y
con innovacion continua.

www.v33.es



