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Eleganciay estilo
en los Il Premios
Belleza y Estética

El salén de actos de LA RAZON reunid a los galardonados de la
entrega, protagonizada por la mejora de la salud de la sociedad y
encabezada por las palabras de su director, Francisco Marhuenda

1 sol caia fuerte llega-
daslas 19:00 horas en
Madrid, y los tltimos
premiadosllegabanal
Salén de Actos de LA
RAZON, que acogia de maneraso-
lemne los II Premios Belleza y Es-
tética. Habia ganas de reunirse de
nuevo tras los duros anos de pan-
demia, asilorecalcdlapresentado-
ra Maria Zabay en sus palabras de
bienvenida, a la vez que ponia en
alza el valor de los «profesionales
que, gracias al esfuerzo y dedica-
cion diarios, consiguen que las
personas podamoslucir sonrisas».
Asi se daba paso al director de La
Razon, FranciscoMarhuenda, que
introducia los premios hablando
delarelacién delainteligencia hu-
mana con la estética y la belleza.
«Es inteligente
-decia Mar-

POR | huenda- sentir-
g,IACNO(;-F?ED OR se.bien conuno
SriEna mismoyconlos

demas». Igual-
mentesubrayélaimportanciavital
que tiene la Medicina Estética en
casos de salud, como la recons-
truccion de partes del cuerpo da-
fadas por enfermedades o acci-
dentes, yrecalcolarelevanciadela
parte empresarial ligada a la crea-
ciondeempleoydesarrolloeconé-
mico quetrae consigolaimplanta-
cion de la estética en la sociedad.
Hechas las presentaciones, lle-
gaba el turno de dar paso a los
premiados. Zabay pidi6 a Andrés
Navarro, Consejero Delegado de
La Razén, que acompanara a
Francisco Marhuenda en el esce-
nario para la entrega de galardo-
nesy, con su llegada al estrado,
daba comienzo la entrega de pre-
mios con el primer interviniente
de la noche, que ademads tuvo un

detalle con todoslos participantes
del evento. Karishma Jeswani,
Global Marketing Manager de
Phergal, recogia el primer premio
delanoche, el Premio ala Empre-
saLider en Productos Cosméticos,
concedido a Phergal. Jeswani se
sentia orgullosade que en Phergal
«estemos continuamente inno-
vando, llegando asernuestramar-
ca Efilexil el niimero 1 en produc-
tos anticeluliticos vendidos en
farmacias de Espana». Esta em-
presa, con mas de 35 afos de ex-
periencia en el sector, tiene como
secreto desu éxitola estimulacién
de sus clientes para «cambiar el
chip yde estilo de vida, siendo un
poco mas felices cada dia», argu-
mentaba Jewani.

El segundo premio de la noche
fue para la clinica DHI Barcelona.
Recogi6 el Premio ala Mejor Clini-
ca de Trasplante Capilar don Ma-
nuel Ibarro Pardillo, gerente de la
empresa. Tras él, Zabay dio paso al
Premio al Mejor Cirujano en Rino-
plastia de Espana, concedido al
doctor Ramén Terré Falcdn, que
tuvo un especial reconocimiento
para sus padresy su esposa, que le
acompanaba en esta gala. Acto se-
guido se premi6 al doctor Antonio
Miguel Mufoz Ortega, director de
CBC Surgery Institute, con el Pre-
mio al Mejor Cirujano en Abdomi-
noplastia, una practica estética
que, «mas alld de la mera aparien-
ciafisica, tiene unagranimportan-
cia, sobre todo en el caso de las
mujeres, después de los partos»,
apunté el doctor Muiioz Ortega.

De la cirugia se paso el testigo a
la Odontologia, pues también «es
importanteunabonitasonrisapara
sentirse bien», explicé MariaZabay
mientras daba paso al Premio al
Liderazgo en Tratamientos de Or-

«Esinteligente sentirse
bien con uno mismoy
con losdemasn»,
subrayé Francisco
Marhuenda

Lasalud, labellezayla
estética fueron
protagonistasdela
segunda entrega
dedicada al sector

Se hablé del papelde la
Medicina Estéticaen
casos de salud, como la
reconstruccionde
partes del cuerpo

todoncia Invisible, concedido a la
startup IMPRESS, y que recogio su
ChiefProduct Officer, Marcel Que-
ralt, que detaco la importancia de
las startups a la hora de crear em-
pleo, en su caso con mas de 120
clinicasen8paises. Durantelapan-
demia, esta empresa creada hace
tan solo tres afios logré llegar a los
puestos mas altos de los rankings
internacionales dela Odontologia,
gracias a la satisfaccion y al boca a
boca de sus clientes.

Acto seguido, se concedi6 el
Premio I+D en Medicina Estética
Facial a Allergan Aesthetics, que
recogiod su General Manager para
EspanayPortugal, Rosario Vivan-
cos. En su intervencion, Vivancos
destaco la importancia de la cali-
dad cientifica de Allergan como

laboratorio farmacéutico lider en
productos y tratamientos de me-
dicina estética.

Sellegaba al ecuador dela gala,
y le tocaba el turno de recoger el
Premio ala Mejor Cirujana Plasti-
ca en Lipoescultura de Alta Defi-
nicion, ala doctora Cristina Braso,
que tiene el honor de ser la tinica
cirujana en el top 10 de los ciruja-
nos estéticos espanoles.

Unodelosmomentosmdasemo-
tivos de la gala lo protagonizd el
doctor Francisco Galdn, quereco-
gi6 el Premio al Mejor doctor en
Cirugia Capilar. Ensuspalabrasde
agradecimiento tuvo unrecuerdo
especial a su madre, a quien citd
diciendo que «todo triunfo es fru-
to de un esfuerzo». Esfuerzo que
haquedadopatenteensusmasde
seis anos de plena dedicacién y
desarrollo de la cirugia capilar
paraofrecerasial pacientelos me-
joresresultados.

Lleg6 el turno de Eau Thermale
Avene, que recibi6 el Premio al
Mejor Producto de Proteccién so-
lar con Color por su Crema Solar
con Color SPF+50.Recogid el pre-
miosudirector de marketing, Juan
Luis Lépez, que apunt6 en su in-
tervencionlaimportanciade «de-
volver a las personas la confianza
de tener una piel sana», a la vez
que alert6 de los problemas cau-
sados por una mala exposicion a
laluzsolar.

Rubén Patier, director médicoy
CEQ, y Leticia Sdnchez, directora
de operaciones de Lux Dental re-
cibieron el PremioalaInnovacién
Tecnoldgicay Calidad en Odonto-
logia, haciendo galade que gracias
a sus tratamientos sus clientes
pueden obtenerunabonita sonri-
sa, lo que les aporté mucha con-
fianza y seguridad».

La gala se cerr6 con la entrega
deltltimo galardon, el Premioala
Marca Lider en Cosmética Natu-
ral, entregado a la empresa mur-
ciana Alissi Bronté. Recogi6 el
premio Leonardo Alvarez, CEO de
la empresa, que agradecio el ga-
lardén como reconocimiento al
trabajo del equipo de Alissi, que
con tes6n y dedicacién han llega-
do a convertirse en la marca nu-
mero 1 de Cosmética Natural en
Asia.

Conlafotodefamiliadelospre-
miadossedabafinalosIIPremios
BellezayEstéticade LaRazo6n, con
muchasganasdevolvera celebrar
unagaladepremiosentanincom-
parable marco, y rodeados de tan
buenos profesionales de la salud,
labelleza yla estética.
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Los
galardonados
se trasladaron
hasta Madrid
pararecibir

su premio

——

Francisco Marhuenda dedicé unas palabras durante la gala Maria Zabay fue la encargada de conducir el evento
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LaDra.
Cristina Brasé
(derecha) y
Pilar Rosas

Detalle de los
Il Premios
Estéticay
Belleza

Representando a Impress, Marcel Queralt, Diyara Lupencoy Yago Grela El premiado Dr. Ramén Terré y Natalia Lopez
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Rosario
Vivancos
(izquierda)
junto a Ménica
Martinez
(derecha)
representando
aAllergan
Aesthetics

y

Manel Ibarro acudié al evento representando a DHI Barcelona
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Leticia Sanchez y Rubén Patier de Luxe Dental Juan Luis Lopez, Teresa Zedal y Justo Rodriguez, de EAU Thermale Avéne
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hergal esunlaborato-
rio dermofarmacéu-
tico 100% espaiiol
con una experiencia
de mds de 38 aflos en
el sector. En su ADN esta el
«expertise» farmacéutico que
hace que toda su gama de pro-
ductosllegue ala calidad y efica-
cia esperada por sus consumido-
res. Ademads, su amplio catdlogo
de productos les convierte en un
laboratorio con marcas omnica-
nales y versdtiles, que se expan-
den alo largo de los 40 paises en
los que Phergal esté presente.

El punto que segtin ellos dicen
les diferencia del resto es su equi-
po, «nos rodeamos de equipos
cientificos multidisciplinares ex-
pertos en cada area (farmacéuti-
cos, nutricionistas, dermatélogos,
quimicosybioquimicos,) que nos
permite tenerunagranriquezade
conocimientos que arropan todos
nuestros productos». Sostienen
que es uno de los pilares que los
ha llevado a conseguir el Premio

Empresa Lider en
Productos Antice-
luliticos, ya que

POR «hacen posible
L.R.M encabezar el ran-
kingenelmercado
deproductosanti-

celuliticos, y asi ser mas competi-
tivos y exigentes». Recibir el pre-
mio les impulsa a continuar
esforzdndose para ofrecer siem-
pre lo mejor con un objetivo que
es, seglin dicen, el denominador
comundetodosusaberhacer:sus
consumidores. Y es que todo su
excelente rigor farmacéutico ac-
tacomopilaren el que se susten-
tantodoslosdesarrollos delaem-
presa, ademaés de actuar como un
aval de eficiencia clinica, derma-
tolégica y pedidtrica testada, lo
que aporta un plus de seguridady
resultados.

Una de sus principales bazas es
F’lifexir, una marca de tratamien-
tos corporales anticeluliticos, re-
ductores y de cuidado corporal, y
denutricosméticos con masde 25
anos de recorrido, con férmulas
innovadoras que fidelizan al con-
sumidor transmitiendo los si-
guientes valores: seriedad, cali-
dad, resultados 6ptimosybelleza.
Todo ello esunamarca construida
bajo una identidad sélida, donde
primalaexperienciafarmacéutica
ylabusquedadelabellezanatural
de las mujeres, siempre yendo de
la mano con ellas y estimulando
su autoconfianza.

Sobre su futuro, saben que tie-
nen la responsabilidad de contri-
buir a la sostenibilidad en todos

GONZALO PEREZ

- b -

Karishma Jeswani, en su discurso tras recoger el premio

Laboratorios
Phergal El
premio a la
excelencia

Karishma Jeswani, Global Marketing
Manager recogio el Premio a Empresa
lider en Productos Anticeluliticos

sus procesos, «desde hace anos,
nos hemos anticipado alo que ya
es una tendencia muy instaurada
cuando hablamosde “greenbeau-
ty, incorporando materiales reci-
clables en nuestros productos,
ademaésde estandares sostenibles
entodoslos procesosynormasde
calidad europeasISO 14001:2015,
1SO9001:2015y GMP», comentan.
Para ello, utilizan ingredientes de

la méxima calidad contando con
la certificacion ECOCERT COS-
MOS, la cual acredita que un pro-
ductotiene el 99% de ingredientes
de origen natural. Desde Phergal
dicen que danvida ala cosmética
siempre con un origen natural y
ecolégico «convirtiéndonos en
fuente de belleza y salud». Cum-
plen ademas con todos los requi-
sitos que pide la norma de Res-

35 anos
ofreciendo el
mejor producto

»Laboratorios Phergal
tiene presencia en mas
de treinta paises en
donde expanden sus
valores como empresa
que son: estar siempre a
lavanguardiade la
innovacion, siendo una
empresa 100% espaiio-
la que trabaja siempre
para tener los productos
mas eficaces, innovado-
resy seguros; tienenun
altorigor cientifico
avalado por numerosos
certificados nacionales
einternacionales;yya
por ultimo, su alta
experiencia farmacéuti-
cacon mas de 35 aios
en los que han trabajado
para ofrecerte hoy los
mejores productos.
Todo este trabajo se
traduce en su objetivo
principal, que no es otro
que ofrecer el mejor
producto a todos sus
consumidores.

ponsabilidad CSR 100 de valores
éticos delacompaniaydesustra-
bajadores, colaboraciones con
organizaciones no gubernamen-
talesylasostenibilidad delmedio-
ambiente.

Enestos tiempos, lasostenibili-
dadsehaconvertidoenunadelas
patas principales para cualquier
empresa. Adecuarse a las necesi-
dades actuales esun hecho nece-
sario. Por ello, Laboratorios
Phergal para potenciar dicha sos-
tenibilidad ha abierto una nueva
ventana de desarrollo como es la
digitalizaciéonylos canales deven-
ta online, la cual han tenido en
cuenta desde hace anos. Esto ha
provocado un crecimiento de la
marca a partir de su paginaweby
las redes sociales, acompaiado
de un crecimiento humano y de
estructuraquelohanhecho posi-
ble. Segtin Laboratorios Phergal
«nuestro ahora y el manana esta
en el crecimiento de negocio y
humano».

De cara al sector, la industria
cosmética se desarrolla en torno
a un panorama de constante in-
novacién y de busqueda de la ex-
celenciaenlosmejoresingredien-
tes activos, todo ello enmarcado
enunambiente de sostenibilidad

«El premio nos impulsa
acontinuar
esforzandonos para
ofrecer lo mejor a
nuestros clientes»

quenosolosereflejaenlamejora
deenvasesyférmulassostenibles
y certificadas, si no en la filosofia
de trabajo. Por eso, Laboratorios
Phergal sigue un estilo «slowlife»,
loquelosllevaasereco-conscien-
tes, «proponiéndonos unarecon-
ciliacién con nosotros mismos y
con la naturaleza, buscando el
equilibrio en todas las éreas de
nuestra vida». Ellos hacen una
cosmética donde prima la cali-
dad, la composicion natural y el
empleo de procesos no contami-
nantes, promoviendolas energias
renovables como pilares funda-
mentales.

Por todo ello, Laboratorios
Phergal ha sido galardonado con
el Premio a la Empresa Lider en
Productos Anticeluliticos. «Es un
gran orgullo que e'lifexir se posi-
cione como lamarca nimero uno
en el mercado anticeluliticos en
farmacia y parafarmacia 2021»,
sentencia Karishma Jeswani.
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DHI Barcelona El poder de la
técnicay la atencion a los detalles

Premio a la Mejor Clinica de Transplante Capilar, DHI Barcelona se ha
convertido enunade las clinicas referentes en trasplante capilar del estado

aClinica DHI Barcelo-

na es un centro espe-

cializado en implante

capilar cuyo objetivo

estrataralaspersonas
que padecen algun tipo de tras-
torno del cabello y del cuero ca-
belludo, basdndose enlasinergia
de tratamientos preventivos e in-
jerto capilar.

DHI Barcelona buscarevertir el
estado dela alopecia causada por
la genética y el
paso del tiempo,
siempre priman-
dolanaturalidady
el confort del pa-
ciente. «Para no-
sotros, es tan im-
portante el resultado final de la
intervencién como mantener en
optimo estado el area donante del
paciente, permitiendo asi que, si
enun futuro quisierarealizarse un
segundoimplante, tenga suficien-

[AURACION CAPILAR
[P ANA

te capital en el drea donante para
realizarlo», explicala Dra. Alejan-
dra Lozano Calderdn, directora
médica de DHI Espana.

DHI Barcelona forma parte del
grupo DHI Global, quienes cuen-
tan con una trayectoria de mas de
50 anos de servicio, conmas de 75
clinicasanivel mundial, generan-

do una marca propia por su inno-
vadora técnica en injerto capilar,
llevando asi a la evolucién de la
industria de la restauracién del
cabello. «<Enlaclinica capilar DHI,
en colaboracién con cientificos
lideres, hemos desarrollado el sis-
tema mas completo para el diag-
ndstico, la prevencién y el trata-

Nuevas clinicas y nuevos servicios

» Apesardel breve tiempo
que DHI lleva en Espana,
cuentan con un plande
expansion que les permitira
abrir otras clinicas en
puntos especificos del resto
del territorio espaiiol.
Pretenden aumentar los
servicios ofertados en su
centro con la aperturade
una segunda linea, Iconic,

1 all

'S 1
| A

Manel Ibarro Pardillo, gerente de DHI Barcelona

que se especializara en
medicina estética. «Reali-
zaremos retoques de
estética facial, ofrecere-
mos tratamientos de
medicina estéticade
calidad dirigidos tanto a
hombres como a mujeres»,
comenta la Dra. Alejandra
Lozano Calderdn, directora
médica de DHI Espana.

mientodelacaidadel cabello para
cada paciente, tanto hombres
como mujeres», comenta la Dra.
Lozano.

Una técnica propia
DHIBarcelonaesla primera clini-
ca que el grupo ha abierto en Es-
paiay, con tan solo un afo de
trayectoria, han podido tratar con
multitud de pacientes, los cuéles
«nos han acogido calidamente»,
asegurala doctora. Este reconoci-
miento por parte de los pacientes
desugranlaboresloquehalleva-
do a DHI Barcelona a ser galardo-
nada con el premio a la Mejor
Clinica de Trasplante Capilar.
«Indudablemente no solo he-
mos podido ayudarles tanto con
tratamientos preventivos como
con implante capilar, sino que to-
dos ellos han enriquecido y nos
haninspirado paraseguir adelan-
teyllevar DHIatodoslosrincones

ALBERTO R.ROLDAN

oremioala

de Trasplag

ejor C| 3
apilar
NA

de Espana», asegura la Dra. Ale-
jandra Lozano.

Siguiendo también con los tra-
tamientos de los que nos hablaba
la doctora, todos sus médicos es-
tan versados en las técnicas més
sofisticadas y eficientes, siempre
ejerciendo de manera precisa,
matizada, controlada y calculada
todos los tratamientos.

Pero si algo diferencia a DHI es
que ofrecen una técnica propia,
caracterizadaporlaextracciénde
unidadesfolicularesysu posterior
implantacion directa, minimi-
zando lamanipulacién delfolicu-
loylaposteriorimplantacién, uno
auno, sinrealizar cortes enla piel,
loque mejoralosresultados. «Las
ventajas que obtenemos con
nuestra técnica de implantacion
directa son innumerables: tiem-
posderecuperacién masrapidos,
un menor sangrado, una mayor
naturalidad del resultado, una
mejor cicatrizacién y, asimismo,
la garantia de la viabilidad de los
foliculos».

Ademads, al serunaintervencion
ambulatoria, no es necesario que
el paciente se quede ingresado
una vez se acaba la intervencion,
no es necesaria una sedacion
completa. «El paciente se puede
mantener despierto durante el
proceso, y por ello facilitamos to-
daslascomodidades parahacerle
mas ameno el tiempo de espera»,
dice la doctora.

Cabe destacar que en DHI prio-

«Hemos desarrollado el
sistema mas completo
para la prevenciony el
tratamiento de la caida

del cabello»

rizanlaatenciényelcuidadoasus
pacientes, de manera individuali-
zada, generando unvinculo estre-
cho entre el equipo médico de
DHlyelpaciente. «Elfactorhuma-
no nos parece la clave para trans-
mitir seguridad a nuestros pa-
cientes», aseguran desde la
compania.

«Enla clinica trabajamos desde
la armoniayla naturalidad con el
fin de que nuestros pacientes se
encuentren con las sensaciones
deseadas frente al espejo, y refor-
zar asi la autoestima y seguridad
paraafrontar el dia a dia», asegura
la Dra. Alejandra Lozano Calde-
ron. Algo que, conlostiempos que
corren, siempre ayuda a empezar
bien la jornada y terminarla atin
mejor.
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1 Dr. Ramoén Terré ha
sido galardonado con
] premio médico del

ano 2022 al Mejor Ci-
b 1Ujano de Rinoplastia
de Espana. El doctor aragonés es
Especialista en Otorrinolaringo-
logia en Zaragoza y tiene forma-
cién especifica en rinologia, lo
que le permite abordar con gran
maestrialos problemasfunciona-
les y estéticos que conlleva una
cirugia tan compleja como la ri-
noplastia. Esta especializacion le
hapermitido obtener magnificos
resultados en sus técnicas de ri-
noplastia ultrasénica, alzdndose
ahora con este prestigioso galar-
dén nacional. «Me dedico en
cuerpo y alma a mi trabajo. De
hecho, empleo todo el tiempo
que puedo en mejorar mi forma-
cién para perfeccionar mis técni-
casderinoplastia. Considero que
es la inica férmula para conver-
tirse en el mejor cirujano derino-
plastia posible», asegura el Dr.
Ramon Terré.

Especialista enlo mas complejo
La caracteristicaque més diferen-
cia al Dr. Terré es que lleva a cabo
todo tipo de técnicas de rinoplas-
tia ultrasénica, no solouna.Y esto
es algo muy meri-
torio,yaquelama-
POR yoriade lgs ciruja-
L.R. M. nos consideran la

rinoplastia como

unadelas cirugias

més complejas.
Dehecho, ensuclinicade Zarago-
zarealizatodotipoderinoplastias:
rinoplastias primarias, rinoplas-
tias secundarias, rinoplastia es-
tructural, rinoplastia de preserva-
ci6én y rinoplastia hibrida. Y, «en
todo tipo de pacientes: con piel
gruesa, multioperados, ennarices
orientales, narices mestizas o ne-
groides... Por supuesto, utilizando
siempre que esposiblelastécnicas
menos invasivasy, por ello, apos-
tando porlarinoplastia ultraséni-
ca», explica el doctor.

Pero, ;c6mo se consigue for-
marse en algo tan complejo? La
respuesta nos la da el propio Dr.
Terré. «Desde que comencé mi
especialidad en otorrinolaringo-
logia hace mds de 15 afios, he
orientado mi formacién médica
enEspanayen el extranjero, hacia
el perfeccionamiento de mis téc-
nicas en cirugia de la nariz. Para
ello, realicé una formacion espe-
cializada tipo Fellowship en Esta-
dos Unidos, ademas de otras for-
macionesen cirugiaplésticafacial
y rinologia en EEUU, Colombia e
Inglaterra. Dada la complejidad

El doctor Ramén Terré, tras recibir su Premio en la sede de LA RAZON

Dr. Ramon Terreé
Mejor cirujano
derinoplastia en
Espana en 2022

Eldoctor aragonés recibe el
prestigioso galarddn tras masde 15
anos de sobresaliente trayectoria

de la cirugia de nariz, tenia claro
que, para convertirme en el mejor
cirujanoderinoplastiaposible, era
necesario formarme con los me-
jores especialistas anivel mundial
en cirugia de rinoplastia. A esto,
por supuesto, hay que sumarle el
importantisimo apoyo de todos y
cada uno de mis pacientes».
Actualmente, a su consulta de
Zaragoza acuden pacientes de

toda Espafia, «loque ayuda ame-
jorar cada dia mi crecimiento
profesional. Quiero seguir cre-
ciendo como cirujano de rino-
plastia, y mi objetivo prioritario
es dar un tratamiento integral a
todos mis pacientes. Por eso, tra-
bajo dia a dia para ofrecerles el
mejor servicio posible. Y esa serd
siempre mi meta. Ademas, lame-
dicina es una ciencia en constan-

GONZALO PEREZ

Ll -

Sobrela
rinoplastia
ultrasonica

»Hay que teneren
cuenta que larinoplas-
tia ultrasénica no es una
técnica en simisma,
unicamente hace
referencia al uso del
bisturi ultrasénico enel
tratamiento de los
huesos propios durante
la cirugia. Esta herra-
mienta, en principio,
permite manejar los
huesos de una forma
menos invasiva que con
elescoployconel
martillo, queesla
técnica tradicional.

Las técnicas de rino-
plastia, actualmente,
son basicamente tres: la
rinoplastia estructural,
larinoplastiade
preservacion del dorso,
y larinoplastia hibrida
que es una mezcla entre
las dos. Las tres técni-
casderinoplastia
pueden hacerse con el
ultrasénico.

=
—

te evolucién y, desde mi apuesta
por la formacién, me gustaria
ofrecer las técnicas con mayor
evidencia cientifica».

Escoger la mejor técnica
«No soy yo quien elige cudl es la
técnica mas adecuada para cada
paciente. Es la propia anatomia y
los problemas funcionales del pa-
ciente las que me obligan a optar
por una u otra», asegura el Dr. Te-
rré. Pero, ademas, se le debe su-
mar que no hay dos narices igua-
les, ni que la misma técnica de
rinoplastia es util en todos los ca-
sos. «Cuando la anatomia es ade-
cuada, realizo rinoplastia de pre-
servacion. Por el contrario, si el
paciente lo requiere, planteo des-
de el principio una rinoplastia
ultrasénica estructural con carti-
lago costal. Siendo esta udltima la
misma técnica que utilizamos en
lasrinoplastias secundarias. Creo
que esta variabilidad es la tinica
formade dar el mejor tratamiento
a cada uno de mis pacientes».
Enestesentido, comentael doc-
tor, lainica manera de saber siun
paciente puede ser sometido a
unarinoplastiaultrasénicade pre-
servacion estructurada, o si re-
quiere de inicio una rinoplastia

Los cirujanos
consideranla
rinoplastiacomounade
las cirugias mas
complejas

con cartilago costal, es exclusiva-
mente haciendo un diagndstico
minucioso de su anatomia nasal.
Elproblemaesquenohaypruebas
preoperatorias que digan cuél es
la consistencia, elasticidad y for-
ma real de los cartilagos nasales.
Por ello, el diagnéstico mads preci-
sose consigue inicamente intrao-
peratoriamente. «De esta forma,
hastaqueno conocemos comple-
tamentelaanatomiadelanarizde
nuestro paciente, no podemos op-
tar poruntipoderinoplastiaultra-
sonica u otra. Ademas, debemos
tener clara una cosa, y es que la
funciéneslo primero,yesalgoque
también hay que hacerle ver al
paciente».

Portodaestatrayectoriade mas
de 15 anos y su excelencia en un
campo tan complejo como el de
la rinoplastia, el Dr. Ramdn Terré
ha recibido el premio médico a
Mejor Cirujano de Rinoplastia en
Espaiia en el ano 2022.
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na pasion desde la

infancia y que ha

perdurado en el

tiempo es de lo que

hahechodelDr.Mu-
fioz Ortega uno de los mejores
cirujanos especializados en ab-
dominoplastias. Y es que, desde
nifo, siempre se sinti6 atraido
por la cirugia. «Se puede decir
que siempre he deseado y me ha
entusiasmado laidea de ser ciru-
jano. Nunca contemplélaopcion
de dedicarme a otra cosa», expli-
ca el Dr. Munoz Ortega.

Superespecializacion
Esta pasiéonydedicacién esloque
le ha llevado, este afo, a lograr el
premio al Mejor Cirujano en Ab-
dominoplastia. Un premio que
recibe como constatacién a su
perseveranciay comoacicate para
ser siempre un poco mejor. «Este
premio significa una gran satis-
faccion personal para mi, ya que
refleja el éxito trashaberrealizado
grandes esfuerzosysacrificiosalo
largo demi carrera profesional. Lo
considero unreconocimientoala
constanciayperseverancia pesea
los grandes obstaculos en el cami-
no», asegura el doctor.
Unavezterminadalacarrerade
Medicina, el Dr. Muifioz Ortega
realiz6 la especialidad de Cirugia

L BC
€0

' SURGERf

Dr. Munoz
Ortega
Mas alla de la
especializacion

Premio al Mejor Cirujano en
Abdominoplastia. Formacidn, espiritu
y ganas de seguir mejorando cada dia

Sobre el Dr. Muinoz Ortega

» El Dr. Muinoz Ortega,
directory cirujano de CBC
Surgery Institute, desarro-
lla su actividad quirurgica
ensureddeclinicasen
Malaga, Sevilla, Algecirasy
Murcia, asicomo en
hospitales de las distintas
ciudades, compaginandolo
con la docencia. Especialis-
taen Cirugia General y del

INSTITU

en rugia Estétic

Aparato Digestivo, obtuvo
el International BOARD in
Body Contouring Surgery
(Cirugia de Remodelado
Corporal), es Profesor
titular universitario del
Master de Cirugia Estética
y fue nombrado Académico
Numerario de la Ilustre
Academiade Ciencias de la
Salud Ramoény Cajal.

General y del Aparato Digestivoyy,
tras llevar a cabo miles de proce-
dimientos quirtrgicos en el cam-
po dela cirugia abdominal, se fue
superespecializando enlarecons-
truccién de la pared abdominal.
«En cirugia suele ocurrir que
cuantos mds conocimientos ad-
quieres en un campo, mas quieres
saber, y al final acabas superespe-
cializdndote en una determinada
técnica quirdrgica», comentan
desde la clinica.

Elhecho de superespe-
cializarse es también lo
quelodesmarcadelresto,

nalseacompletaysinlimitaciones
técnicas alahora dereparar pato-
logias frecuentemente asociadas
a las abdominoplastias, como las
hernias abdominales, eventracio-
nes o diastasis de rectos severas,
asicomo pararealizarabdomino-
plastias endoscopias, asegura.
Pero nada de ello seria posible,
segun nos cuenta el Dr. Muiioz
Ortega, si no fuera por todo su
equipo que hace que cadauna de
sus clinicas funcionen con la per-
feccién de «un reloj sui-
zo».Y es que, en opinién
de doctor, esta rodeado

ya que, como dice, «no es POR de los mejores profesio-
igual quien opera una ab- L.R.M nalesquepudieradesear.
dominoplastia a la sema- «Tanimportante es el co-

na que quién opera tres o

cuatro diarias». Al final, todo se
resume en tres palabras: aptitud,
actitud y dedicacion.

Formacidény equipo

La segunda diferencia que hace
destacar al Dr. Muioz Ortega es su
doble formacion, tanto en el cam-
pofuncional o patoldgicocomoen
el estético del abdomen. Y el mo-
tivo es sencillo: la especializacién
como Cirujano Generalydel Apa-
rato Digestivo, junto con la gran
formacién y experiencia en Ciru-
giadeRemodelado Corporal, hace
que lavisién de la pared abdomi-

ALBERTO R. ROLDAN

Ficinioal Mejor Cir

en Abdomi

oplas

Recogioé el premio el Dr. Antonio M. Muinoz Ortega, director de CBC Surgery Institute

nocimiento como el
equipo. Denadasirvelounosinlo
otro: doctores, enfermeras, nutri-
cionistas, administrativos... Todos
ellos hacen que nuestras clinicas
funcionen diatrasdia. Sinellos,no
hubiera sido posible lograr lo que
hemos conseguido», confiesa el
profesional.

El futuro

Dicen que quién no nada, se hun-
de. Y la intencién del Dr. Mufioz
Ortega es seguiravanzando, yasea
nadando ovolando.Paraello, esta
trabajando en nuevos proyectos
delosqueatin esprematurolanzar

«Este premio refleja el
éxito tras haber
realizado grandes
esfuerzosy sacrificios a
lo largo de la carrera»

alguin detalle, ya que, como buen
cirujano, siempre trabaja sobre
seguro, pero sabiendo que el cielo
es el limite.

«Pienso en un futuro profesio-
nal a lo grande, acompanado de
mifiel equipo en CBC SurgeryIns-
titute, ylogrando metas que nadie
ha conseguido en Espana. Tengo
varios proyectos profesionales en
mente, pero ain no es momento
de hacerlos publicos ya que estan
en desarrollo. Espero que pronto
pueda contaros dichos planes de
fututo al detalle», concluye el Dr.
Munoz Ortega.

Sin duda, los trabajos de este
reconocido doctor continuaran
traspasando fronterasy, mientras
tanto, estaremos atentos a todos
sus avances y a las sorpresas que
nospreparaparaun futuronomuy
lejano y que seguro estard a la al-
tura de las expectativas o, quién
sabe, por encima.
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Impress Una revolucion en el
sector de la ortodoncia

Premio al Liderazgo en Tratamientos de Ortodoncia Invisible, cuenta con el
mejor equipo de profesionales especializados y la ultima tecnologia aplicada

acida en 2019 con

objetivode cuidary

mejorar la sonrisa

delos pacientes sin

perder de vista su
salud bucodental, Impress es la
Unica companiaespecializadaen
ortodoncia invisible que cuenta
con un equipo interno de profe-
sionales ortodoncistas que traba-
ja conlaultima tecnologia médi-
ca, para evaluar y poder tratar
todo tipo de casosy ofrecer a los
pacientes un proceso de segui-
miento online que puede reducir
el niumero de visitas a la clinica,
sin perder el trato profesional y
personalizado.

En3anos, Impressha consegui-
do posicionarse como lider euro-
peoenelsector delaortodonciay
cuentaya con mds de 120 clinicas
en 8 paises dife-
rentes. Su innova-

ciénycalidadleha
POR merecido el reco-
L.R.M nocimiento de Sif-

ted, como una de

las empresas de
HealthTech con mdsrépido creci-
miento en Europa en2020. «Cuan-
do se fundé, en el mercado sola-
mentesepodianencontrarclinicas
tradicionales con un enfoque mé-
dico, pero atrasadas a nivel digital
y experiencia en ortodoncia invi-
sible. O empresas DTC 100% digi-
tales con un dudoso tratamiento
médico ysin equipo propio en cli-
nica. Por eso, desde Impress, se
eligié combinar lo mejor de cada
uno, creando un modelo donde
contabamos con un enfoque mé-
dicoydigital. Nuestro equipo mé-
dico siempre estd en contacto con
el paciente, ofreciendo una aten-
cién 24/7. También podemos des-
tacar que tratamos todo tipo de
maloclusiones. No solo mejora-
moslaestética, sino que nos enfo-
camos en la salud bucodental de
nuestros pacientes. Y también
quierodestacar que contamoscon
nuestra propia planta de pro-
duccién de alineadores», explica
Marcel Queralt, Chief Product

GONZALO PEREZ

Marcel Queralt, Chief Product Officer de Impress

Una historia de éxito

» Impress nacié de laidea
de combinar lo mejorde la
tradicion ortoddnticaconla
tecnologia mds innovadora
del sector. La puestaen
marcha de un negocio es
siempre mucho mas
sencilla cuando cuentas
con un experto en el sector
como cofundador. Buen
ejemplodeelloesel Dr.
Khaled Kasem, quien ha

sabido canalizar la necesi-
dad de una gran partede la
poblacidony ofrecer trata-
mientos de ortodoncia
invisible personalizados y
conresultados fiables
gracias a suexperienciay
conocimientos. Por ello, la
compaiiia se propuso
atender a las necesidades
de la sociedad en salud
bucodental.

Officer de Impress. La compaiiia
desafia el mercado convencional
delas ortodoncias democratizan-
do las sonrisas y ofreciendo trata-
mientos a precios honestos, para
que todo el mundo pueda lucir
una sonrisa sana.

Con el objetivo de ofrecer una
experiencia mejorada y mucho
mads enfocada al paciente, desde
sus inicios, la compaiia se ha po-
sicionado como la alternativa ala
ortodonciatradicionalgraciasasu
fuerte apuestaporlainnovaciény
nuevas tecnologias. «Estamos
muy orgullosos de nuestro equipo

médico, y contentos de las opor-
tunidades que Impresslesdapara
poder progresar en su carrera, for-
mar a nuevos profesionales y ha-
ber creado una gran comunidad
donde pueden compartir infor-
macion, estudiar casos complejos
ypublicarnuevastendenciasen el
sector», asegura Marcel Queralt.
Cualquier empresa que en 3
anos se posiciona como un refe-
rente en su sector, esta en 120 ciu-
dades de 8 paises distintos y llega
a contar con mds de 850 emplea-
dos, queda claro que esta hacien-
do bien las cosas. Pero si, ademas,
este trabajo que lleva a cabo de-
vuelvelasonrisaalaspersonas,no
hay premio mds merecido que
este que Impress se ha llevado al
Liderazgo en Tratamientos de Or-
todoncia Invisible. «Este premio
representa un gran logro para no-
sotros, nos confirma que nuestra
filosofiayformade trabajarsonlas
idéneas, y quelos pacientes estan
contentos con el equipo médicoy
losresultados del tratamiento. Los
ndameros alos que hemos llegado
eran completamente inimagina-
bles cuando decidimos empren-
der este proyecto. Tan inimagina-
bles para nosotros como ganar
hoyeste premio», declaré Queralt,
aprovechando paradarlasgracias
aLARAZON Yy al jurado por el re-
conocimiento: «Especialmente, a

Impressesla
alternativaala
ortodoncia tradicional
gracias a su apuesta
por lainnovacion

«Este premio nos
confirma que nuestra
filosofiay nuestra
forma de trabajar son
lasidoneas»

todalafamilia que forma Impress
por hacerlo posible».

La compania no ha parado de
crecer en estos ultimos anos vy,
prueba de ello, son las nuevas
aperturas deflagshipsenterritorio
espanol y la constante expansion
a nivel europeo. Por ello, y con la
mirada puesta en el futuro, quie-
ren seguir creciendo en todos los
ambitos (tecnoldgico, I+D, pro-
ducto, RSC y mercados) y seguir
haciéndolo firmes a su filosofia:
mejorar la salud bucodental de
miles de personas de una manera
indolora, eficaz, e invisible.
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Allergan
Aesthetics El
valor de la
conflanza

La farmacéutica ha logrado el premio
al Liderazgo en I+D en Medicina
Estética Facial

n Allergan Aesthetics
desarrollan, fabrican
v comercializan pro-

ductos de medicina
b estética. En Espana,
su cartera esta formada por pro-
ductos que danrespuestaanece-
sidades de estética facial median-
te tratamientos minimamente
invasivos, como los rellenos dér-
micos de dcido hialurénico, para
reposicionamiento de estructura,
recuperacién de volumen y me-
jora de la calidad de la piel; y no
invasivos de remodelacién cor-
poral para la eliminacién de gra-
salocalizada a través de la crioli-
polisis médica. «En Allergan
Aesthetics creemos en el poder
dela confianza: la confianza que
depositan los pacientes en sus
médicos estéticos, y la confianza
que depositan los médicos en
nuestros productosyenlaforma-
ciénde calidad queles ofrecemos
para llevar a cabo tratamientos
estéticos», comenta Rosario Vi-
vancos, General Manager de
Allergan Aesthetics para Espaia
y Portugal.

Todoellobasado en 3 principios:
primero, impulsar la innovacién
ensusproductosyensuactividad,
porque todos sus productos estan
respaldados cientificamenteyela-
borados bajo rigurosos y estrictos
estandares de calidad.

Segundo, acompanar a los pro-
fesionales médicos, ofreciéndoles
una propuestadevaloralargo pla-
zo, con productos respaldados
cientificamente, formacién médi-
ca continuaday apoyo constante.

Y, por tltimo, ademads, conectar
con los pacientes a través del ex-
perto, poniendo a su disposicién
formacién y recursos que contri-
buyen a favorecer una comunica-
cién médico-paciente positiva.

El poder
de creeren
uno mismo

»Conseguir que las
personas crean en si
mismasy se sientan
satisfechas con lo que
sony con lo que proyec-
tan en la sociedad es
crucial para nosotros,
por eso, lo reflejamos
en todo lo que hacemos.
Nuestra mision, el
poder de la confianza
(The Power Of Confi-
dent), busca este
impacto positivo a
través de la medicina
estética.

En los ultimos aios se
hareconocidoy demos-
trado que los beneficios
de someterse aun
tratamiento médico
estético se extienden
mas alla de la aparien-
ciafisicay afectana
otros planos psicoso-
ciales, porque contribu-
yen en la autoestimay
la seguridad, y ello
tiene unreflejoenel
plano personaly
laboral. Vernos bien,
ayuda a sentirnos bien.

ALBERTO R. ROLDAN

Rosario Vivancos, General Manager de Allergan Aesthetics en Espaiay Portugal

Pero también fomentarla conver-
sacion entorno a la medicina es-
tética a través de la educacién al
consumidor», explica la General
Manager.

Un premio al esfuerzo diario
Por todo ello, Allergan Aesthetics
hasidogalardonada con el premio
al Liderazgo en I+D en Medicina
Estética Facial, que Ro-

lizando y desmitificando algunos
tabuesyfalsos mitos dela medici-
na estética.

Allergan Medical Institute

(AMI)

Allergan Aesthetics también se

distingue por su compromiso con

la formacién médica continuada

a través de su Allergan Medical
Institute (AMI), con se-

sario Vivancos asegura siones educativas adap-
que «es un reconoci- POR tadas a las necesidades
miento a nuestro es- L.R.M. formativas de los médi-
fuerzo, pero también es cos. También cuentan
un impulso al trabajo T con un servicio de con-

diario que llevamos a cabo en
Allergan Aesthetics».

Y es que Allergan Aesthetics
ofrece una propuesta completa
que va mas mas alla: productos
innovadoresyrespaldados cienti-
ficamente tanto faciales como
corporales; ofrecen apoyo cons-
tante alos médicos en su practica
clinica; y generan confianza en la
medicina estética a través de la
educaciénal consumidor, norma-

sultorfa y asesoria estratégica in-
tegral cuyo objetivo esacompanar
a las clinicas para hacer frente a
sus retos empresariales y apoyar-
les en la bisqueda de soluciones
queles permitan seguir creciendo
de forma sostenible.
Estaformacion continua es cla-
Ve en un sector en constante evo-
lucién, porque los retos estan a la
vuelta delaesquina. «Nuestroma-
yor reto es seguir apoyando a la

medicina estética y a los médicos
que la practican, para que se le
conceda el valorylaseriedad que
requiere, porque la medicina es-
tética es, por encima de todo, me-
dicina asociada con el bienestar,
laautoestimaylaseguridad delos

pacientes que la reciben».
Todavia existe mucho descono-
cimientoyconfusiénalrededorde
la medicina estética minimamen-
te invasiva. Se confunde muchas
veces medicina estética con ciru-
gia estética, cuando en medicina
estéticaexistenmuchostratamien-
tos minimamente invasivos que
no son cirugias. Por ello, en Aller-
gan Aesthetics estdn convencidos
de quela educacion del consumi-
dorylasociedad en general es cri-
tica para conseguir una normali-
zacion del sector. «La medicina
estéticaestd evolucionandodesde
un planteamiento de antienveje-
cimiento auno mucho mas global
de autocuidado, bienestar y sa-
lud», sentencia Rosario Vivancos.
ES-AGNA-220211
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Dra. Cristina Braso Técnica,
conflanzay arte

La Dra. Braso ha sido premiada con el galardon a la Mejor Cirujana Plastica en

===l sector de la Cirugia

Plastica estd en cons-
pm— ante evolucién. La

esperanza de vida es
b cada vez mayor y to-
dos queremos envejecer menosy
estar mds saludables
para mejorar nuestra
calidad de vidalos afios
que todavia nos que-
dan. Por este motivo,
cada vez aparecen mas
tratamientos y tecnolo-
gias. Todas ellas menos agresivas
y que buscan, cada vez m4s, la
naturalidad. Ejemplos de ello
pueden ser el remodelado con la
propia grasa sin implantes, los
tratamientos regenerativos, prp,
las células madre, laseres mas
inocuos, etc. «Al final se busca
sentirse mas joven y siempre

Lipoescultura de Alta Definicion/Lipovaser

manteniendolaeleganciahuyen-
do de las exuberancias», comen-
ta la Dra. Cristina Brasé. Traba-
jando siempre desde la cercania,
la honestidad y la confianza que
transmite a cada uno de sus pa-
cientes, y que asf se lo
hacen notar, explica
que «siempre doy lo
mejor de mi. Soy auto-
exigente, nunca hago
nada sin conviccién y
nunca creo falsas ex-
pectativas. Explico los pros y los
contrasy aconsejo o desaconsejo
si creo que no hay posibilidades
de mejora».

Pero no solo esta proximidad
con el paciente es lo que la ha he-
cho valedora del premio, también
es el resultado de estar ala tltima
de las nuevas tendencias y tecno-

5 =
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S RISTIMNA

«Serequiere tener una
vision artistica para
analizary saber bien

que necesita cada
paciente»

«Estoy introduciendo la
tecnologia parala
curaciony mejoradel
Lipedema a través de un
protocolo especifico»

logias. De hecho, la Dra. Brasé fue
pioneraenEspafnaenlaintro-duc-
ciéndelalipoescultura de alta de-
finicion. Esta técnica, mas alld de
ser posible gracias a los nuevos
avances en el campo de la cirugia
estética, solo lleva a buenos resul-
tados si quién lalleva a cabo tiene
un ojo que va mas allé de lo que
venelrestodemortales. Unavision
artistica combinada con los cono-
cimientos médicos, por otro lado,
imprescindibles. «Se requiere te-
ner vision artistica para analizar
bien que necesita cada paciente,
porqué el aspecto creativo es muy
importante, ademads de tener ha-
bilidad quirudrgica. La combina-
ciéndelasdosfacultades mellevd
a posicionarme entre los mejores
del pais», declara la doctora.

Un viejo proverbio dice que, si

GONZALO PEREZ

iICa en Lipoesgiltul
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La Doctora Cristina Brasé junto a Francisco Marhuenda y Andrés Navarro, director y consejero delegado de LA RAZON, respectivamente

quieres caminar rapido, hazlo
solo; si quieres caminar lejos, ha-
zlo acompanado. Esto lo lleva a
cabo ala perfeccién la Dra. Brasé,
yaque se harodeado de uninme-
jorable equipo de profesionales
que la acompanan en todas sus
intervenciones. Destacable es el
papel del Dr. Schuitemaker, que
liderasuequipodeanestesistasde
primer nivel. «Para la seguridad y
confort de mis pacientes, el equi-
po de anestesistas del Dr. Schuite-
maker practican en todas mis ci-
rugias unos bloqueos nerviosos
guiados por ecografia de todaslas
zonas del cuerpo a intervenir, con
loquelospacientestienen mucho
menosdolor en el posoperatorio»,
explicala doctora.

Cambios constantes
Elsectordela Cirugia Plastica esta
en constante evolucioén, y la Dra.
Bras6nopiensaquedarse atrasen
estos cambios constantes. «Ac-
tualmente estoy introduciendo la
tecnologia para la curacién y me-
joradel Lipedema conlaintroduc-
cién deun protocolo especificode
tratamiento posoperatorio para
acelerar la recuperacion». Estéti-
ca, saludy confianza seunenenla
Dra. Cristina Brasé, ganadora del
premio ala Mejor Cirujana Pldsti-
ca en Lipoescultura de Alta Defi-
nicion/Lipovaser.

Sobrela
Doctora
Cristina Braso

»La Dra. Cristina Braso
es médico especialista
en Cirugia Plastica
Reparadoray Estéticay
cuentacon 20 ainosde
trayectoria profesional.
Se definecomouna
personadetallistay
perfeccionista alaque
le gusta estar constan-
temente en evoluciény
aprender de las ultimas
tendencias y tecnolo-
gias de su profesion.
Esta especializada,
sobretodo, en la Cirugia
de Remodelado del
Contorno Corporal,
consiguiendo los
mejores resultados en
la Lipoescultura de Alta
Definicion/Lipovaser, lo
que le hallevado a
conseguir el premio en
esta categoria. «<Este
premio que me concede
La Razén me honran.
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El doctor Galan saludando a Francisco Marhuenda y a Andrés Navarro en el momento de recibir su Premio

ALBERTO R. ROLDAN
= d

mio al Megjor Doctc
en Cirugig Capilar
SANCISCO J.GAL,

Dr. Francisco J. Galan Pasiony
Excelencia por la Cirugia Capilar

La precision, dedicaciony pasion, son las claves que han llevado al Dr. Francisco
J. Galan a hacerse con el premio al mejor Doctor en Cirugia Capilar

n Espana tenemos
muchas sagas familia-
= res de doctores en las

que la medicina corre
b porlasvenasacompa-
fiando una sangre repleta de co-
nocimientos que pasan de padres
ahijos. Pero este no es el caso del
Dr. Francisco J. Galan,
sino que fue una voca-
cién que crecié enlomas
hondo de su ser cuando
era pequefno. «Aunque
en mi familia no hay un
solo médico, ya desde
que era un nifio, sentia una
atraccién especial y una pasién
sin igual por la salud y el cuerpo
humano. Por ello tuve muy claro
cuél debia ser mimeta, ysiempre
me enfoqué en conseguirla, has-
ta que, al final, logré obtener la
Licenciatura en Medicinay Ciru-
gla», recuerda el Dr. Galan.

POR
L.R.M.

Y sila pasién porla medicinale
enamord pronto, también pronto
supo qué especialidad queria cur-
sarydedicar suvida. Yaen segun-
do cursode carrera se interesé por
el estudio de la tricologia y sobre
todoporlos Trasplantes Capilares,
que en ese momento ya eran una
realidad, «por lo que ya
desde estudiante siempre
senti la atraccion de aca-
bar dedicindome a esta
especialidad».

Finalmente, el Dr. Ga-
lan selicenci6 en Medici-
nay Cirugia porlaUniversidad de
Cérdobay se especializé en aque-
llo que tanto le apasionaba: las
areas de la Tricologia y la Cirugia
de Trasplante Capilar y Medicina
Estética. Pero no se qued¢ alli, y
siguié formédndose, consiguiendo
varios Titulos Magister por la Uni-
versidad de Cérdoba y Madrid.

Desde entonces ha realizado
infinidad de intervenciones gra-
ciasaunaforma, podriamos decir,
Unica de operar, ya que la mezcla
de la velocidad y calidad a la vez
en trabajos de precision es dificil
de encontrar en una misma per-

sona, pero estas son dos de las
caracteristicas de este cirujano
capilar. «Siempre he tenido la
suerte detenertalento paratraba-
jar y realizar tareas de precision
con las manos de una forma rapi-
day facil, como en este caso. Y la

Unapasionenel diaadia

» Lapasion porlaque
decidié estudiar medicina
es la misma pasion por la
que se encamind hacia la
Cirugia Capilar, esa que le
llevé a formarse hasta
conseguir este preciado
galardén como mejor
doctor en Cirugia Capilar, y
es la misma que le sigue
empujando cadadiaa
seguiry a ser el mejor.

Y es que, como comenta el
propio Dr. Galan, su futuro
pasa por «la dedicacion
plenayexclusivaala
Cirugia Capilar. Mientras
siga siendo mi pasion,
seguira siendo mi futuro,
tanto a cortocomo alargo
plazo. Y por lo que siento en
estos momentos, espero
que sea durante muchos
anos».

suerte es que esta especialidad
requiere de estos talentos para
conseguir la excelencia», explica
el doctor.

Todo ello lo ha llevado a ser re-
conocido como el mejor Doctor
en Cirugia Capilar, un premio que,
comonos cuentael propioDr. Ga-
lan, «es un reflejo de varios anos
de duro trabajo con alta dedica-
cién, constancia y disciplina, in-
virtiendo el cien por cien de mi
tiempo para ofrecer a mis pacien-
tes los mejores resultados dispo-
nibles».

Técnica, tecnologiay talento

Todos recordaremos aquel anun-
cio de neumaticos que decia que
la potencia sin control no tenia
sentido. Y es que las mejores ca-
racteristicas pueden no ser sufi-
cientes sivan cojas de su comple-
mentaria: la técnica sin los
elementos necesarios parallevar-
laacabo;latecnologiasin el talen-
to; el talento sin el trabajo diario....
Pero al unir todos los elementos
enunequilibrio perfectonoslleva
altrabajo bien hecho. Ala calidad
superior, a ser un nimero 1, a la
excelencia. Yestoesloqueencon-
tramos en el Dr. Galan, un perfec-
to equilibrio homeostético entre
todas estas caracteristicas. «Real-
mente, lo que marca la diferencia
con respecto a la competencia, a
partedelatécnicaylasherramien-

«Siempre he tenido la
suerte de tener talento
para trabajary realizar
tareas de precision con

las manos»

tas de vanguardia que usamos
siempre, es el modus operandiy,
sobre todo, ygraciasaDios, dispo-
ner del talento yla velocidad para
realizar estas largas cirugias, sin
perder nunca la calidad, ya que
sonintervencionesdondeel tiem-
poyladelicadezasonlaclave para
el éxito en los resultados».

Este talento por hacer un traba-
joexcepcional con gran velocidad
hace que lo que otros tardarian
mucho mas tiempo, el Dr. Galdn
loconsigahacerenmuchomenos.
«Dicha capacidad me permite,
incluso, realizar varias cirugias en
un solo dia en el mismo tiempo
queotroscompaneros harfanuna,
por ejemplo, porlo que cuandola
inversién del cien por cien de mi
tiempo es para un solo paciente,
le garantizamos un resultado ex-
celente», asegura el Dr. Francisco
J. Galéan.
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apieleselmayor 6rga-
no del cuerpo y esta
siempre en contacto
con el exterior para
protegernos de los
agentes externos. Es muy dificil,
pornodecirimposible, tener una
piel perfecta, sin embargo, si que
es posible, y debe ser el objetivo
de todos, tener una piel sana.
Precisamente la propuesta de
Avene para sus consumidores es
«Devolver la confianza de una
piel sana», porque cualquier pa-
tologia o defecto que daiie nues-
tra piel nos va a afectar de una
formamuy evidentey, como con-
secuencia, también a nuestra
confianza. Es por ello que de de-
volver la salud a la piel tendrd un
impacto muy positivo. «<En Avene
tenemos muy presente la impor-
tanciadelainnovaciénylainves-
tigacién para proponer anuestros
consumidoreslos productos mas
adaptados a sus necesidades”»,
afirma Juan Luis Lopez, director
de marketing de Avéne.

El elemento esencial

El éxito delamarca Eau Thermale
Avenesebasaesencialmenteenla
composicién tnica de esta agua
termal y todas las investigaciones
realizadas durante mas de 40 afios
paracomprender sucomposicién

ymodo de accion.
- «Las investigacio-
POR nessonefectuadas
L.R. M. por el Laboratoire
de I'Eau (Labora-

torio del Agua),

situado en Avéne,
al pie del manantial, en el mismo
lugar en el que se fabrican nues-
tras férmulas, desarrolladas por
dermatdlogosyfarmacéuticos. De
este modo, el agua no viaja y se
garantiza que sus caracteristicas
noseveanalteradas», explicaJuan
Luis Lopez.

Actualmente estan investigan-
do y proponiendo soluciones en
campos como la atopia o el acné,
y también para contrarrestar los
efectos de laluz azul sobre la piel.
«Las ultimas investigaciones han
desvelado el importante papel
que la luz azul del sol tiene sobre
nuestra piel para producir efectos
como el foto-envejecimiento, la
aparicién demanchasenlapiele,
incluso, desencadenar procesos
cancerosos. Esporelloque, tras 12
anosdeinvestigacion, hemossido
capaces de incluir en nuestros
productos solares el primer filtro
organico capaz defiltrar estaradi-
cacion», asegura.

Gracias a estas investigaciones,
Avene cred la crema solar con co-
lor SPF50+.Y es por este producto

Eau Thermale Avéne Un
regalo de la naturaleza

Premio al Mejor Producto de Proteccion Solar con Color,
gracias al desarrollo de la crema solar con color SPF 50+

yOl

Or pfﬁOdUCt’o
\sr con Color por

Juan Luis Lépez, director de marketing de EAU Thermale Avéne

quelaempresasehahechoconel
premio al Mejor Producto de Pro-
teccién Solar con Color. «Recibir
este galardén es un orgullo muy
grande. En primer lugar, porlaim-
portancia del medio y el jurado
que nos lo otorga; y, en segundo,
porladifusiénynotoriedad queel
premionosvaadar, tantoalaem-
presa como al mensaje de la pre-
vencién de los efectos negativos
de una exposicién solar sin pro-
teccion. Un mensaje que es muy
importante que llegue a todos los
consumidores», comenta el direc-
tor de marketing.

Perolos mensajes de Avene nos
llegan através detodoslos canales
de informacién posibles. Eso si,
tienen muy claro un concepto: no
todo el mundo vale. «Tanto si tra-
bajamos con medios convencio-
nales como con influencers en

redessociales, deben ser personas
afines a los valores de la marca y
que sepan transmitir las cualida-
desybeneficios delosproductos»,
afirman desde la compania.

Cuidar de las personas

«Cada vez que cuidamos de una
sola persona hacemos que el
mundo sea mejor, esta es larazon
de ser del grupo Pierre Fabrey, en
Avene, lo hacemos cuidando la
piel de los consumidores. Todo
ello hecho conunregalo delana-
turaleza, el Agua Termal de Avéne,
presente en nuestros productos».
Y este regalo se lo devuelven
creando sus productos con un es-
crupuloso respeto por el medio
ambientey comprometidosconla
conservaciéndel planetamedian-
te programas dereforestaciéonode
limpieza de playas, pero también

GONZALO PEREZ

conloshabitantes del mundo con

programas sanitarios como los
quellevaacabolaFundacién Pie-
rre Fabre, reconocida de utilidad
publica dese 2013.

Un agua casi milagrosa

Todo empezd en 1736, con la cu-
racién deun caballo pertenecien-
te a un noble francés, el Marqués
de Rocozels: solo unos bafos en
el manantial bastaron para mejo-
rar la enfermedad de la piel que
sufria. Después, los habitantes de

«Cadavez que
cuidamos de unasola
persona, hacemos que
el mundo sea un poco
mejor»

Tratamientos para
las patologias de
la piel

» Cadaano, enla
estacion termal de
Avéne, se tratan mas
de 3.000 pacientes
afectados de patolo-
gias de la piel. Proble-
mas dermatolégicos
entre los que destacan
eczemas, psoriasis,
quemaduras o cuida-
dos post-tratamientos
oncolégicos, entre
otros. Ademas, se han
publicado mas de 150
estudios cientificosy
clinicos sobre las
caracteristicas del
aguay los productos
de Avéney, gracias a
su gran efectividad,
son prescritosy
recomendados por
dermatoélogosy
farmacéuticos para
cuidar nuestra piel.
Ayudasy logros que
sitdan alaempresa
entre unade las
protagonistasde los I
Premios Bellezay
Estética organizados
por el periédico LA
RAZON.

la zona empezaron a acudir a ese
manantial con el objetivo de dis-
frutar delas propiedades calman-
tes y anti-irritantes del Agua Ter-
mal de Avene. Asi, se cred una
estacion termal e, incluso, se ex-
port6é aEstados Unidos paratratar
alos quemados del gran incendio
de Chicago en 1871. Lamentable-
mente, las guerras mundiales hi-
cieron que el balneario cayese en
el olvido hasta que Pierre Fabre,
farmacéutico francés, oy6 hablar
deestaaguayadquiridlaestacion
termal.

En la actualidad, la marca Eau
Thermale Avene se comercializa
en mas de 100 paises y ocupa las
posiciones de liderazgo en mu-
chos de ellos, comercializando
gamas como Hydrance, Couvran-
ce, XeraCalm, Solares y, como no,
el Agua Termal.
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Luxe Dental Excelencia en el
trabajoy trato con el paciente

Premio a la Innovacion Tecnolégica y Calidad en Odontologia, en sus anos de
vida se ha convertido en un referente de las clinicas odontolégicas en Espana

uxe Dental nacié para

acercar la Odontolo-

gia Premium, es decir,

una odontologia con

materiales de alta ca-
lidad, ultimas tecnologias y una
alta cualificacién por parte delos
doctores que forman sus equipos,
atodos los pacientes para poder
satisfacer sus necesidades. «El
proyecto surge porque estaba-
mos cansados de ver la odonto-
logialow-costque
se estaba reali-
zando por cade-
nas del sector en
este pais, de las
cuadles algunas ya
ni siquiera exis-
ten, ynos planteamos emprender
juntos y formar un equipo alta-
mente especializado para ofrecer
odontologia de calidad para to-
dos, es decir, aunos precios razo-
nables», explica Leticia Sdnchez

AE DEN

ODONTLES PREMIUM

Sanchez, Directora de Operacio-
nes de Luxe Dental.

Servicio completo

Luxe Dental abri6 su primera cli-
nicaen el afno 2018, con un centro
en Coslada. Después, en 2020,
abrieron otro centro en Madrid,
concretamente en el barrio de Sa-

lamanca, y el afio pasado inaugu-
raron una nueva clinica en Fuer-
teventura.

Todas las clinicas son centros
360, es decir, que dentro de cada
una de ellas trabajan todas las es-
pecialidades con doctores espe-
cialistas y cualificados para ello.
De este modo, disponen de

Crecer sin perder calidad

» Luxe Dental quiere crecer
anivel nacional, «pero con
cabeza», aseguran. No
estan dispuestos a renun-
ciaral ADN que los ha
llevado a dénde estan: la
calidad tanto en el trabajo
como en el servicio. «Con-
seguir buenos especialistas
no es nada facil y, para
nosotros, no todo vale:

AT

Ak

Leticia Sanchez Sanchez, directora de operaciones, y Rubén Patier Martin, director médico y CEO de Luxe Dental

somos muy exigentes con el
personal porque es la tinica
forma de poder crecer de
forma bien estructuraday
con el personal adecuado.
Solo abriremos clinicas en
las principales ciudades
desde donde nos visitan,
para asi acercar nuestra
odontologia a todos
aquellos que la necesitan».

ioN Tecnc

Odontopediatria, Endodoncia,
Ortodoncia, Estética Dental e Im-
plantologia con carga inmediata,
sobre todo en rehabilitaciones
completas. «Pacientes detoda Es-
pafnanos visitan porque para esos
casos donde las bocas estan en
muy mal estado yvan a perder to-
das las piezas a corto plazo, se le
quitan todos los dientesy se colo-
can los implantes y dientes fijos
(cargainmediata) elmismodia. Es
decir, entras y sales con sonrisa
nueva fija (provisional). Esto se
hace en un solo dia», comenta el
Dr. Rubén Patier Martin, CEO y
director médico.

Ademas, cuentan con una sala
de relax para descansar después
de la cirugia mientras fabrican las
piezas, y si el paciente necesita
hacer noche, tienen un servicio
con el que organizan el viaje y el
hospedaje paraque, asf, el pacien-
te no tenga que preocuparse por

ALBERTO R.ROLDAN

&=

nada mas que no sea su salud bu-
codental.

Los pequeios detalles
El detallismo en el trabajo de los
odontélogos se presupone, pero
sialgo diferencia a Luxe Dental es
el detallismo en esas pequenas
cosas que van mas alla del resul-
tado final. Y es que las clinicas de
Luxe Dental estan disefiadas ex-
presamente para el bienestar de
los pacientes, como el olor cuan-
do entras por la puerta. «Muchas
personas tienen miedo a ir a la
consulta del dentista, por eso pri-
mamos el hecho de que cuando
vengan no sientan que estdn en
una clinica odontolégica, asi pue-
den relajarse con més facilidad»,
afirma Leticia Sanchez. «<Ademas
hacemos cosas que no todas las
clinicas hacen, como es el DSD
(disefio de sonrisa digital) ylaIm-
plantologia de carga inmediata
que comentidbamos antes», ana-
de el Dr. Patier, sobre su exquisito
trabajo.
Estaatenciénatodoylacalidad
de su trabajo es lo que ha llevado
aLuxe Dental a alzarse con el pre-
mio alaInnovacién Tecnolégicay
Calidad en Odontologia. Un galar-
doén que tantola directora de ope-
raciones como el CEO estdn de
acuerdo en lo que significa. «<Este
premio representa un reconoci-
miento a todo el trabajo realizado
durante estos 4 afnos, donde no
hemosparadodeinvertirparaque

«Nuestros pacientes no
sienten que estanen
unaclinica
odontoloégica, asi
pueden relajarse»

nuestras clinicas sean 100% digi-
tales y con las mejores prestacio-
nes. Este premio significa que el
sacrificio y el esfuerzo por un tra-
bajo bien hecho, si que es recom-
pensado», destaca. Por todo ello,
Luxe Dental ha sido reconocida
como una de las protagonistas en
esta ansiada entrega de premios.
Unaempresa excelenteyque des-
taca por aportar uno de los mayo-
res y mas profesionales trabajos
odotolégicos del pais.

Clinicasen continuo crecimien-
toyquepretenden expandirse, asi
como nos asegura Rubén Patier
Martin, CEO y director médico, y
Leticia Sdnchez Sanchez, directo-
ra de operaciones, a las principa-
les ciudades donde les visitan sus
pacientes.
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i nos preguntamos

qué es una piel per-

fecta vienen a nues-

tra mente mensajes

como «piel hidrata-
da», «correcta higiene», «sin sin-
tomatologia» o «luminosa». Es
decir, estamos hablando de una
pielque estd cuidaday, portanto,
es una piel saludable.

Lo importante es tener siempre
presente que la piel tiene unas ca-
racteristicas especificas y que de-
bemosadaptarnuestros cuidados
aella de forma coherente, evitan-
do ser demasiado agresivos por
querer conseguir un determinado
efecto. «Silos ojos son el reflejo de
alma, nuestra piel revela nuestra
historia, y cuidarlaymimarladebe
estar dentro de nuestras priorida-
desdiarias. Porello, en Alissi Bron-
té, loimportante son las personas
y, como sabemos que cada unaes
unmundo, ofrecemosunaamplia
gama de colecciones adaptadas
basadas en los principios activos
obtenidos de la naturaleza. Asi
conseguimos personalizar el tra-
tamiento para adaptarnos a las
distintasnecesidades conelfinde
ensalzarlabellezanaturaly devol-
verle la juventud y vitalidad a la
piel», afirma Leonardo Alvarez,
CEO del Grupo Vitality.

Naturalidad
Adiadehoy,elob-
jetivo de Alissi
Bronté sigue sien-
doelmismodesus
inicios: proporcio-
narbellezaatravés
delasmanosde profesionales, con
ingredientes extraidos de la natu-
raleza y perfeccionados por la
ciencia en sus laboratorios.

Estohallevado a Alissi Bronté a
ganar el premio a la Marca Lider
en Cosmética Natural. Y como
marcalider, su oferta de coleccio-
nes basadas en ingredientes acti-
vos naturales es extensay se cen-
tran en ofrecer soluciones paralas
distintas preocupaciones, como
pueden ser la firmeza, el enveje-
cimiento prematuro, la hidrata-
cién olahiperpigmentaciéndela
piel.

Aunque elegirun solo producto
es complicado, una de las lineas
estrella es la linea Purissimo, el
lujo del cido hialurénico en esta-
do puro. «Esta coleccién de pro-
ductos esta formulada con un
complejo de tres tipos de 4cido
hialurénico de alta purezaquenos
permite actuar a distintos niveles
dérmicos, aportando un efecto
tensor inmediato, hidratacién
profundayrellenodelasarrugas»,
comenta Alvarez, quién, sobre el

Alissi Bronté Cosmética
natural y sostenible

Premio ala Marca Lider en Cosmética Natural. Una marca
creada para atender las necesidades de los clientes
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De izquierda a derecha: Antonio Alvarez, Vanessa Zamora, Maria Zaragosiy Leonardo Alvarez

premio, destaca que «recibirlo
pone de manifiesto y en valor
nuestra larga trayectoria, nuestro
esfuerzo diario ynuestro compro-
miso. Esla confirmacién de aque-
lla visi6n pionera que naci6 hace
masde50anos, cuandosedecidi
apostar por la cosmética natural
en armonia con nuestro cuerpoy
con el planeta».

Tecnologia y sostenibilidad

Que estamos enla eradelatecno-
logia, nadie lo duda. Pero, ;c6mo
casa con la cosmética natural? En
el caso de Alissi Bronté esta claro,
ypodriamoshablar demuchosde
los beneficios que han obtenido,
como ser mas eficientesy compe-
titivos gracias a la mejora de pro-
cesosdefabricaciényproduccion.
«Sin embargo, algo que es mucho
mas importante para nosotros, y

que nos enorgullece, es poder es-
tar mucho mas cerca de nuestras
clientas através delas profesiona-
les que cada dia cuidan su piel»,
afirman desde la marca.

Por otro lado, otro de sus focos
es la tecnologia cosmética que
abarcamultiples dreas dirigidasal
desarrollo de un producto, bus-
cando ofrecerarticulosinnovado-
res, con resultados, «sin olvidar-
nos de todos los profesionales
formados que nos acompanan.
Son sus manos las que aplicaran
los productos en sus centros de
estética dando el mejor consejoy
ofreciendouna experienciatnica
para conseguir el bienestar del
usuario».

Como no podia ser de otra ma-
neraen Alissi Bronté€, el desarrollo
tecnoldgicotiene queirdelamano
delasostenibilidad. Por ello, entre

sus compromisos destacan la
eleccién de proveedores de proxi-
midad, que han creado un tejido
industrialyempresarial de calidad
enlaregion.

Yesquenadie puede negar que
la sostenibilidad ha tenido un
granimpacto en el disefio de pro-
ducto, nosolo enformulacién con
activosnaturales, sino también en
elecodiseno, basado enlaecono-
mia circular de los envases, redu-
ciendo el uso de plésticos y apos-
tando por materiales reciclables.

«Gracias a los nuevos
envases estamos
reduciendo el usode
plasticos y apostando
por el reciclaje»

Planesde
crecimientoy
expansion

»El crecimiento sosteni-
ble de Alissi Bronté
tendra como embajado-
res a sus mayores
influencers, que son los
clientes satisfechosy
los profesionales con
los que trabajan a diario.
Y siempre conla
voluntad de seguir
innovando y desarro-
llando nuevas coleccio-
nes, ampliando la gama
de productos para que
tanto los profesionales
de los centros de
estética como cada uno
en nuestra casa poda-
mos mantener la salud
de nuestra piely
potenciar su belleza
natural. «El equipo de
Innovacion de Alissi
Bronté esta en continuo
desarrollo, buscandoy
ofreciendo siempre
nuevas soluciones para
aquella piel mas
exigente. En septiembre
llegaran mas novedades
para los profesionales
de la estética», confir-
man desde la compaiia.

«Nuestro trabajo diario, compro-
misoy esfuerzo en desarrollo sos-
tenible estd avalado por las certi-
ficaciones de buenas précticas y
respeto por el medio ambiente»,
destaca el CEO.

Un ejemplo claro es el nuevo
diseno de Alissi Bront€, que pone
de manifiesto los valores de esta
marca de cosmética natural y de
lujo. Paraello, han recurrido a en-
vases de gran calidad, con elegan-
cia en sus formas y colores, asi
como a la innovacién en sus for-
mulas. «<Ademas, los colores estan
inspirados en nuestra esencia: la
naturaleza.

Gracias a los nuevos envases
estamos potenciando la sosteni-
bilidad al reducir el uso de plasti-
cos y apostando por materiales
reciclables», concluye Leonardo
Alvarez, CEO del Grupo Vitality.



	ESP_09-06-2022
	ESP
	PEX
	Pag.: 1
	Pag.: 2
	Pag.: 3
	Pag.: 4
	Pag.: 5
	Pag.: 6
	Pag.: 7
	Pag.: 8
	Pag.: 9
	Pag.: 10
	Pag.: 11
	Pag.: 12
	Pag.: 13
	Pag.: 14
	Pag.: 15
	Pag.: 16




