CASO DE EXITO

De lujo a primera necesidad
Elauge del oroy la plata de inversion

nillos, pendientes, re-
lojes... Antafio era
comun que nuestros
abuelos compraran
joyas “por si acaso”,
razon que todavia prevalece hoy
en dfa... mas presente que nunca.
Los metales preciosos de inversién
han empezado a ocupar un lugar
central en la economia familiar,
que recurren a él como un salva-
vidas en momentos complicados.

SilverGold Patrimonio ha vivi-
do en primera persona esa evo-
lucién del sector. Y, en parte, se
siente responsable de su trans-
formacién. “Nacimos en 2018
con un unico propésito: que la
ciudadania dejara de ver el oro
y la plata como algo exclusivo de
las rentas altas. Queriamos demo-
cratizarlo, hacerlo mas accesible
y llevarlo a aquellos que desco-
nocian sus caracteristicas”, con-
fiesa Javier Lépez Milan, CEO de
la compafiia, que cuenta con la
confianza de mas de 9.000 clien-
tes que disfrutan de servicios de
compra flexibles y adaptados a di-
ferentes objetivos y necesidades.

Es innegable que a su constan-
te crecimiento —en 2024 factura-
ron 112 millones de euros— ha
contribuido el buen momento
del oro y la plata, que se han re-
valorizado en los ultimos 5 afios
un 85,52% y 54,81%, respectiva-
mente. “Estas subidas estaban en
nuestras previsiones. De hecho,
nos ha ayudado mucho a crecer
que nuestros prondsticos se cum-
plieran: a los clientes les ha dado
mucha confianza ver que nues-
tros analisis eran acertados”, ex-
plica Lépez, que pone como cla-
ro ejemplo a la plata. “En plena
pandemia cay6 una barbaridad.
Muchos nos llamaron alarmados
preguntandonos qué habia pa-
sado y, lejos de sugerirles que se
retiraran, insistimos en que mas
que un motivo para lamentarse
era una oportunidad para seguir
creciendo a un precio mas sucu-
lento”, cuenta.

Estos movimientos han coin-
cidido con un periodo muy con-
vulso. En términos geopoliticos
estall6 la invasién de Ucrania y
los bombardeos en la Franja de
Gaza, ademas de la amenaza de
aranceles de Donald Trump al
resto del mundo. La economia
internacional no ha salido muy
bien parada y las perspectivas
de futuro no son muy halagiie-
fias. En ese escenario, los bancos
centrales de todo el mundo han
hecho un acopio importante de
oro, con incremento del volumen
de compra que no se habia visto

SilverGold Patrimonio ha sido testigo en Espana de como ha
cambiado el papel y la percepcion de los metales preciosos
como garante del ahorro durante la ultima déecada
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Javier Lopez Milan, CEO de SilverGold
Patrimonio

‘Nacimos en 2018 con
un unico proposito:
que la ciudadania
dejara de ver el oro

y la plata como algo
exclusivo de las rentas
altas. Queriamos
democratizarlo’

en décadas. “Era inevitable que
ese movimiento se trasladara
también al pequefio ahorrador.
La demanda ha crecido a niveles
nunca antes vistos y buena par-
te de ello se debe a que muchos
buscan proteger su patrimonio
con valor refugio”, expresa.

PARA TODOS LOS BOLSILLOS
La compaifiia ofrece planes de
compra muy asequibles. Desde
compras unicas a partir de 3.000€
a aportaciones mensuales desde
50€ al mes y con la vista puesta
también en el largo plazo, algo
que permite a los consumidores
planificar su futuro sin hacer des-
embolsos grandes de una tacada,
pero también posibilita la conso-
lidacién de un patrimonio sélido.
“Lo mds comun es empezar con
piezas pequeifias y, con el paso
del tiempo, acumular una gran
cantidad de metal. Al estar cus-
todiadas en nuestras instalaciones
no tienen que preocuparse de su
seguridad, un aspecto que suele

desincentivar a muchos”, aclara.

Y al decidir invertir, llega la
otra pregunta: ¢{Lingotes o mo-
nedas? Esa es la gran pregunta
que se hacen muchos en su pri-
mera toma de contacto con el
oro y la plata. Antiguamente, las
monedas incluian en su aleacién
algo de metal precioso, pero en
un porcentaje muy bajo y con
una pureza insuficiente, de ahi
que en la actualidad se vean con
cierto recelo. Pero a mediados

del siglo XX nacié la moneda bu-
llion, que emula la calidad y pu-
reza de los lingotes, aunque con
valor facial y forma redonda.
“Podria considerarse una fusion
del antiguo coleccionismo de mo-
nedas con la inversién: muchos
clientes nos piden piezas carac-
teristicas de determinados paises
del mundo... incluso pueden en-
contrar algunas de su cantante,
serie o animal favorito”, relata.
Esa unién de dos mundos a prio-

ri distintos es lo que anim¢ a la
compaifiia a lanzar su primera
tienda online, Invermoneda.com,
en cuyo catalogo pueden encon-
trarse tanto lingotes como mo-
nedas procedentes de todas las
casas de la moneda del mundo.

La compania ofrece
planes de compra
muy asequibles.
Desde compras
unicas a partir de
3.000€ a aportaciones
mensuales desde 50€
almesy con la vista
puesta también en el
largo plazo

UN FUTURO BRILLANTE

Francisco Javier Lopez Milan
no tiene dudas de cuél es la proxi-
ma gran meta de la compaiiia: “El
éxito de una cartera de inversién
radica en su capacidad para di-
versificar y reducir al méximo el
riesgo. Sin las posibilidades que
te da las reservas de valor eso es
imposible. Empezamos con oro
y plata, les siguieron los metales
mas industriales y volatiles como
el platino y el paladio, incluimos
el rodio y alcanzamos un acuerdo
para ser el principal comerciali-
zador del osmio... a continuacién
afiadimos diamantes... Queremos
que nuestros clientes tengan don-
de elegir y puedan incorporar lo
que mejor se adapte a sus objeti-
vos, necesidades y presupuestos.
Cuantas mas alternativas, mejor
para ellos”, asegura.

Los metales preciosos no van
de farol. Los andlisis mas opti-
mistas de cara a 2025 se han
quedado cortos. A principios de
septiembre, la plata cotizaba a
40 dolares la onza, sus maximos
desde finales de 2011; mientras
que el oro superaba los 3.600 dé-
lares, un techo que nunca antes
habia alcanzado. “Dije que el oro
superaria los 3.300 dolares a fi-
nales de verano y me tacharon de
exagerado. Me equivoqué, ha ba-
tido con creces esa cifra y podria
llegar a los 4.000 para Navidad”,
augura Lopez Miladn, que insiste
en recalcar que los metales precio-
sos funcionan bien a largo plazo
como reserva de valor.

silvergoldpatrimonio.com



