SOSTENIBILIDAD

Pregunta. ¢Cuales fueron los origenes de Sarabia y
cémo han evolucionado hasta hoy?

Respuesta. Sarabia nacié como empresa familiar dedi-
cada a la distribucién de fitosanitarios en Espafia. Con
la segunda generacién, aposté por desarrollar produc-
tos y fabricar en instalaciones propias, lo que impulsé
su crecimiento y su expansién en el sur de Europa.

A finales de 2022 fue adquirida por Rainbow como
parte de su entrada en el mercado europeo. Desde
entonces ha avanzado en profesionalizacién, optimiza-
cion de procesos y crecimiento sostenido. En julio de
2025 paso a llamarse Rainbow Agrosciences Europe,
consolidando su integracién en el grupo y ofreciendo
soluciones adaptadas a la agricultura actual.

P. ;Como describiria su estructura operativa y co-
bertura geografica actual?

R. Estamos en un momento de cambio clave, dando
los ultimos pasos hacia la integracién completa en

La compaiiia, que desde julio se

denomina Rainbow Agrosciences Europe,
busca consolidar su sede en Espaia como

centro estratégico para toda Europa

SARABIN Rainbow

Rainbow Agrosciences Europe se
encuentra en pleno proceso de
consolidacion en el mercado de los
fitosanitarios. Hablamos de ello con su
directora general, Marina Marti Sarabia.

Rainbow con el cambio de denomi-
nacion social. El objetivo es esta-
blecer en Espaia la sede principal
para Europa. Contamos con una
estructura optimizada y un equipo
muy preparado que nos permite
mantener agilidad operativa, funda-
mental para responder con rapidez
a las necesidades de los clientes.

P. ¢ A qué perfil de cliente se
dirigen?

R. Estamos alineados con los dis-
tribuidores que hemos consolidado
gracias a relaciones basadas en
compromiso, confianza, cercania 'y
visién compartida. La fidelidad res-
ponde a uno de nuestros valores:
“juntos crecemos, juntos ganamos”.
Estos principios tam-

bién nos permiten ganar
nuevos clientes que ven en
nosotros un proyecto de
presente y, sobre todo, de
futuro.

P. ;Cudl es lagama
actual de productos y
servicios?

R. Estamos ampliando
catélogo con una inver-
sién muy importante de
Rainbow. Histéricamente,
hemos tenido una fuerte
presencia en cultivos
como frutales y olivo,
donde contamos con una
experiencia consolidada.
Al mismo tiempo, hay
otros mercados donde
nuestra presencia auln

es incipiente. Nuestro
objetivo a corto plazo es
disponer de una gama de

Paginas especiales

“La confianza y la agilidad operativa
son claves para crecer en Europa”

productos equilibrada y competitiva
gue nos permita estar presentes

en todos los segmentos clave del
mercado.

P. ;Qué distingue a Sarabia frente
a sus competidores?

R. La confianza es un pilar fun-
damental de nuestra identidad.
Nos distinguimos por un servicio
cercano, agil y comprometido. Solo
mediante relaciones sélidas con
los clientes podemos construir

una propuesta de valor diferencial.
Escuchamos sus necesidades y
trabajamos en soluciones especifi-
cas para ellos.

P. ;Como integran la innovacién y
la sostenibilidad en los procesos?
R. Apostamos por soluciones
respetuosas con el medio ambien-
te. Ejemplo de ello son nuestras
formulaciones de Deltametrina y
Fluroxipir, con mejor clasificacién
medioambiental, que contribuyen

a una agricultura mas sostenible.
Ademas, Rainbow invierte firme-
mente en registros regulatorios,
conscientes de que son el mayor
reto del sector. Esta estrategia per-
mite ofrecer un catdlogo cada vez
mas amplio, adaptado a las exigen-
cias normativas y a las necesidades
de los clientes.

P. ¢(Cudles son los retos de futuro
de la compaiiia?

R. A corto plazo, consolidar nuestra
implantacién en los paises de la UE
y seguir desarrollando soluciones
innovadoras para diferenciarnos

en un mercado muy competitivo.

El exigente entorno regulatorio
europeo demanda excelencia;
contar con nuestro equipo es clave
para cumplir con este requisito y
desarrollar productos que impulsen
un entorno mas sostenible.

Mas informacion
sarabia.eu




