
“DesignCamp diseña experiencias de marca 
y espacios orientados al negocio”

en sus proyectos y procesos de 
trabajo?

La sostenibilidad está presen-
te en todo el proceso: trabajamos 
con materiales reutilizables, mini-
mizamos residuos y planificamos 
la logística de forma eficiente. 
Siempre que podemos reutiliza-
mos estructuras o componentes 
de otros proyectos, y colabora-
mos con proveedores comprome-
tidos con prácticas responsables. 

nuestra capacidad de crear espa-
cios únicos para contextos y au-
diencias diversas. Desde estructu-
ras reutilizables hasta propuestas 
personalizadas con alto impacto 
visual, nuestro objetivo es mostrar 
cómo el diseño puede adaptarse 
a las necesidades estratégicas de 
cada cliente.

¿Cómo integra DesignCamp la 
sostenibilidad y la innovación 

¿Cuáles fueron los orígenes de 
DesignCamp?

DesignCamp nació en Valencia 
en 2008 con una idea muy clara: 
el diseño expositivo necesitaba 
algo más que estructuras llama-
tivas. Las marcas buscaban ex-
periencias que representaran su 
identidad y valores. En mi profe-
sión anterior me relacionaba con 
el mundo del diseño y la comu-
nicación, y ya había trabajado en 
el mundo ferial desde diferentes 
ángulos: como expositor, como 
proveedor y como parte de la 
organización de certámenes. Vi-
mos la oportunidad de crear una 
empresa que uniera creatividad, 
estrategia y ejecución en un mis-
mo servicio. Empezamos con un 
equipo pequeño y muchas ideas. 
Hoy, mantenemos ese espíritu em-
prendedor, pero con una estructu-
ra más sólida y profesionalizada.

¿Cómo han evolucionado hasta 
convertirse en un referente en 
la gestión de espacios feriales y 
eventos corporativos?

Ha sido un proceso constante 
de aprendizaje. Desde el princi-
pio entendimos que el cliente no 
solo valora un diseño atractivo, 
sino también una ejecución fia-
ble y puntual. Por eso apostamos 
por una solución integral: diseño, 
producción, logística, coordina-
ción de coexpositores y comunica-
ción visual. Esa capacidad de inte-
grar todo bajo un mismo equipo 
nos ha permitido diferenciarnos y 
ofrecer un servicio más eficiente 
y coherente.

¿Con qué estructura cuentan y 
en qué mercados geográficos ac-
túan?

Contamos con un equipo mul-
tidisciplinar en Valencia: diseña-
dores, interioristas, técnicos y 
personal en diferentes oficios re-
lacionados con la arquitectura efí-
mera. Contamos además con un 
almacén propio para optimizar el 
montaje y transporte. Trabajamos 
en toda España y acompañamos a 

nuestros clientes a ferias en Euro-
pa, Asia, Oriente Medio, Estados 
Unidos y otros mercados estraté-
gicos. Nuestro enfoque es seguir 
creciendo de forma sostenible, sin 
perder el trato directo y persona-
lizado.

¿Cuál es la propuesta de valor 
que diferencia a DesignCamp en 
un mercado tan competitivo?

Lo que más nos distingue es la 
solución llave en mano. Nos en-
cargamos de todo el proceso, lo 
que permite al cliente centrarse 
en su negocio sin preocuparse por 
los detalles del stand. Además, 
cada proyecto es personalizado: 
escuchamos, interpretamos y 
creamos espacios que responden 
a objetivos de marca concretos. 
Contamos con un conocimiento 
profundo de cada recinto ferial y 
su operativa, y somos colabora-
dores de confianza para muchas 
de las principales organizadoras 
feriales en Europa. Esa combina-
ción de diseño, operativa y cer-
canía es lo que nuestros clientes 
más valoran.

¿En qué proyectos están traba-
jando en la actualidad?

En estos momentos estamos 
trabajando de forma muy inten-
sa tanto en Feria Hábitat Valen-
cia como en Fruit Attraction, dos 
grandes citas del calendario fe-
rial. En ambas ferias presentare-
mos soluciones adaptadas a sec-
tores muy distintos, demostrando 

En cuanto a innovación, aplica-
mos herramientas digitales para 
la coordinación y presentación de 
proyectos, incluyendo metodolo-
gías como BIM y Revit. También 
trabajamos con equipos multilin-
gües para facilitar la gestión de 
proyectos internacionales.

¿Ha percibido un cambio en 
las necesidades o expectativas 
de sus clientes en los últimos 
años? ¿Cómo se ha adaptado 
DesignCamp a esta evolución 
del mercado?

Sín duda. El cliente ya no busca 
solamente un stand atractivo, sino 
un espacio que transmita bien su 
propuesta de valor y que tenga un 
enfoque más estratégico. También 
se valora mucho más la sostenibi-
lidad y la flexibilidad. Las ferias se 
han convertido en un gran apoyo 
para la empresa industrial, ya que 
representan un escaparate directo 
frente al distribuidor y ayudan a 
reducir la cadena de valor.

Nosotros nos hemos adaptado 
ofreciendo más acompañamiento, 
asesoría y soluciones más comple-
tas. Escuchamos mucho y ofrece-
mos respuestas realistas a cada 
necesidad. Nuestro objetivo es 
generar confianza a largo plazo.

¿Cuáles son los retos de Design-
Camp para los próximos años?

Queremos seguir creciendo sin 
perder nuestra esencia: cercanía, 
compromiso y calidad. Estamos 
explorando nuevos materiales, 
reforzando nuestros procesos y 
ampliando nuestras soluciones 
también hacia el retail, los espa-
cios experienciales, hoteles y otros 
proyectos comerciales. Nuestro 
gran reto es seguir evolucionando 
con el mercado sin perder lo que 
nos hace diferentes: un servicio 
profesional, humano y orientado 
al detalle.

Estamos iniciando también 
un proyecto de construcción in-
dustrializada que hemos llama-
do House Revolution. Esta línea 
de negocio nace con la vocación 
de aplicar nuestra experiencia en 
diseño y optimización de tiempos 
en proyectos al sector residencial 
y hotelero. Apostamos por una 
arquitectura modular, eficiente y 
sostenible, pensada para respon-
der a las nuevas necesidades de 
habitabilidad, rapidez de ejecu-
ción y optimización de recursos.

DesignCamp se 
ha consolidado 
como un referente 
internacional gracias a 
su propuesta integral 
que combina diseño, 
operativa y cercanía 
con el cliente

designcamp.es

En un sector donde la diferenciación es clave, 
DesignCamp ha sabido posicionarse como 
un referente gracias a una visión integral del 
diseño ferial. Hablamos con su CEO, Francisco 
Sánchez, sobre los orígenes, evolución, 
propuesta de valor y retos de futuro de esta 
firma que ha llevado el diseño valenciano a los 
principales escenarios internacionales.

Francisco Sánchez  CEO de DesignCamp
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