ulligan es el
lider mundial
en soluciones
de tratamien-
to de agua
desde 1936.
Su misién
es dar a las personas acceso
a agua limpia, segura y de
mejor sabor. A nivel global,
operan en mas de 90 pai-
ses sirviendo a 150 millones
de clientes. “La unidad de
negocio de |beria es un motor
de crecimiento clave para el
grupo; y la unidad de Espafa
(con base en Sevilla, pero
con mas de 40 almacenes en
todo el territorio), prevé pasar
de 56 millones de euros de
facturacién en 2024 a mas de
63 millones en 2025, demos-
trando la gran confianza del
mercado’; apuntan Héctor
Valera (H.V.), CEO de Culligan
Water Spain, y Hugo Faria
(H.F.), Marketing Director de
Culligan Iberia.

Pregunta. ;Como contribu-
yen vuestras soluciones a

un uso mas sostenible del
aguay a la reduccion del
impacto ambiental?
Respuesta. H.V.- La sostenibi-
lidad es el ndcleo del modelo
de Culligan. Ofrecemos dos
soluciones principales: fuen-
tes de filtracién y sistemas de
purificaciéon conectados a la
red con tratamiento de agua,
que eliminan por completo

los envases de un solo uso y
la huella de carbono del trans-
porte; y nuestro servicio de
Agua Mineral Natural, basado
en una economia circular con
envases 100% reutilizables y
reciclables, asi como, manan-
tiales propios para minimizar
el impacto medio ambiental. A
escala global Culligan ayuda
a evitar la produccién de unos
40.000 millones de botellas
de pldstico de un solo uso
anualmente.

P. ;Qué innovaciones tec-
nolégicas destacarias en
vuestros equipos?

“iEl agua es solo agua,
hasta que es Culligan!”

Culligan lidera el tratamiento de agua
con soluciones sostenibles, tecnologia
avanzada y un modelo de atencidén que
prioriza confianza, calidad y servicio.

R. H.F.- Nos obsesiona la
seguridad y pureza del agua,
y eso se refleja en la tecno-
logia patentada de Culligan.
Destacan dos innovaciones:
la tecnologia Firewall®, que
purifica mediante luz ultra-
violeta y elimina el 99,9999
% de bacterias y virus, ideal

“Culligan convierte
el consumo diario
de agua en un gesto
saludable, comodo
y responsable con
las personas y con
el planeta”

Paginas especiales

para hospitales o residencias;
y la proteccién BioCote®, con
iones de plata que inhiben
microbios y evitan contami-
nacién cruzada. Junto a la
désmosis inversa, garantizan
un agua excepcional y total-
mente segura.

P. ;(Como impacta disponer
de agua purificada en el ho-
gar o en el entorno laboral?
R. HV.- El impacto de Culligan
es transformador. En el hogar,
ofrece comodidad y la tran-
quilidad de beber y cocinar
con agua excelente y segura.
En el entorno laboral, promue-
ve habitos saludables, mejora
la experiencia del empleado

y refuerza el compromiso
empresarial con la soste-
nibilidad. Ademas, elimina
costes y residuos de envases
de un solo uso. En definitiva,
Culligan convierte el consumo
diario de agua en un gesto
saludable, comodo y respon-
sable con el planeta.

P. ;Qué papel juega la aten-
cion al cliente en vuestro
modelo de negocio?

R. H.F.- El modelo de atencién
de Culligan se adapta a cada
solucién para ofrecer siempre
la méxima confianza. En el
servicio de reparto, el corazén
del negocio, priorizamos una
logistica de proximidad con
entregas puntuales, flexibili-
dad en pedidos y herramien-
tas digitales de autogestion.
En el agua tratada, contamos
con un servicio técnico propio
con mas de 200 profesionales.
Sea cual sea la necesidad,
buscamos un servicio exce-
lente que garantice tranqui-
lidad. {El agua es solo agua,
hasta que es Culligan!

Mas informacion
Culligan.es




