En un mercado cada vez
mas competitivo y cam-
biante, Autos Moliére se
ha consolidado como uno
de los referentes del vehi-
culo de ocasién en Espaia.

on origen en Mdlaga, la empre-

sa ha sabido posicionarse en el

sector de los coches de segun-

da mano gracias a un modelo

de negocio basado en la trans-
parencia, la digitalizacion y una firme
apuesta por la calidad, la eficiencia y el
trato humano.

DE PROYECTO PERSONAL A
REFERENTE NACIONAL

La compaiiia nacié del esfuerzo per-
sonal de su fundador, Oussama El Gha-
rib, quien convirtié un pequefio proyecto
emprendedor en una organizacion reco-
nocida a nivel nacional. Su filosofia ha
sido clara desde el principio: ofrecer una
experiencia de compra de coche de se-
gunda mano honesta, sencilla y eficiente,
en la que el cliente se sienta acompafiado
en todo momento. “Porque lo importante
no es estrenar, es acertar”, reza uno de
sus lemas recientes.

“En Autos Moliére siempre hemos
partido de una idea sencilla pero po-
derosa: {por qué un coche usado va a
ser peor que uno nuevo? Creemos fir-
memente que un vehiculo de ocasién,
si estd bien seleccionado, revisado y
garantizado, puede ofrecer el mismo
nivel de seguridad, prestaciones y satis-
faccién que un coche nuevo, pero con
una relacién calidad-precio mucho mads
inteligente. Esta conviccién nos ha lle-
vado a tratar cada unidad como si fuera
la primera vez que se pone en marcha,
cuidando cada detalle y generando con-
fianza real en cada paso del proceso”,
comenta su fundador.

CRECIMIENTO SOSTENIDO Y
MODELO FINANCIERO SOLIDO

El crecimiento de la empresa en los
altimos cinco afios ha sido igualmente
notable, con cifras de incremento a doble
digito de forma sostenida afio tras afio.
Este avance continuo refleja la confianza
del mercado y la solidez del modelo de
Autos Moliére. A nivel financiero, la com-
pafiia presenta una estructura saneada,
con capacidad de escalar su operativa
a nuevos mercados o segmentos, y una
cartera de financiacién cada vez mas di-
versificada.

AUTOS MOLIERE
LA NUEVA REFERENCIA NACIONAL
EN EL SECTOR DEL VEHICULO DE OCASION

Qussama El Gharib, CEO de Autos Moliére.

Este rendimiento se enmarca en un
entorno de fuerte dinamismo del sector:
solo en el primer trimestre de 2025, las
ventas de vehiculos de ocasién superaron
las 527.000 unidades en Espafia, con un
crecimiento del 8,3 % interanual. El pre-
cio medio también ha aumentado, alcan-
zando los 17.560 €, lo que refleja una ma-
yor exigencia del cliente y su disposicién
a pagar mds por calidad, garantia y con-
fianza. Autos Moliére ha sabido capitali-
zar esta evolucion con una oferta ajustada
a las nuevas expectativas del consumidor,
incluyendo coches seminuevos, coches
KM 0 y coches usados con garantia.

COMPROMISO CON LA
PROFESIONALIZACION DEL SECTOR

Autos Moliere no solo destaca por
la calidad de su stock de coches de se-
gunda mano o sus instalaciones, sino
también por su compromiso con el fu-
turo del sector. En un contexto donde
muchas operaciones carecen de trans-
parencia y rigor, la empresa ha hecho
bandera de la profesionalizacidn, el
cumplimiento normativo y la defensa
de los intereses del comprador.

El sector del coche de ocasién ha al-
canzado una posicién dominante en el
mercado espafiol, con méds de dos unida-
des de VO vendidas por cada coche nue-
vo matriculado. Esta tendencia consolida
la importancia estratégica del VO como
opcidn inteligente para comprar coche, y
refuerza el papel de iniciativas como la
Plataforma del Motor, impulsada y pre-

"Porque lo importante no
es estrenar, es acertar”,
reza uno de sus lemas
recientes

Autos Moliére ha
incorporado tecnologia
propia basada en
inteligencia artificial para
optimizar procesos y
ofrecer recomendaciones
personalizadas.

sidida por Oussama El Gharib, para dar
voz y estructura a un segmento histéri-
camente desatendido. En este contexto,
Autos Moliere representa un actor clave
con potencial de liderazgo nacional, es-
calabilidad y alto retorno operativo.

TECNOLOGIA PROPIA Y UN
EQUIPO CON VALORES

El impacto de la digitalizacidén del sec-
tor automocién también ha sido clave:
desde los procesos de atencién al cliente
hasta la gestion de las entregas y finan-
ciaciones, todo ha sido disefiado para fa-

REMITIDO

CONTENIDO DESARROLLADO
POR GRUPO HORO

cilitar una experiencia moderna, segura y
sin fricciones. Ademads, Autos Moliére ha
incorporado tecnologia propia basada en
inteligencia artificial para optimizar pro-
cesos, mejorar el asesoramiento y ofrecer
recomendaciones personalizadas, lo que
refuerza su competitividad y eficiencia
operativa.

Pero mds alld de los ndameros y la tec-
nologia, el éxito de Autos Moliére reside
en su gente. Un equipo comprometido con
el servicio y unos valores firmes que han
permitido a la empresa crecer sin perder
su esencia. Esa combinacion de cercania,
profesionalidad e innovacién ha conver-
tido a la marca en un ejemplo de lo que
el sector VO necesita: empresas con alma.

Ese esfuerzo y trayectoria han sido re-
conocidos recientemente con el Premio
al Ejecutivo del Afio en el Sector de la
Automocidn, otorgado por el diario *La
Razén*, un galardén que pone en valor no
solo la visién empresarial de Oussama El
Gharib, sino también el impacto positivo
de Autos Moliere en el sector.

Hoy, Autos Moliére representa algo
mas que un concesionario de coches usa-
dos: es el reflejo de una nueva forma de
hacer las cosas, donde la confianza no se
promete, se demuestra. Y donde el futu-
ro del sector pasa, necesariamente, por
empresas que entienden que el cliente no
busca solo un coche, sino una decision
acertada y respaldada.

autosmoliere.es




