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CONTENIDO DESARROLLADO
POR GRUPO HORO

WILDSTONE IMPULSA LA DIGITALIZACIC')NNDEL
GRAN FORMATO PUBLICITARIO EN ESPANA

La compaiiia britanica
acelera la transformacion
del sector exterior con un
modelo que combina tec-
nologia, sostenibilidad y
alianzas estratégicas en el
mercado espaiiol

a publicidad exterior vive una de
sus mayores revoluciones desde su
nacimiento, y Wildstone, compa-
fifa especializada en infraestruc-
turas de gran formato digital, estd
desempefiando un papel clave en esta
transformacion. Con una propuesta que
combina la adquisicién de soportes, su
digitalizacién y la colaboracién directa
con operadores, la empresa britanica se
posiciona como motor del cambio en el
ecosistema OOH (Out Of Home) en Es-
pafia y otros mercados internacionales.

Wildstone no actia como un opera-
dor tradicional de publicidad exterior,
sino como un habilitador. Su modelo
consiste en identificar emplazamien-
tos estratégicos, digitalizarlos y alqui-
larlos a exclusivistas, quienes pueden
asi acceder a soportes de primer nivel
sin necesidad de grandes inversiones.
“Queremos acelerar la transformacién
digital de la publicidad exterior de gran
formato en Espafia, ayudando a que
operadores y propietarios den el salto
al DOOH de forma agil, rentable y sos-
tenible”, afirma Carlos Pestafia, Mana-
ging Director de la firma en Espafia. El
gran diferencial de Wildstone reside en
su enfoque integral: experiencia inter-
nacional, escalabilidad, conocimiento
de mejores practicas y una visién urba-
na que atina tecnologia, sostenibilidad
y eficiencia. A través de adquisiciones
estratégicas y alianzas con actores clave
como Impact Out of Home, con quien
gestiona mds de 1.600 soportes en el
mercado espafol, la empresa avanza en
su mision de modernizar el sector con
rapidez.

Una transformacion que, lejos de ser
tedrica, ya se refleja en los datos. Se-
gun InfoAdex, el medio Exterior liderd
el crecimiento publicitario en Espafia
en el primer semestre de 2025, con un
incremento del 9,7% en inversion fren-
te a un mercado general en retroceso
(-0,3%). Dentro de esta categoria, el Di-
gital Out Of Home representa ya el 38%
de la inversién total, alcanzando los
80,8 millones de euros. “Los datos de
InfoAdex confirman lo que ya percibi-
mos en el mercado: la digitalizacién no
es una tendencia, es una realidad im-
parable que estd redefiniendo el OOH
a buen ritmo”, sefiala Pestafa.
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Carlos Pestafia, Managing Director en Espafia

UN MODELO QUE
BENEFICIA A OPERADORES,
ANUNCIANTES Y CIUDADES

Pero mas alld de la inversidn, el
DOOH aporta beneficios tangibles para
todos los actores: exclusivistas, propie-
tarios, anunciantes y ciudades. Para los
operadores, significa acceder a redes
digitales de alta visibilidad sin asumir
costes iniciales. Para los propietarios,
transforma activos infrautilizados en
ingresos pasivos sostenibles.

Por su parte, los anunciantes ganan
en flexibilidad, segmentacién y notorie-
dad. Y los municipios obtienen infraes-
tructuras modernas alineadas con los

criterios de smart cities, mas limpias,
conectadas y eficientes.

El DOOH también representa un
avance significativo en términos
medioambientales. La eliminacion del
papel, tinta y desplazamientos para
el cambio de carteles reduce la huella
de carbono, mientras que la incorpo-
racién de tecnologias inteligentes per-
mite optimizar el consumo energético
y adaptar los contenidos al entorno en
tiempo real. Segin Wildstone, una sola
pantalla digital puede reemplazar mul-
tiples soportes analdgicos, reduciendo
el mobiliario urbano y mejorando la ar-
monia visual del espacio publico. Este
modelo se inspira en el éxito cosechado
por Wildstone en Reino Unido, donde la
empresa nacié en 2010 como una con-
sultoria y ha evolucionado hasta con-
vertirse en el mayor propietario inde-
pendiente de soportes OOH del mundo.
Hoy gestiona mas de 5.400 activos en-
tre el Reino Unido, Europa y Australia.
Operaciones como la adquisicién de 13
emplazamientos iconicos de Transport
for London por 80 millones de libras, y
alianzas con operadores globales como
JCDecaux, Bauer Media Outdoor UK
(conocida anteriormente como Clear
Channel), Global o Ocean Outdoor, re-
fuerzan su posicionamiento como refe-
rente global del sector.

DE LONDRES

A MADRID:

Un modelo probado
y listo para escalar

En Reino Unido, Wildstone ha
transformado algunos de los sopor-
tes mas emblematicos de Londres
en referencias de publicidad digital
de alto impacto. La operacion de 80
millones de libras con Transport for
London incluyé pantallas en enclaves
como la rotonda de Old Street o las
Torres de Chiswick, hoy gestionadas
por operadores como Bauer Media
Outdoor UK (conocida anterior-
mente como Clear Channel), Global
o Ocean Outdoor. Estas pantallas
incorporan sensores, sistemas de
gestién inteligente y se integran
visualmente en el entorno urbano.
Este modelo, ya implantado tam-
bién en Alemania y Australia, con-
trasta con las trabas regulatorias que
aun frenan su despliegue en Espafia.
Mientras otras ciudades europeas
han adaptado sus normativas para
facilitar la adopcién del DOOH, en
nuestro pais la legislacion vigente
impide que muchos municipios mo-
dernicen sus infraestructuras publici-
tarias. Para Wildstone, desbloquear
este obstaculo es clave para replicar
aqui un modelo que ya ha demos-
trado su eficacia, sostenibilidad y
rentabilidad a escala internacional.

ESPANA, PROXIMO GRAN
MERCADO DOOH EN EUROPA

En Espafia, el reto inmediato para
Wildstone es adaptar su modelo a un
entorno regulatorio atin poco alineado
con el avance del DOOH. “La legislacién
actual supone una barrera que limita la
modernizacion y frena el crecimiento del
medio”, explican desde la compaiiia. Por
eso, reclaman un marco normativo que
facilite la evolucion del sector, como ya
ocurre en otros mercados mas maduros.

A corto plazo, los objetivos de Wilds-
tone en el pais pasan por consolidar su
presencia en las principales ciudades y es-
tablecer una red robusta de soportes digi-
tales. A medio plazo, aspiran a liderar el
gran formato digital en Espafia, replican-
do el éxito obtenido en otros territorios.
“Creemos que Espafa tiene todo el poten-
cial para convertirse en el préximo gran
mercado DOOH en Europa, y estamos
convencidos de que este es el momento”.

www.wildstone.es




