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Savi Spain:

REMITIDO

Impacto medible en toda [a cadena de valor

Alfredo Pérez, director general de Savi Spain

Savi Spain cierra 2025 con
un crecimiento del 23% y
anuncia el lanzamiento
de su plataforma SaaS en
Espana

avi Spain, especializada
en marketing promocio-
nal y soluciones digita-
les para la activacién de
ventas en gran consumo
y distribucidn, finaliza 2025 con
un incremento de ingresos del
23% frente al ejercicio anterior.

Con este cierre, la compa-
fifa refuerza su posicionamiento
como partner tecnoldgico para
marcas y retailers, con un enfo-
que centrado en resultados y me-
dicion.

En los ultimos doce meses, la
empresa ha orquestado mas de
500 campafias promocionales
para mds de 130 marcas de los
ambitos FMCG y farmacia, en un
contexto de inflacién sostenida y
mayor sensibilidad al precio por
parte del consumidor.

La tecnologia de Savi ha im-
pulsado la generaciéon de mas de
11 millones de incentivos y cupo-
nes, que han supuesto més de 23

millones de euros de ahorro direc-
to para los hogares. El descuento
medio, ademas, se situd por enci-
ma de los 2 euros por incentivo.
La lectura de estos datos apun-
ta al papel que sigue jugando la
promocion como palanca decisiva
tanto para fabricantes como para
distribuidores, especialmente en
un punto de venta fisico donde
contintian concentrandose buena
parte de las decisiones de com-
pra. Para el consumidor, ademas,
la promocién funciona como me-
canismo inmediato de alivio ante
la presion de precios; para las
marcas, como herramienta para
activar rotacién y visibilidad en
el lineal.

DE LA PROMOCION PUNTUAL
AL VINCULO CONTINUADO
CON EL CONSUMIDOR

Mas alla de las mecénicas aso-
ciadas estrictamente al momento
de compra, Savi Spain ha dado
pasos en 2025 hacia un mode-
lo que prolonga la relacién con
el usuario después del momento
de compra. En esta evolucion, la
compaiiia ha consolidado las me-
cdnicas conversacionales —un
terreno en el que fue pionera—
apoyandose en WhatsApp como
canal principal por su facilidad
de uso, gran alcance y elevada
adopcion.

El objetivo para 2026
es evolucionar el
modelo promocional
con herramientas
mas agiles, medibles
y conectadas con el
comportamiento real
del consumidor

Mas de 11 millones de
incentivos generaron
23 millones de euros
de ahorro directo para
los hogares

A través de cdédigos QR, las
marcas pueden iniciar conversa-
ciones directas con el consumidor
que habilitan distintos recorridos:
desde la validacién de tickets y el
canje de premios hasta la entre-
ga de cupones personalizados o
la creacién de programas de fide-
lizacién basados en acumulacién
de puntos. El objetivo es convertir
una accién promocional aislada
en un vinculo continuado y, sobre

todo, mas valioso en términos de
conocimiento y recurrencia.

Con la mirada puesta en 2026,
Savi centrard parte de su estra-
tegia en soluciones orientadas al
cliente que aspiran a convertirse
en uno de los ejes de crecimiento
de la compaiiia. A esta apuesta se
suma una tecnologia diferencial
en el mercado, capaz de conectar
marcas y retailers manteniendo
el foco en el consumidor como
nucleo de la experiencia promo-
cional. La ambicién: acelerar la
transformacién de las mecénicas
tradicionales hacia modelos mds
trazables, personalizables y me-
dibles.

TECNOLOGIAY
DIGITALIZACION DEL RETAIL,
PRIORIDADES PARA 2026

Para 2026, Savi Spain prevé
mantener un ritmo de crecimien-
to cercano al 20%, apoyado en
dos grandes motores: la tecnolo-
gia y la digitalizacion del retail.
En paralelo, la compafiia estima
que su linea digital aumentara
mas del 100%, con la expectativa
de gestionar mas de 15 millones
de nuevos incentivos para con-
sumidores. En esta hoja de ruta,
Savi continuard impulsando so-
luciones digitales que permitan a
marcas y distribuidores conectar

SOBRE SAVI
SPAIN

Savi es la compania lider en
tecnologia aplicada al retail
que conecta a marcas y
distribuidores con los
consumidores a traves de
soluciones de marketing
promocional y fidelizacion. Su
plataforma digital ofrece
herramientas de incentivos,
cupones y programas de
loyalty que ayudan a los
consumidores a optimizar sus
comprasy a las marcas a
impulsar sus ventas de
manera medible.

con el consumidor situdndolo en
el centro de todas las acciones
promocionales. Actualmente, la
compailia colabora con mas de
50.000 tiendas y méas de 15.000
farmacias, contribuyendo a des-
plegar procesos mds eficientes,
trazables y alineados con los nue-
vos hdbitos de compra.

Uno de los hitos destacados
del préximo ejercicio sera el lan-
zamiento en Espafia de su plata-
forma de marketing promocional
a finales de 2026. El despliegue
llegaré tras su estreno en Alema-
nia durante el primer trimestre
del afio.

La plataforma permitird ges-
tionar campafias promocionales
de forma integral en un entorno
100% digital, incorporando ana-
litica avanzada y herramientas de
optimizacién en tiempo real para
mejorar el rendimiento de las ac-
ciones.

“En 2025 hemos demostrado
que la tecnologia puede generar
un impacto real y medible para
consumidores, marcas y distri-
buidores”, afirma Alfredo Pérez,
director general de Savi Spain.
“Nuestro objetivo para 2026 es
seguir evolucionando el mode-
lo promocional, facilitando a las
marcas y retailers herramientas
mas agiles, medibles y conecta-
das con el comportamiento real
del consumidor, y avanzar de for-
ma decidida en la digitalizacién
de todos los procesos en Espafia”.

WWW.savispain.es



