GRUPOHORO

Sl

I,




H Diagonal 477 :

H 08036 2 H

: Barcelona § o Mewlrgiaseaz 8 areeon
L H www.guiadeprensa.com

Director General: Eduardo Holgado

Coordi

loras de Publi

ensa, S.L. Responsable de todos los contenidos

Gerente: Juan Carlos Rovira
Elisenda Moreno y Susana Moreno

JOSEP M.2 GONZALEZ SALES MANAGER DE TEKDOM

“Tekdom ofrece soluciones constructivas que aunan
disefo arquitectonico, funcionalidad y eficiéncia”

Tekdom es una empresa especializada en la cons-
truccion mediante sistemas industrializados de ace-
ro modular. Hablamos con su responsable comercial,

Josep Maria Gonzalez.

¢ Qué es Tekdom y qué representa?
Tekdom es una empresa innova-
dora por una concepcién global e in-
tegradora del mundo de la construc-
cién y la arquitectura. Auna el proce-
so de creacion arquitecténica, me-
diante herramientas 3D (modelizado
3D-BIM, realidad virtual) a una cons-
truccién industrializada, en seco, es-
pecializada con el sistema “steel fra-
me”, para dar respuesta a las inquie-
tudes del cliente, ofreciendo solucio-
nes actuales y creando valor afiadido
en funcionalidad, disefio y proceso
constructivo. Los clientes que ya dis-

frutan de sus hogares consideran el
proceso constructivo Tekdom como
“tradicional no convencional”.

¢ Qué propuestas de valor ofrece Tek-
dom?

La que el cliente reclama en la
construccién: atencién personalizada,
tranquilidad y seguridad. Considera-
mos que con nuestro producto indus-
trializado podemos garantizar estos
valores. Disefiamos junto al cliente
creando su hogar, exclusivo y perso-
nalizado, con un disefio funcional,
sostenible e incorporando soluciones
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innovadoras que aportan calidad de
vida y éptima eficiencia energética,
con un concepto llave en mano.

¢Qué ventajas ofrece el sistema
constructivo Tekdom frente a la
obra tradicional?

Numerosas, empezando por el
concepto “llave en mano” que aporta
tranquilidad. Ademas el proceso in-
dustrializado en acero ofrece rapidez,
ligereza y resistencia, creando una
construccién que es reciclable, dura-
ble, sostenible, flexible y rapida, ade-
mas su condicién “en seco” lo inde-
pendiza de los tiempos de secado de
las obras tradicionales y de los vaive-
nes del clima. Todo ello nos permite
realizar unas construcciones con un
alto grado de aislamiento, resultando
unos proyectos con una optima Certi-

ficacion Energética, ademas de encar-
garnos de todo, sin sorpresas.

¢Quién compone el equipo Tekdom?

Tekdom dispone de un equipo
profesional pluridisciplinar (arquitec-
tos, aparejadores, ingenieros, jefes de
obra y plantilla de operarios propia)
con dilatada experiencia en disefio,
calculo estructural e instalaciones y
procesos constructivos. Todo ello ase-
gura la combinacién ideal para im-
plementar soluciones constructivas
con disefio, tanto para proyectos resi-
denciales unifamiliares o plurifamilia-
res asi como para edificios terciarios,
con las ventajas de un sistema cons-
tructivo industrializado: aportar un
excepcional valor afadido al conjun-
to y marcar diferencias con el resto de
sistemas industrializados.

¢A qué perfil de cliente se dirigen?

Tekdom ofrece ventajas que apor-
tan valor tanto a particulares como a
promotores profesionales. Estamos
construyendo en todo el territorio na-
cional, incluidas las islas. Por ejem-
plo, en la urbanizacién Los Angeles
de San Rafael (Segovia) trabajamos
junto a su equipo técnico desde hace
varios afios, con 80 unidades contra-
tadas.

¢Como puede un cliente contactar
con Tekdom?

Directamente en nuestras oficinas,
via telefénica o accediendo a nuestra
web www.tekdom.es, donde de for-
ma rapida y facil podrad acceder a
nuestro configurador online y obte-
ner un presupuesto. También puede
contactar mediante nuestra red de
colaboradores, que actualmente esta
en proceso de expansion y es la que
se ocupa de mantener la cercania con
nuestros clientes para seguir ofrecien-
do nuestros servicios al nivel de sus
exigencias.

tek

www.tekdom.es

ALVARO GROLLO DIRECTOR GENERAL DE LA PAJARITA

““Nuestras pinturas de gran calidad inspiran
la creatividad de nuestros clientes”

La Pajarita es una empresa familiar de 32 ge-
neracion ubicada en la poblacion de Manises,
Valencia. Fundada en 1928, la empresa se ha
dedicado durante su larga trayectoria a fabri-
car pinturas para diferentes usos destacando
las pinturas industriales para el sector del
mueble, las pinturas para uso educativo y es-
colar, asi como las manualidades vy bellas ar-
tes. Actualmente, la principal linea de nego-
cio son las pinturas creativas para DIY vy de-
coracion. Dada la tendencia cada vez mas
popular de querer personalizar los objetos y
el mobiliario, hemos gquerido hablar con Alva-
ro Grollo, su director general, para que nos
ponga al dia en materia de decoracion.

Hermanos Grollo, equipo directivo de La Pajarita

La Pajarita es una empresa consolidada
y muy bien posicionada en el sector de
pinturas para manualidades y bellas ar-
tes. ¢ Con qué filosofia han logrado ese
éxito?

Desde el inicio, los valores de empresa
que definen nuestra filosofia son apostar
por la fabricacién propia, utilizando las
mejores materias primas del mercado pa-
ra conseguir un producto de alta calidad
que genere una experiencia.

Es primordial para nosotros mantener
una escucha activa y una cercania con el
consumidor. Desde esta perspectiva se
han desarrollado proyectos y productos
tan icénicos como nuestra Pintura Satina-
da y productos actuales de innovacién co-
mo el Chalk Paint Marker.

Y en ese sentido, ;qué productos desa-
rrollan y comercializan?

Fabricamos cuatro lineas principales
de pintura: Decoracién, Manualidades y
DIY, Bellas Artes y producto especializado
para nifos o uso escolar.

El estudio y desarrollo de cada produc-
to se cuida minuciosamente para que res-
ponda a las expectativas de cada usuario,
basdndonos en nuestra experiencia, pro-
ceso de calidad e I+D.

La Pajarita incentiva la creatividad de
sus clientes. ¢Qué referencias son las
mds demandadas por el mercado?

En estos momentos la pintura mas de-

manda es la pintura Chalk
Paint, una pintura con tonos
suaves y empolvados con aca-
bado ultramate o acabado tiza.
Esta pintura es perfecta para la
renovacién de muebles que
han quedado anticuados o sin
uso y a los que queremos dar
una nueva vida con un look
mas actual, de una forma rapi-
da, facil y sencilla.

Una de nuestras tltimas no-
vedades que estd teniendo un
gran éxito es nuestra nueva
Eggshell Paint, sobre todo para [
aplicaciones en mobiliario y

decoracién de objetos. Se ha
disefiado especialmente para conseguir
un acabado de ligero satinado en una ga-
ma de colores que aporta un toque ele-
gante y actual aplicada en cualquier am-
biente.

¢Cudles son las tltimas tendencias en
colores, en texturas cuando hablamos
de decoracion?

Nos encontramos en un momento en
el que conviven tendencias muy dispares;
como marca tenemos que realizar pro-
puestas que se adapten a lo que el usuario
busca para su decoracién: pinturas mate
que completen una amplia gama de tonos
neutros estilo nérdico, brillos metdalicos
que recuerden ambientes industriales, co-
lores intensos que dinamicen una estancia

o sutiles satinados en colores pastel que se
integren en cualquier decoracion.

¢Donde saca La Pajarita la inspiracion
para sus creaciones?

Contamos con un equipo multidiscipli-
nar en el que colaboran artistas, decora-
dores, disefiadores y expertos en marke-
ting para tratar de estar a la tltima y desa-
rrollar para nuestros clientes productos y
colores de tendencia.

La Pajarita

www.lapajarita.es



INES SURINYACH Y OLIVIER ANDRIEUX RESPONSABLES DE BUHO

Buho, marca de referencia de ropa
infantil, lanza una coleccion de mujer

Hace ahora ocho afos que Inés Surinyach y Olivier Andrieux lanzaron la primera coleccion
de Buho. Hoy, la marca se ha convertido en una de las firmas de moda infantil de referencia y
sigue evolucionando con nuevas iniciativas. Hablamos de todas ellas con sus responsables.

¢Como nacio Bitho?

En el afio 2010 creamos y presentamos nuestra primera colec-
cién infantil en Playtime Paris, una de las ferias mas importantes
del sector. La idea era comercializarla a través de tiendas multimar-
ca, y lo cierto es que tuvo mucha aceptacién. Un afio més tarde lan-
zamos la coleccién de bebé y la distribuimos por el mismo canal.

Y crearon su propia tienda. ..

Asi es. Hace algo mds de dos afios que inauguramos la flagship
store de Bttho en Barcelona, un lugar donde nuestros clientes pue-
den conocer en primera persona nuestras colecciones y adquirirlas
en una tienda 100% Buho. Fl paso que cerr6 el circulo fue la puesta
en marcha en septiembre de 2016 de nuestra tienda online.

¢ Qué encontrard quien se acerque a la tienda fisica u online?

Encontrard nuestras colecciones para bebé, nifio y nifia, que se
caracterizan por un estilo desenfadado y de lineas simples que da
como resultado prendas muy versatiles cuyos disefios estan pensa-
dos para que los nifios se sientan a gusto con ellas. Por eso emplea-
mos tejidos amorosos, suaves y de fibras naturales, pero también
colores y estampados sin estridencias que permiten que las pren-
das, ademas de comodas, sean muy combinables. De alguna ma-
nera, hacemos las prendas que nos hubiera gustado llevar a noso-
tros.

¢Como definirian la filosofia de trabajo de Bitho?

Desde el principio hemos apostado por ser una firma de moda
de autor, con una produccién limitada pero muy cuidada que nos
aleja de las grandes marcas. Queremos que quien adquiera una
prenda Buho sepa que va a llevar algo diferente pero que se adapta
alas tendencias y que sabe evolucionar con ellas.

Una evolucion que se traduce en la nueva linea de muger.

Es una iniciativa muy reciente que se basa en trasladar el estilo
Buiho también a las madres. De hecho, me parece una accién l6gica
si tenemos en cuenta que son ellas quienes acostumbran a comprar
las prendas para sus hijos. Por el momento es una coleccion peque-
fia pero que no descartamos que vaya creciendo con el tiempo. En
este sentido, en primavera dispondremos de un cérner en la tienda
dedicado a la coleccién de mujer y también de un apartado espe-
cial en la tienda online.

¢Donde estd presente la marca Biiho actualmente?
Alrededor del 75% de nuestras ventas son en tiendas multimar-

STEFAN QUILES DIRECTOR GENERAL DE MUY MUCHO

“Nuestro concepto nice & price resulta
atractivo para el consumidor y para el inversor”

ca del extranjero, principalmente en Europa pero también en pai-
ses como Estados Unidos, Australia o Corea del Sur, por citar algu-
nos de ellos. La tienda online, por su parte, comercializa las colec-
ciones Buiho en 20 paises.

¢Cudles son los planes de futuro de la marca?

El futuro pasa por dos lineas de actuacién: por un lado, impul-
sar la coleccién de mujer, tanto en nuestra tienda online como en la
de Barcelona y, sobre todo, en las tiendas multimarca donde esta-
mos presentes. Creemos que esta nueva linea nos puede permitir
crecer de forma natural. El segundo gran aspecto es mantener
nuestra filosofia de firma de autor, no masificada y capaz de ofrecer
moda cuidada, cdémoda, combinable y muy versatil para los més

~ brtho,

www.buhobcn.com

Muy Mucho se ha convertido en una de las ensefas de referencia en el mundo de
los articulos de decoracion. Y no solo en Espana, sino también a través de la
expansion internacional que inicid hace unos anos mediante el modelo de
franquicias. De todo ello hablamos con su Director General, Stefan Quiles.

¢Cudles fueron los origenes de
Muy Mucho?

Muy Mucho fue una iniciativa de
mis padres, Norberto y Gabriela Qui-
les, que en 1996 abrieron la primera
tienda en la calle Casanova de Barce-
lona. Aquel primer establecimiento
se definia por vender articulos de de-
coracion, de regalo y velas —uno de
nuestros sellos de identidad— que au-
naban la belleza y un muy buen pre-
cio. Fue el germen del concepto de
Muy Mucho que conocemos hoy. En
el afio 2011 mi hermana Audrey y yo
tomamos las riendas de la empresa y
pusimos en marcha su expansion.

¢Como fue ese crecimiento?

Comenzamos con tiendas propias
en Espafia y en Rumania para des-
pués, hace ahora cinco afios, iniciar
la expansién mediante el modelo de
franquicias. Hoy en dia tenemos 90
tiendas (10 en propiedad y el resto
franquiciadas) repartidas entre Es-
pafa, Francia Andorra, Portugal,
México y Panamd, donde nuestro
concepto de negocio ha despertado
mucha expectacidén y estd creciendo
réapidamente.

8 muy muchc.:t

¢Qué ofrece Muy Mucho a quien
quiera invertir en una franquicia?

Ofrece una tienda llamativa y di-
ferente, con un concepto propio de
disefio y una gama de productos
tnica, puesto que nosotros mismos
somos los importadores, lo que nos
permite tener productos nuevos
practicamente cada semana. Y lo
hacemos con una politica basada en
el concepto nice & price (mono y
barato) que resulta atractiva para el
consumidor y también para el in-
versor, ya que el modelo esta estu-
diado de tal manera que ofrece bue-
nos margenes a la tienda. De los
mas altos del sector, diria.

¢Se dirigen a algun perfil de inver-
sor concreto?
Lo cierto es que tenemos tres

modelos: el master franquicia que
se ocupa del negocio en un pais o
una amplia zona geografica; el mul-
tifranquiciado, que invierte en va-
rias tiendas porque ve sus benefi-
cios; y también el franquiciado que
busca autoempleo y que tiene en
Muy Mucho un concepto de tienda
muy interesante. La inversion es a
partir de 150.000€ y nos ocupamos
de darle soporte “llave en mano”
para que todo vaya sobre ruedas.

¢Qué objetivos de futuro se ha
marcado Muy Mucho?

Estamos creciendo a un ritmo
sostenido en los ultimos afios, y la
idea es mantener un nivel de aper-
turas anual de entre 25 y 30 tien-
das. En este sentido, el éxito que
Muy Mucho esté teniendo en Fran-
cia hace que contemplemos ese pais
con optimismo, pero también nos
permite ver nuestro modelo de tien-
day de negocio tiene un gran atrac-
tivo a nivel internacional. Vamos a
seguir explorando esa via en los
préximos afios.

8 muy mucho

www.muymucho.es



Higini Arau, una referencia mundial
en acustica arquitectonica

Hablar de Higini Arau es hacerlo de una de las figuras mas presti-
giosas a nivel mundial en el campo de la acustica arquitectonica.
Hoy dirige Arau Acustica, un estudio de referencia en el que algu-
nos de los mas renomlbrados arquitectos del planeta han confiado
a la hora de planificar la parte acustica de sus proyectos.

lolargo de su carrera,

Arau ha participado

en proyectos en todo

el mundo, desde el

Gran Teatre del Liceu de Barcelo-

na 1999 ola Scala de Milan refor-

ma 2004, pasando por el Palau de

la Misica Catalana Sala concier-

tos, Reforma (afio 1982-1989); el

Auditorio de Barcelona 1999; el

Palacio Euskalduna de Bilbao

1999; y Auditorio Principe de As-

turias de Oviedo 1989; por citar
solo algunos.

Higini Arau se define, ante to-

do, como un investigador. Su teo-
rfa de la reverberacién del afio
1988 estd considerada como las
mas importante del mundo, cues-
tién que fue fruto de méas de cinco
afios de estudio y andlisis, trabajo
de investigacion, que posterior-
mente ha sido verificada en com-
paracion con las restantes teorias
existentes de cientificos del siglo
XX desde W.C. Sabine 1900, a
través de dos Round Robins teori-
co-experimentales Internaciona-
les realizados después del afio
2000, el primero dirigido, por Syl-

vio Bistafa (Canada) —J.S. Brad-
ley y el otro Round Robin poste-
rior fue conducido por
J.Ducourneau, V-Planeau
(Francia), con resultados finales
muy parecidos al primer Round
Robin, lo que ha puesto su teorfa
enel podio més alto de la exacti-
tud de célculo en este tema de sa-
las, lo que ha convertido al Dr.
Arau en una eminencia mundial
dentro de la Actstica Arquitectd-
nica. A él le sabe mal hablar de
ello porque él prefiere pasar desa-
percibido. El explica: “Todo lo que

se hace en su estudio que es el re-
sultado de su trabajo de investiga-
cién”, explica Arau, que esta tra-
bajando en la reedicién y amplia-
cién del ABC de la actstica (aho-

NANCY LESIRE Y LLIBERT CARBONELL RESPONSABLES DE PROFLOR

“El reto de Proflor es diversificar

v ampliar su oferta en decoracion”

Proflor Ibérica es una empresa especializada en la distribucion mayorista de articulos de deco-
racion, sobre todo de aguellos relacionados con la navidad. Desde el ano pasado, la compania
es propiedad de Nancy Lesire y Llibert Carbonell, gue han puesto en marcha un plan pensado

para darle un nuevo iIMmpulso. Hablamos con ellos.

raagotado), un libro que “consta-
rd de tres voltimenes que veran la
luz alo largo de este mismo afio”,
afiade, y ademds también inten-
taré seguir desarrollado mis lti-

mas investigaciones de crear en
espacios pequefios una actstica
de espacios grandes, cuestion
muy importante en este momen-
to en que el mundo esta en crisis,
tema que se halla altamente rela-
cionado con los efectos de la di-
fraccion tipo “Huygens”, como
Arau desarrollé , por primera vez
en la historia en, la Sala de Or-
questa del Liceu, y posteriormen-
te en el Tonhalle St. Gallen en Sui-
za.Etc

Es Miembro de la Sociedad
Espafola de Actstica y también
de la Sociedad Americana de
Actstica, Higini Arau se plantea
como reto de futuro “seguir ha-
ciendo lo que me gusta, que no es
otra cosa que investigar para ha-
llar soluciones concretas a cada
problema que se presenta en el
mundo de la actstica arquitectd-
nica. Eslo que he hecho todala vi-
da y mi intencién es continuar
por ese camino”, concluye Arau.

ARAU ACUSTICA

o aramscuatics com
LT LIRS PP

¢Cudles son los origenes de Proflor?

La empresa nacié en 1979, aun-
que nosotros la adquirimos el afio
pasado a raiz de la jubilacién de sus
propietarios. Desde entonces hemos
querido aprovechar el prestigio de
Proflor para ampliar su oferta y me-
jorar el servicio a los clientes.

¢A qué perfil de cliente se dirigen?
Como mayoristas, trabajamos para
tiendas especializadas en decoracién
y para floristerias, pero también para
otro tipo de clientes como fotdgrafos

que necesitan decorar un estudio, pa-
ra organizadores de eventos, para ho-
teles y restaurantes. .. A todos ellos les
presentamos las tendencias en las dos
ferias a las que acudimos (Expohogar
en Barcelona e Intergift en Madrid) y
las ponemos a su disposicion en nues-
tra sede de Santa Perpétua, donde
disponemos de un showroom de 350
m?2y de un almacén con stock perma-
nente de otros 1.000 m2.

¢ Qué encontrard quien visite sus
instalaciones?

¢NECESITA

INFORMACION?

Encontrard productos de ten-
dencia en diferentes familias. Co-
mo le decia, la navidad es nuestro
punto fuerte, pero también ofrece-
mos flor artificial de alta calidad,
luces de exterior e interior, todo ti-
po de adornos, mobiliario exterior
y muebles de exposicién, entre
otros productos.

Disponibles también online...

Si. Ese es uno de los tltimos gran-
des retos que hemos afrontado: la
puesta en marcha de nuestra tienda

online. Creemos que hay margen de
mejora y crecimiento en la venta por
Internet y en los meses que lleva
funcionando ha tenido una muy
buena acogida por parte del profe-
sional al que nos dirigimos.

¢Cudles son los retos de futuro de
Proflor?

Al margen de crecer en el canal
online, tenemos la suerte de dispo-
ner de una empresa saneada y sin
deudas, lo que es un buen punto de
partida. En este sentido, la intencién

es diversificar nuestra oferta y, sin
perder nuestro cocimiento en pro-
ductos navidefios, ampliar nuestro
catalogo poco a poco.

proFIor

es for profess

www.proflor.es

Gu1adePrensa .com

directorio de empresas mas completo de Internet




MARIANA DE PARAMO COFUNDADORA Y PROPIETARIA DE MAMITIS

y

dentro v fuera de Espana

Mamitis es sindnimo de calidad, comodidad y exclusividad al alcance
de todos. Una marca de moda infantil gue apuesta por la produccion
100% nacional en talleres artesanales de Barcelona; con disefos cui-
dados al minimo detalle v tejidos que miman la piel de los mas pe-
guenos. Mamitis traslada el amor de una madre por sus hijos a cada
prenda. Cuentan con una tienda fisica en Barcelona, distribuyen a
tiendas multimarca en ocho paises de tres continentes y venden
tambien con éxito a través de su tienda online en todo el mundo.

¢Cudles han sido las principales tendencias que
hemos visto en Mamitis durante este invierno?
¢ Qué estd por venir de cara a la primavera y el
verano?

En Mamitis siempre apostamos por la calidad
y la exclusividad para vestir a los bebés y a los ni-
flos y nifias de hasta cuatro afios. Nuestros dise-
flos se basan en la comodidad y la funcionalidad

ademas de en las tendencias. Los padres que
compran en Mamitis encuentran prendas que
pueden utilizar en cualquier momento, que les
sirven tanto para ocasiones especiales como para
el diaadia.

Este invierno hemos apostado por colores
neutros y empolvados, asi como por estampados
de pequefias flores estilo liberty que siempre tie-

nen muy buena aceptacién. También hemos
arriesgado con colores de absoluta tendencia co-
mo el azul Klein que ha sido un verdadero éxito.
En verano repetiremos estos tonos que nos identi-
fican, pero con estampados mds vivos y tejidos
frescos y muy cdmodos.

£ Qué es lo mds importante que debemos tener
en cuenta a la hora de comprar ropa para be-
bés y nifios? ¢ Qué tipo de tejidos son los mds
adecuados?

Es muy importante vestir a los bebés y a los ni-
flos con prendas confeccionadas con tejidos que
no dafien su piel, ni les puedan provocar alergias.
Nuestras prendas estan confeccionadas en algo-
dén, algoddn orgdnico, muselina organica y linos
naturales. Para los bebés, las prendas deben ser
una segunda piel, y lo conseguimos gracias a la te-
la de batista de algoddn, muy cémoda para ellos.

JUAN IGNACIO QUEROL DIRECTOR GENERAL DE MGS SEGUROS

“MGS incorpora al seguro de hogar coberturas
como la reputacion personal en Internet”

MGS ha vivido un 2017 muy especial, celebrando los 110 aflos desde su creacion por parte de un grupo de
empresarios del textil convencidos de la necesidad de proteger a sus trabajadores. Con esta amplia tra-
yectoria a sus espaldas, afronta el futuro tralbbajando con la misma ilusion que en sus comienzos, con Nue-
vOs proyectos vinculados a la proteccion de las personas en todas las etapas de su vida y con el firme
convencimiento de apostar por la innovacion para ofrecer el mejor servicio a sus clientes.

tima tendencia en moda infanti

Ademas, eliminamos las costuras en algunas pren-
das, lo que les aporta un extra de comodidad.

En este sentido, es importante destacar que la
confeccion de Mamitis se lleva a cabo en talle-
res artesanales de Barcelona...

Esta es una de nuestras principales sefias de
identidad. Desde nuestros comienzos en 2011 tu-
vimos muy claro que nuestra produccion y mate-
rias primas serfan 100% nacionales. Por este mo-
tivo, trabajamos con talleres artesanales que
cuentan con una amplia trayectoria en el sector
textil cataldn, y esta cercania nos permite llevar a
cabo un exhaustivo control de calidad.

Por ultimo, ¢cudles son los proximos retos de
Mamitis?

Hoy por hoy somos una empresa 360° que di-
sefia, fabrica, distribuye y comercializa en tienda
fisica y online. De cara a los proximos afios segui-
remos trabajando con la misma ilusién para man-
tener la exclusividad e identidad de nuestras co-
lecciones, siempre en base a la mas alta calidad.
Queremos seguir creciendo, pero manteniendo
muy firmes nuestros valores como marca y siem-
pre atendiendo a las necesidades de nuestros
clientes.

Continuar con la internacionalizacién de Ma-
mitis sera uno de nuestros principales retos ya
que fuera de Espafa se valora mucho la calidad
de nuestras prendas. En paises como Estados
Unidos o Australia, las madres ‘se vuelven locas’
con nuestras prendas 100% made in Spain.

www.mamitis.es
Instagram: @mamitisoficial

La apuesta por la innovacion tec-
noldgica es una de las principales
sefias de identidad de MGS Segu-
ros. De hecho, segtin el ranking que
elabora cada aiio Innovacion Ase-
guradora ocupan la primera posi-
cion por su app para moviles...

El cliente, hoy en dia, valora que
su aseguradora no solo le facilite

una solucién cuando tenga un pro-
blema, sino que se convierta en su
aliada frente a cualquier imprevisto.
En este sentido, en MGS aposta-
mos por la innovacién y por nuestra
inquebrantable voluntad de servicio
para ofrecer prestaciones novedosas
y proporcionar una 4gil y comoda re-
solucién de los siniestros, con el fin

de continuar generando un valor di-
ferencial en nuestros seguros, que va
mds alld de la simple indemnizacién.

El dispositivo Auto Guardidn para
conductores es sinonimo de esta in-
novacion. ;¢En qué consiste?

Auto Guardian es un dispositivo
desarrollado por profesionales de
MGS y que ofrecemos de forma gra-
tuita a nuestros clientes con seguro
de automdéviles. Este nuevo sistema
es capaz de detectar un accidente y
poner en contacto al conductor con
los servicios de asistencia en carrete-
ra para poder ofrecer atencién inme-
diata en este tipo de situaciones,
donde cada minuto transcurrido
puede resultar de vital importancia.

Respecto a los seguros de hogar,
cqué garantias bdsicas y cobertu-
ras adicionales encontramos en
MGS Hogar Habitual?

En cuanto a la gama de seguros de
Hogar, ademaés de las garantias clési-
cas, incorporamos soluciones que van
desde la reparacién de electrodomés-

ticos o la asistencia al
bricolaje hasta cobertu-
ras muy relacionadas
con las nuevas tecnolo-
gias, como la asistencia
informdtica a nuestros
clientes en herramien-
tas de control parental,
seguridad, privacidad y reputacion
personal en Internet.

Todo ello desde un prisma de ma-
xima flexibilidad, ofreciendo una am-
plisima oferta de garantias opcionales
como la ruina total de la vivienda por
obras realizadas por terceros, la pro-
teccion juridica para cualquier cues-
tién relacionada con la vida privada o
la cobertura de vehiculos en garaje. Y,
sin olvidarnos de ningin miembro de
la familia, también ofrecemos cober-
tura para animales domésticos e in-
cluso caballos particulares.

¢Y qué garantias podemos tener
gracias a MGS si decidimos alqui-
lar una vivienda?

También disponemos de garanti-
as especificas para el segmento de

alquiler, tan relevantes como los da-
flos ocasionados por el inquilino, la
reclamacion del impago del alquiler
o la proteccién del contenido que el
propietario arrendador pudiera
guardar en el trastero y/o edificacio-
nes accesorias de la vivienda.

En definitiva, la nueva generacion
de seguros de MGS nos protege mas
y mejor, con innovadoras garantias y
servicios plenamente adaptados a las
necesidades de la sociedad.

{
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Click Coin y BBC Packaging
Un tandem de éxito en el embalaje

El mundo del embalaje no tiene secretos para el entusiasta equipo humano que
forma Click Coin y BBC Packaging, dos empresas referentes en el sector de los
termoformados de plastico. Click Coin es la mas competitiva de Espafa en pro-
ductos estandarizados como los blister portamonedas, y también es lider nacio-
nal en fabricacion de bandejas desechables para clinicas dentales. BBC Packa-
ging es muy competente en productos a medida de gran valor afadido.

no de los principales
aprendizajes que nuestro
tejido empresarial ha saca-
do de esta ultima crisis
econdmica ha sido, sin duda alguna,
la importancia de la diversificacion
en productos y servicios, asi como en
mercados geograficos. Esta apuesta
por diversificar fue la que hizo crecer
a Click Coin, empresa lider nacional

en fabricacion y distribucién de blis-
ters portamonedas y bandejas dese-
chables para clinicas dentales. Apos-
tar por la diversificacién les permitié
crear una segunda divisiéon de nego-
cio bajo la marca BBC Packaging.
Esta segunda empresa, enfocada
a realizar todo el desarrollo de un
producto de embalaje en pléstico,
desde el disefio hasta la fabricacion

y distribucién, se encuentra en plena
expansion. De hecho, 2018 se pre-
senta como un afio clave en su histo-
ria tras las fuertes inversiones reali-
zadas en 2017. Con ambas pymes
unidas, Click Coin y BBC Packaging
se han convertido en el tdindem de
éxito del sector de los termoforma-
dos de plastico en Espaiia.

En la actualidad son muy fuertes

dentro de las fronteras nacionales,
aunque estan exportando cada vez
mas hacia otros paises europeos de
nuestro entorno, especialmente
Francia e Italia. Click Coin cuenta
con la mayor cuota del mercado na-
cional y exporta un 10% de su pro-
duccién. En el caso de BBC Packa-
ging, el porcentaje de la producciéon
destinado a los mercados exteriores
aumenta hasta el 30% y pretende se-
guir haciéndolo.

Innnovacion y respeto
al medio ambiente

Tal y como nos explica Gemma
Bochaca, socia de ambas empresas,
la capacidad de innovacién ha sido

fundamental a la hora de lograr po-
sicionar a BBC Packaging como em-
presa de valor afiadido. “Ademas, el
disefio es otra de las caracteristicas
que nos diferencia de nuestros com-
petidores. En esta direccién, mi socio
José Becerra y su buen hacer con el
disefio nos ha permitido destacar.
Gracias a este know how decidimos,
en vez de crear soluciones estandar,
desarrollar productos a medida de
las necesidades de cada cliente,
siempre en base a los mas altos es-
tandares de calidad”, afirma Gemma
Bochaca. “En el desarrollo de esta
segunda empresa (BBC Packaging)
también nos ha ayudado mucho mi
padre que cuenta con una amplisi-
ma experiencia en el sector de los
termoformados de pléstico”, afiade
Bochaca.

BBC Packaging disefia y desarro-
lla productos para el sector indus-
trial, en especial para industrias se-
cundarias del sector del automévil.
También trabajan para el sector far-
macéutico y cosmético, asi como pa-
ra el sector de la alimentacion, siem-
pre hablando de productos no estan-
darizados y con gran valor afiadido.

Por ultimo, el respeto a nuestro
entorno estd siempre presente en la
hoja de ruta de ambas empresas. Los
productos que fabrica Click Coin es-
tan elaborados con materiales 100%
recliclados y reciclables. Paralela-
mente, en BBC Packaging estan es-
tudiando distintos tipos de plasticos
biodegradables.

www.clickcoin.eu
www.bbcpackaging.com
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ANDREAS OGRZEWALLA DIRECTOR PRUFTECHNIK S.L.

““Mas de 45 anos de confianza
y soluciones personalizadas”

Dieter Busch fundd PRUFTECHNIK en 1972 en Munich, Alemania. El sistema de
alineacion laser-optico OPTALIGN, presentado en 1984, fue la base del posicio-
namiento indiscutible como lideres en este segmento. Una década mas tarde
PRUFTECHNIK irrumpe en un nuevo mercado con la monitorizacion de condi-
ciones. En la década actual se abre paso innovando en el segmento de los ultra-
sonidos. En la actualidad esta empresa mantiene sus origenes familiares: Habla-
Mos con su Director, Andreas Ogrzewalla.

Son lideres mundiales en solucio-
nes de alineacion ldser de preci-
sion. ¢Cudles han sido las claves
para lograr este posicionamiento?
El grupo PRUFTECHNIK cuenta
con filiales y socios en més de 70 pa-
ises, y en Espafia con oficina propia
desde 2004. Con 300 patentes y 150

copyrights establece nuevos estan-
dares con desarrollos técnicos inno-
vadores en los sectores de la alinea-
cién laser para maximizar la dispo-
nibilidad de maquinas e instalacio-
nes.

El equipo mds actual, el ROTA-
LIGN touch, es el primer sistema de

alineacién laser de ejes basado en la
nube y con conectividad mévil inte-
grada. Las animaciones en pantalla
3D, la pantalla tactil capacitiva, y la
guia asistente, hacen que la expe-
riencia de alineacién sea tan sencilla
como usar una tablet.

Hablando de innovacion, ¢en qué
consiste el nuevo dispositivo SO-
NOCHEK? ;Qué ventajas ofrece a
la industria?

El equipo convierte directamen-
te cualquier sefial de ultrasonido -
tanto aérea como por contacto - en
una sefal digital. E1 amplio espec-
tro de uso, entre 20 y 100 kHz, per-
mite localizar con exactitud todo
tipo y tamafio de fugas en tuberias
de gas comprimido, asi como da-
fios en purgadores de vapor, arma-
rios de distribucion o cojinetes de
motores. Los informes pueden ge-
nerarse rapidamente y guardarse
con notas de texto y voz, asi como
con fotografias, gracias a la cAmara
integrada.

GUILLERMO RAS GERENTE DE CLINIPARTNERS

“Clinipartners quiere ser el lider
del transporte de muestras biologicas”

Clinipartners es una em-
presa especializada en la
logistica y el transporte
de mue